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RESUMO

Exposicdo Mundial, Exposi¢do Internacional, Exposi¢cdo Universal, Feira Mundial, sdo denominagGes das
grandes exposi¢cdes publicas realizadas em diferentes partes do mundo. Nas varias categorias de exposicoes,
existem as feiras focadas no segmento comercial, geralmente direcionadas para determinados produtos
industrializados. Neste segmento de feiras comerciais e industriais no Brasil, podemos considerar que o pioneiro
empreendedor foi Caio de Alcantara Machado. Caio, atento ao que ocorria nos Estados Unidos e influenciado
pelo seu amigo norte americano Charles Snitow, que acreditava que Caio seria o profissional empreendedor no
mercado de feiras no Brasil iniciou sua trajetoria nesse segmento. No entanto, o desafio de implantar a cultura de
feiras, ndo foi uma tarefa fécil, pois 0s empresarios arraigados nas estruturas comerciais existentes, geralmente
efetuavam a comercializacdo dos seus produtos através de representantes em estados e municipios de todo o pais,
ndo acreditavam na estrutura de um ponto de vendas, numa feira sazonal localizada em Sao Paulo. Vamos
constatar pelas afirmacfes abaixo o porqué da escolha do setor téxtil como pioneiro nos empreendimentos da
Alcantara Machado Em texto de apresentacdo da VI FENIT, o proprio Caio de Alcantara Machado afirma que a
escolha da industria téxtil para inaugurar as atividades da Alcantara Machado, “ndo foi ao acaso, porém foi ditada
por motivos de ordem superior, em obediéncia aos interesses da industria, do comércio e do publico. Do total dos
1,3 milhGes empregados pela industria manufatureira, mais de 300 mil operéarios, ou seja, 24% trabalham desse
setor fabril. Pelo vulto de sua producdo e pela disseminacdo em todo o pais, a indUstria téxtil € a primeira,
justificando-se a procedéncia que Ihe demos em nossa cronologia de nossas Feiras (Pagina 96 Maria Clara
Bonadio — O fio sintético € um show! Moda, Politica e Publicidade Rhodia SA 1960=1970) As primeiras edi¢bes
realizadas nos pavilhdes que foram palco de mostras no 4° Centenario de Sdo Paulo, localizados no Parque do
Ibirapuera foram transformados em espacos para as primeiras feiras promovidas pela Alcantara Machado. Apesar
de um sucesso de publico, nesta etapa inicial o resultado comercial foi decepcionante levando a Alcantara

Machado a um grande prejuizo financeiro. Durante as primeiras edi¢des Caio amargou uma divida junto ao
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mercado, tendo que recorrer a empréstimos junto as suas amizades banqueiros e empresarios. Ao lado, das
incertezas no ambito comercial, ndo podemos esquecer, que devido a uma falta de visdo mais técnica do setor
téxtil, ocorreu um erro estratégico no ambito da tecnologia. Toda as apostas nas primeiras edi¢bes foram
direcionadas aos produtos derivados de fibras naturais e em especial o algoddo. O equivoco foi de que naquele
periodo desembarcava em nossa pais as fibras sintéticas, que desbancavam as fibras naturais. Na sequéncia Caio
de Alcantara Machado, estabeleceu o contato com a Rhodia, e conheceu o responsavel pela publicidade da
empresa, o italiano Livio Rangan, que a principio ndo se interessou em investir nas feiras como estratégia de
vendas. Ndo podemos esquecer que exatamente a empresa que naquele periodo era lider na producéo de fibras
sintéticas no Brasil era a Rhodia. Caio com seu entusiasmo conseguiu 0 apoio e o patrocinio da Rhodia como um
dos principais expositores da FENIT e em especial de Livio Rangan que abracou o projeto de transformar uma
feira téxtil num grande espeticulo que envolvia a cultura brasileira através da musica, da danca, do teatro,
contratando profissionais que naquele contexto eram e ainda sdo expoentes da nossa cultura. Os textos abaixo
sintetizam a filosofia que predominou na FENIT no periodo em que a Rhodia era o grande centro de atengdes
somado ao seu gigantesco espacgo expositivo. “A FENIT era um palco que procurava um espetaculo. Meu amigo
Livio Rangan era um showman a procura de um palco. Ele era um extraordinario homem de promocéo — naquele
tempo ndo existia a palavra marketing — e vinha fazendo muito barulho a frente da geréncia da publicidade da
Rhodia, empresa que ganhava agressivamente o mercado do vestuario para a fibra sintética. Sugeri ao Livio que
usasse a FENIT como plataforma de promoc¢do da Rhodia. Ele usou. A feira, que vinha de um mau resultado
inaugural, decolou. Arrastou multiddes, virou o maior e melhor programa da cidade.” (Caio de Alcantara
Machado) A mistura de desfile de modas e show, segundo Jean Auvril, ex-presidente da Rhodia, foi a estratégia
que a empresa encontrou de fazer publicidade de seus produtos no Brasil e relata “tinha um desfile, mais junto
com o desfile tinha o show. E 0 gosto do brasileiro, era pelos espetaculos. E ndo é tanto o costume francés, o
francés faz desfile, desfile com manequim, mas ndo com show, para ndo desviar a atencéo do desfile, aqui néo, é
preciso fazer show para aguentar o desfile! (risos) Para atrair gente, tinha sempre muita gente” (Maria Clara
Bonadio - O fio sintético ¢ um show! Moda, Politica e Publicidade Rhodia SA 1960-1970). Podemos afirmar, no
quesito contribui¢do social, que os eventos promovidos por Caio de Alcantara Machado e patrocinados pela
Rhodia, contribuiram para a formagdo de um jornalismo especializado em moda em revistas como Manchete, O
Cruzeiro e Joia O setor téxtil que antes na midia se restringia unicamente em pequenas notas das colunas sociais
e quase sempre com referéncias ao estilo e moda internacional, passou a ganhar uma presenca de destaque na
imprensa escrita. Surgiram assim 0s pioneiros redatores e profissionais de publicidade que foram construindo os

alicerces do que hoje conhecemos no setor. A fotografia e as produgdes cinematograficas no setor foram
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implantadas exatamente nesse periodo. O reconhecimento das modelos que até entdo ndo eram contratadas como
profissionais, se deu a partir da formacdo das jovens através do apoio da Rhodia, que definiu um corpo fixo de
manequins para os seus desfiles. As feiras com o patrocinio da Rhodia estabeleceram também o convite a
inimeros artistas plasticos contemporaneos atraves de projetos especiais, como o design de estamparia, que por
sinal, hoje fazem parte do acervo téxtil do MASP Museu de Arte de Séo Paulo A formacdo de uma méo de obra
especializada no &mbito de projetos dos espacos expositivos de alta qualidade como hoje conhecemos, teve ali na
década de 1960 seu pioneirismo de marceneiros, eletricistas, letristas e pintores ainda inexperientes no setor. “A
altima FENIT do Ibirapuera aconteceu em 1970, por coincidéncia (ou ndo) foi também o Gltimo ano de Livio
Rangan, a frente da publicidade da Rhodia. Fatos que encerraram o periodo da puberdade da moda brasileira.
Muitos lamentaram o episodio como perda irreparavel. O proprio Caio de Alcantara Machado teria dito “Uma
FENIT sem a Rhodia, é como um Dia das Maes sem mae - frase lapidar. Nao era bem assim, e os fatos parecem
ter confirmado os beneficios da separacdo. Entraves precisam ser superados, a moda brasileira precisava deixar
de ser tutelada (pelas té€xteis) e comegava a andar pelas proprias pernas.” (pagina 325. Historia da Moda do Brasil
Jodo Braga e Luis André do Prado). Observamos assim que o0s pioneiros enfrentaram inumeros desafios, mas
foram essas iniciativas que alicercaram os desdobramentos do que hoje conhecemos como os grandes eventos da

moda contemporanea entre outros o Sdo Paulo Fashion Week.
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