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SHOWROOM DE MATERIAS-PRIMAS:
FERRAMENTA DE FORMACAO E SUPORTE EMPRESARIAL

Showroom of raw materials: Training and business support tool

Cerejeira, Jéssica; Mestra; Universidade Federal do Rio Grande do
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Resumo: Este artigo investiga a implementagdo e os beneficios de um Showroom de Matérias-Primas no SENAI Moda do
Rio Grande do Norte (RN), destacando seu impacto na formagdo dos alunos e no suporte as marcas locais. A pesquisa
envolveu observacdes e entrevistas, revelando que o showroom facilita o acesso a materiais inovadores, promove a interacao
com fornecedores e aprimora o conhecimento técnico e cultural dos usuarios.
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Abstract: This article investigates the implementation and benefits of a Raw Materials Showroom at SENAI Moda in Rio
Grande do Norte (RN), highlighting its impact on student training and support for local brands. The research involved
observations and interviews, revealing that the showroom facilitates access to innovative materials, promotes interaction
with suppliers, and enhances the technical and cultural knowledge of users.
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Introducao

A industria da moda ¢ um campo dindmico e em constante evolu¢do, onde a inovacdo e a adaptacdo as
tendéncias de mercado sdo cruciais para o sucesso. Nesse contexto, a formagao de profissionais capacitados e o suporte
a marcas locais emergem como elementos essenciais para o desenvolvimento sustentavel do setor. O presente artigo
investiga a implementacao e os beneficios de um Showroom de Matérias-Primas no SENAI Moda do Rio Grande do
Norte (RN), um espago projetado para atender tanto alunos de moda quanto marcas locais. Este showroom desempenha
um papel fundamental ao facilitar o acesso a mostruarios de fornecedores, promover a interacdo com representantes
comerciais e aprimorar o conhecimento sobre matérias-primas adequadas para diferentes tipos de produtos.

O objetivo principal deste estudo € analisar o impacto do Showroom de Matérias-Primas na formagao dos alunos
e no suporte a marcas locais. Especificamente, busca-se entender como o contato direto com fornecedores e o acesso a
materiais de alta qualidade influenciam a educacao dos estudantes e o desenvolvimento de cole¢cdes de moda. A pesquisa

se fundamenta na premissa de que a interagdo pratica com materiais reais € a oportunidade de estabelecer conexdes com
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profissionais da industria s3o componentes vitais para a formacao de futuros designers e para o fortalecimento das
marcas locais.

A metodologia adotada para este estudo envolveu observacdes no showroom e entrevistas com alunos e
empresarios. As observacdes permitiram uma andlise detalhada das dinamicas de interacao entre os usuarios € os
representantes de fornecedores, bem como a identificagdo das principais vantagens e desafios associados ao uso do
showroom. As entrevistas, por sua vez, buscaram captar a percepcao dos usudrios sobre a utilidade e os beneficios do
showroom, além de identificar possiveis areas de melhoria. A combinacdo dessas abordagens metodologicas
proporcionou uma visdo abrangente e aprofundada sobre o funcionamento e o impacto do showroom.

Os referenciais tedricos que embasam esta pesquisa incluem teorias de gestdo e marketing de autores renomados
como Philip Kotler e Michael Porter. Kotler destaca a importancia de entender o comportamento do consumidor e a
necessidade de criar valor para os clientes, enquanto Porter enfatiza a vantagem competitiva das marcas locais. Além
disso, a perspectiva da aprendizagem experiencial de David Kolb apoia a reflexdo sobre como a interacdo direta com
materiais ¢ fornecedores no showroom pode enriquecer a formagdo de alunos de moda e empresarios locais. Essas
teorias fornecem uma base solida para a analise dos dados coletados e para a interpretagdo dos resultados.

A pesquisa também se apoia na abordagem de José Teixeira Coelho Netto sobre moda como fenomeno cultural.
Segundo Coelho Netto, a moda ndo apenas aprimora habilidades técnicas, mas também fortalece a identidade estética
e cultural das marcas locais. Nesse sentido, o showroom de matérias-primas do SENAI Moda RN desempenha um
papel crucial ao proporcionar um ambiente de pesquisa atualizado e eficiente, que impulsiona a inovagdo e o
desenvolvimento econdmico regional no setor de moda. A combinacdo dessas perspectivas tedricas permite uma
compreensao mais ampla e profunda do impacto do showroom na formagao dos alunos e no suporte as marcas locais.

Os resultados desta pesquisa mostram que o showroom tem um impacto significativo na formagao dos alunos,
oferecendo uma experiéncia pratica e enriquecedora. Os alunos aprendem a realizar reunides objetivas e ageis com
representantes de fornecedores, o que ¢ essencial para seu desenvolvimento profissional. Além disso, o contato direto
com materiais de alta qualidade permite que os estudantes desenvolvam um conhecimento mais aprofundado sobre as
caracteristicas e aplicacdes das diferentes matérias-primas, o que contribui para a criagdo de colegdes de moda mais
inovadoras e competitivas.

Para as marcas locais, o showroom proporciona suporte valioso no desenvolvimento de colecdes, facilitando o
acesso a materiais inovadores e representativos das Ultimas tendéncias de mercado. Atualmente, o showroom
disponibiliza mostruarios de fabricantes renomados, incluindo Bonor Botdes, Vicunha Téxtil Brasil, Focus Téxtil, Dalila
Téxtil, Lunelli Téxtil, Rosset Téxtil, Malhas Teda, Santa Constancia, Colecao Téxtil, Alphatex Tecidos, Bordados

Afrodite, Elastan Industria, Starprint On, Sprint Téxtil, Sultextil, Nacional Téxtil Agreste e Grupo NSO. O espago
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recebe, mediante agendamento, publico da comunidade externa a instituicdo, bem como empresarios e alunos, e conta
com atendimento personalizado.

Enfim, o Showroom de Matérias-Primas do SENAI Moda RN se destaca como uma ferramenta essencial para
a formacao de alunos e para o suporte a marcas locais. Ao proporcionar um ambiente de interagao pratica com materiais
reais e contato direto com fornecedores, o showroom contribui para o desenvolvimento de habilidades técnicas e para
o fortalecimento da identidade estética e cultural das marcas locais. Este estudo busca, portanto, evidenciar a
importancia do showroom como um espago de aprendizado e inovagado, que impulsiona o desenvolvimento economico

regional no setor de moda.

Teorias de Gestao e Marketing Aplicadas ao Showroom de Matérias-Primas

A gestdo e o marketing sdo fundamentais para o sucesso de qualquer empreendimento, e o Showroom de
Matérias-Primas do SENAI Moda RN nao ¢ excegdo. As teorias de Philip Kotler e Michael Porter oferecem uma base
solida para entender como o showroom pode criar valor tanto para os alunos quanto para as marcas locais. Kotler (2017,
p.24) destaca a importancia de entender o comportamento do consumidor e de criar valor para os clientes, o que ¢
essencial para atrair e reter usudrios do showroom. A aplicagao dessas teorias permite que o showroom nao apenas
atenda as necessidades imediatas dos usudrios, mas também crie uma experiéncia de valor agregado que promove a
lealdade e o engajamento a longo prazo.

Michael Porter, por sua vez, enfatiza a vantagem competitiva das marcas locais € a importancia de estratégias
que diferenciem essas marcas no mercado (PORTER, 1985, p.46). No contexto do showroom, isso significa oferecer
materiais inovadores e de alta qualidade que ndo estdo facilmente disponiveis em outros lugares. A vantagem
competitiva ¢ reforcada pela capacidade do showroom de fornecer acesso exclusivo a mostrudrios de fornecedores
renomados, como Bonor Botdes e Vicunha Téxtil Brasil. Essa exclusividade ndo apenas atrai marcas locais, mas
também posiciona o showroom como um recurso indispensavel para o desenvolvimento de cole¢des de moda
competitivas.

A teoria de Kotler sobre o comportamento do consumidor ¢ particularmente relevante para o showroom, pois
ajuda a entender as motivagoes e expectativas dos alunos e empresarios que utilizam o espaco (KOTLER, 2017, p.35).
Por exemplo, os alunos podem estar buscando materiais que lhes permitam experimentar € inovar, enquanto os
empresarios podem estar interessados em tendéncias de mercado e materiais que oferecam uma vantagem competitiva.
Compreender essas diferentes motivagdes permite que o showroom personalize seu atendimento e oferega solucdes que
atendam as necessidades especificas de cada grupo.

Além disso, a teoria de Porter sobre as cinco forcas competitivas pode ser aplicada para analisar o ambiente

competitivo em que o showroom opera (PORTER, 1985, p.28). Essas forcas incluem a ameaca de novos entrantes, o
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poder de barganha dos fornecedores, o poder de barganha dos compradores, a ameaca de produtos substitutos e a
rivalidade entre os concorrentes existentes. Ao entender essas forgas, o showroom pode desenvolver estratégias para
mitigar ameagas e capitalizar oportunidades, fortalecendo sua posi¢do no mercado e garantindo sua sustentabilidade a
longo prazo.

A gestdo eficiente do showroom também envolve a aplicagdo de principios de marketing de relacionamento,
conforme discutido por Kotler (2017, p.32). O marketing de relacionamento enfatiza a importancia de construir e manter
relacionamentos duradouros com os clientes, o que ¢ crucial para o sucesso do showroom. Isso pode ser alcangado
através de um atendimento personalizado, eventos exclusivos e programas de fidelidade que incentivem os usuarios a
retornar e a recomendar o showroom a outros. A criagdo de uma comunidade de usuarios engajados ndo apenas aumenta
a utilizacdo do showroom, mas também gera um fluxo constante de feedback que pode ser usado para melhorias
continuas.

Outro aspecto importante ¢ a segmentacdo de mercado, que permite ao showroom identificar e atender
diferentes segmentos de usuarios de maneira eficaz (KOTLER, 2017, p.43). Por exemplo, o showroom pode segmentar
seus usuarios em alunos, empresarios ¢ membros da comunidade externa, oferecendo produtos e servicos
personalizados para cada grupo. Essa segmentagdo ndo apenas melhora a satisfagdo do usudrio, mas também maximiza
a eficiéncia operacional do showroom, garantindo que os recursos sejam alocados de maneira a gerar o maior impacto
possivel.

Por fim, a aplicagdo das teorias de gestdo e marketing ao Showroom de Matérias-Primas do SENAI Moda RN
destaca a importancia de uma abordagem estratégica e centrada no cliente. Ao entender o comportamento do
consumidor, criar valor agregado, desenvolver vantagem competitiva e construir relacionamentos duradouros, o
showroom pode se estabelecer como um recurso indispensavel para a formacao de alunos e o suporte a marcas locais.
Essas estratégias ndo apenas fortalecem a posi¢do do showroom no mercado, mas também contribuem para o

desenvolvimento econdmico e cultural da regido, impulsionando a inovagao e a competitividade no setor de moda.

Aprendizagem Experiencial e sua Aplica¢io na Formacio de Alunos de Moda

A aprendizagem experiencial, conforme proposta por David Kolb, ¢ um processo pelo qual o
conhecimento ¢ criado através da transformagdo da experiéncia (KOLB, 1984, p.18). Esse modelo de
aprendizagem ¢ particularmente relevante para a formacdo de alunos de moda, pois permite que eles adquiram
habilidades praticas e tedricas de maneira integrada. No contexto do Showroom de Matérias-Primas do SENAI
Moda RN, a aprendizagem experiencial se manifesta através do contato direto dos alunos com materiais reais e
com representantes de fornecedores, proporcionando uma compreensao mais profunda e aplicada dos conceitos

de moda.
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Kolb (1984, p.22) descreve a aprendizagem experiencial como um ciclo composto por quatro estagios:
experiéncia concreta, observagdo reflexiva, conceituacdo abstrata e experimentagdo ativa. No showroom, os
alunos passam por esses estagios ao interagir com os materiais e fornecedores. A experiéncia concreta ocorre
quando os alunos manipulam os tecidos e outros materiais, enquanto a observagao reflexiva ¢ estimulada através
da analise das caracteristicas e aplicagdes desses materiais. A conceituacdo abstrata ¢ desenvolvida quando os
alunos relacionam suas observagdes com teorias e conceitos aprendidos em sala de aula, e a experimentagdo ativa
¢ incentivada quando eles aplicam esse conhecimento na criagao de suas proprias colecdes de moda.

A aplicagdo da aprendizagem experiencial no showroom também ¢ apoiada pela teoria da aprendizagem
situada, que enfatiza a importancia do contexto social e fisico no processo de aprendizagem (LAVE; WENGER,
1991, p.34). No showroom, os alunos ndo apenas aprendem sobre os materiais, mas também sobre as dindmicas
do mercado e as praticas da industria da moda. A interagdo com representantes de fornecedores e empresarios
locais proporciona uma visao pratica e contextualizada do setor, preparando os alunos para os desafios reais que
enfrentardo em suas carreiras. Essa abordagem situada enriquece a formagdo dos alunos, tornando-a mais
relevante e aplicavel.

Além disso, a aprendizagem experiencial no showroom promove o desenvolvimento de habilidades
interpessoais € de comunicacdo, que sdo essenciais para o sucesso na industria da moda (KOLB; KOLB, 2005,
p.56). Ao participar de reunides com fornecedores e discutir suas necessidades e preferéncias, os alunos aprendem
a articular suas ideias de maneira clara e eficaz. Essas interagdes também incentivam a colaboragdo e o trabalho
em equipe, habilidades que sdo altamente valorizadas no mercado de trabalho. Dessa forma, o showroom ndo
apenas contribui para o desenvolvimento técnico dos alunos, mas também para seu crescimento pessoal e
profissional.

Enfim, a aprendizagem experiencial no Showroom de Matérias-Primas do SENAI Moda RN fortalece a
conexao entre teoria e pratica, proporcionando uma formacao mais completa e integrada (KOLB, 1984, p.29). Ao
vivenciar diretamente os desafios e oportunidades do setor de moda, os alunos desenvolvem uma compreensao
mais profunda e aplicada dos conceitos tedricos, o que enriquece sua formagao académica e os prepara melhor
para suas futuras carreiras. Essa abordagem integrada de aprendizagem ¢ fundamental para o desenvolvimento de
profissionais de moda competentes e inovadores, que estdo prontos para contribuir para o crescimento € a

inovagao do setor.

Moda como Fenomeno Cultural: Identidade Estética e Cultural das Marcas Locais
A moda ¢ um fendmeno cultural que vai além da simples criacdo de roupas e acessorios; ela reflete e

influencia a identidade estética e cultural de uma sociedade. Segundo José Teixeira Coelho Netto, a moda ¢ um
5
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campo de expressdo cultural que comunica valores, crengas e identidades (COELHO NETTO, 2000, p.31). No
contexto das marcas locais, a moda desempenha um papel crucial na construcao e fortalecimento da identidade
estética e cultural, permitindo que essas marcas se diferenciem no mercado e se conectem de maneira mais
profunda com seus consumidores.

A identidade estética das marcas locais ¢ moldada por diversos fatores culturais, incluindo tradig¢des,
historia e influéncias regionais. De acordo com Coelho Netto (2000, p.35), a moda ¢ uma forma de arte que
incorpora elementos culturais e historicos, criando uma narrativa visual que ressoa com o publico. As marcas
locais, ao incorporar esses elementos em suas colegdes, ndo apenas preservam e celebram sua heranga cultural,
mas também criam produtos que sdo auténticos e Unicos. Essa autenticidade ¢ um diferencial competitivo
importante, pois os consumidores estdo cada vez mais buscando produtos que reflitam suas proprias identidades
e valores.

Além disso, a moda como fendmeno cultural também desempenha um papel importante na promocgao da
diversidade e inclusdo. As marcas locais t€ém a oportunidade de representar e celebrar a diversidade cultural de
suas comunidades, criando produtos que atendam as necessidades e preferéncias de diferentes grupos
demograficos. Segundo Coelho Netto (2000, p.39), a moda tem o poder de desafiar normas e estereétipos,
promovendo uma maior aceitacdo e valorizagdo da diversidade. Ao fazer isso, as marcas locais ndo apenas
ampliam seu mercado, mas também contribuem para a constru¢do de uma sociedade mais inclusiva e equitativa.

A 1identidade cultural das marcas locais também ¢ fortalecida através da inovagdo e da adaptagdo as
tendéncias globais. Embora a moda seja profundamente enraizada na cultura local, ela também ¢ influenciada por
tendéncias e movimentos globais. Coelho Netto (2000, p. 42) argumenta que a moda ¢ um campo dinamico que
estd em constante evolugdo, e as marcas locais devem estar atentas a essas mudancas para se manterem relevantes.
Ao combinar elementos culturais locais com tendéncias globais, as marcas podem criar produtos que sio
contemporaneos € inovadores, a0 mesmo tempo em que preservam sua identidade cultural.

Por fim, a moda como fendmeno cultural tem um impacto significativo no desenvolvimento econémico
regional. As marcas locais que conseguem construir uma identidade estética e cultural forte sdo capazes de atrair
consumidores e investidores, impulsionando o crescimento economico. Segundo Coelho Netto (2000, p.24), a
moda ¢ uma induUstria criativa que gera empregos e oportunidades de negocios, contribuindo para o
desenvolvimento sustentdvel das comunidades locais. Além disso, ao promover a identidade cultural e estética
das marcas locais, a moda também fortalece o turismo cultural, atraindo visitantes que estdo interessados em

explorar e experimentar a cultura local através da moda.

Inovacio e Desenvolvimento Economico Regional no Setor de Moda
6
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A inovagdo € um motor essencial para o desenvolvimento econdmico regional, especialmente no setor de moda.
No contexto do Rio Grande do Norte (RN), a implementagdo de um Showroom de Matérias-Primas no SENAI Moda
RN tem se mostrado uma iniciativa crucial para impulsionar a inova¢do € o crescimento econdmico. Segundo
Schumpeter (1982, p. 27), a inovagao € o processo pelo qual novas ideias sao transformadas em produtos e servigos que
criam valor econdmico. No showroom, essa transformagdo ocorre através do acesso a materiais inovadores ¢ da
interacdo com fornecedores, permitindo que alunos e marcas locais desenvolvam produtos diferenciados e competitivos.

O showroom de matérias-primas do SENAI Moda RN oferece um ambiente propicio para a experimentacao e
a criatividade, elementos fundamentais para a inovacao. De acordo com Drucker (1985, p.41), a inovagao ¢ resultado
da capacidade de identificar e explorar oportunidades. No showroom, os alunos e empresarios tém a oportunidade de
explorar uma ampla variedade de materiais e técnicas, o que estimula a criatividade e a experimentagao. Essa abordagem
pratica e interativa permite que os usuarios do showroom desenvolvam solugdes inovadoras que atendam as demandas
do mercado e se destaquem pela originalidade e qualidade.

Além disso, a inovacdo no setor de moda do RN ¢ impulsionada pela colaboragio entre diferentes atores da
cadeia produtiva. Porter (1990, p.53) destaca a importancia dos clusters industriais para o desenvolvimento economico
regional, argumentando que a proximidade geografica e a interagdo entre empresas ¢ instituicdes facilitam a troca de
conhecimento ¢ a inovagao. O showroom do SENAI Moda RN atua como um hub de inovagdo, conectando alunos,
fornecedores ¢ marcas locais. Essa colaboragdo promove a troca de ideias e a co-criagdo de produtos, fortalecendo a
competitividade do setor de moda na regido.

O desenvolvimento econdmico regional no RN também € beneficiado pela capacidade do showroom de atrair
investimentos e gerar empregos. Segundo Moreira (2010, p.21), a inovagdo ¢ um fator chave para a atracdo de
investimentos, pois empresas € investidores estdo constantemente em busca de novas oportunidades de negocio. O
showroom, ao oferecer um ambiente de pesquisa e desenvolvimento atualizado e eficiente, atrai a atencdao de
investidores interessados em apoiar projetos inovadores. Além disso, a criagdo de novos produtos e colegoes gera
demanda por mao de obra qualificada, contribuindo para a geracdo de empregos e o crescimento econdmico na regiao.

Por fim, a inovagdo promovida pelo showroom de matérias-primas do SENAI Moda RN tem um impacto
significativo na sustentabilidade e na responsabilidade social. De acordo com Elkington (1997, p.16), a inovagado
sustentavel ¢ aquela que considera ndo apenas os aspectos econdmicos, mas também 0s sociais € ambientais. No
showroom, os alunos e empresarios sdo incentivados a desenvolver produtos que utilizem materiais sustentaveis e
praticas de producdo responsaveis. Essa abordagem ndo apenas contribui para a preservagdo do meio ambiente, mas
também fortalece a imagem das marcas locais como socialmente responsaveis, atraindo consumidores conscientes e

promovendo um desenvolvimento econdmico mais equilibrado e sustentavel.
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Resultados e Discussoes

Os resultados desta pesquisa indicam que a implementagdo do Showroom de Matérias-Primas no SENAI Moda
RN teve um impacto significativo na formagao dos alunos e no suporte as marcas locais. A andlise das observagdes e
entrevistas revelou que o showroom oferece uma experiéncia pratica e enriquecedora para os alunos, permitindo-lhes
adquirir conhecimentos sobre matérias-primas e desenvolver habilidades essenciais para suas futuras carreiras. Os
alunos relataram que o contato direto com os materiais € os representantes de fornecedores os ajudou a compreender
melhor as caracteristicas e aplicagdes das diferentes matérias-primas, o que ¢ fundamental para a criagdo de colegoes

de moda inovadoras e competitivas.

Figura 1: Espago do showroom.

Fonte: Tirada pela autora.

Além disso, os alunos destacaram a importincia das reunides objetivas e ageis com os representantes de
fornecedores, que sdo facilitadas pelo showroom. Essas reunides proporcionam uma oportunidade valiosa para os
alunos aprenderem a negociar e a comunicar suas necessidades de maneira eficaz, habilidades que sdo essenciais no
mercado de trabalho. A interagdo direta com os fornecedores também permite que os alunos obtenham informagoes
atualizadas sobre as tendéncias e inovagdes do setor, o que enriquece ainda mais sua formagao. Esses resultados estdo
alinhados com a teoria da aprendizagem experiencial de Kolb (1984, p.35), que enfatiza a importancia da experiéncia

pratica no processo de aprendizagem.
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Fonte: Mural produzido pela autora.

Para as marcas locais, o showroom tem se mostrado um recurso valioso no desenvolvimento de colegdes. As
entrevistas com empresarios revelaram que o acesso a materiais inovadores e representativos das Ultimas tendéncias de
mercado facilita o processo de criacdo e desenvolvimento de produtos. Os empresarios destacaram que o showroom
oferece um ambiente de pesquisa atualizado e eficiente, onde podem explorar novas possibilidades e obter consultoria
especializada. Esse suporte ¢ crucial para que as marcas locais possam se manter competitivas e inovadoras no mercado.
A teoria de Porter (1985, p.34) sobre vantagem competitiva reforga a importancia de oferecer produtos diferenciados e

de alta qualidade para se destacar no mercado.

Figura 3: Equipe SENAI Moda recebendo os mostrudrios da nova colegdo da Bonor.

Fonte: Tirada pela autora.



§ CONGRESSO DE INICIAGAO férum das @8
ECIENTIFICA EM DESIGN E MODA 18° FQ’, * 1 escolas de moda obepem

e ——————

"

Os resultados também mostram que o showroom contribui para o fortalecimento da identidade estética e cultural
das marcas locais. Ao oferecer acesso a materiais que refletem as tradi¢des e influéncias culturais da regido, o showroom
permite que as marcas criem produtos auténticos e Unicos. Essa autenticidade ¢ valorizada pelos consumidores, que
estdo cada vez mais buscando produtos que reflitam suas proprias identidades e valores. A abordagem de Coelho Netto
(2000, p. 26) sobre moda como fendmeno cultural destaca a importancia de incorporar elementos culturais e historicos

na criagdo de produtos de moda, o que fortalece a identidade das marcas e promove a diversidade cultural.

Figura 4: Mostruarios do fabricante Lunelli, disponiveis no showroom.

» RENE NI T AT

Fonte: Tirada pela autora.

Outro aspecto importante € a contribui¢do do showroom para a inovagao no setor de moda do RN. A pesquisa
revelou que o ambiente de experimentagao e criatividade proporcionado pelo showroom estimula a inovagdo entre os
alunos e empresarios. A interacdo com materiais inovadores e a troca de ideias com fornecedores e outros profissionais
do setor promovem a co-criacao de produtos diferenciados e competitivos. Esses resultados estdo em consonancia com
a teoria de Schumpeter (1982, p.47), que destaca a inovagdo como um motor essencial para o desenvolvimento
econdmico.

A pesquisa também identificou algumas areas de melhoria para o showroom. Os usuarios sugeriram a ampliacao
do espaco fisico e a inclusdo de mais fornecedores, o que aumentaria ainda mais as possibilidades de experimentagio e
inovagdo. Além disso, foi sugerido o desenvolvimento de programas de capacitagdo e workshops para os alunos e
empresarios, focados em temas como tendéncias de mercado, técnicas de produgao e sustentabilidade. Essas sugestoes
sdo importantes para garantir que o showroom continue a atender as necessidades dos usudrios € a promover o
desenvolvimento do setor de moda na regido.
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Em termos de impacto economico, os resultados mostram que o showroom tem contribuido para a geracao de
empregos ¢ a atracao de investimentos no setor de moda do RN. A criag@o de novos produtos e cole¢des gera demanda
por mao de obra qualificada, enquanto o ambiente de pesquisa e desenvolvimento atrai a atengdo de investidores
interessados em apoiar projetos inovadores. Esses resultados estdo alinhados com a teoria de Moreira (2010), que
destaca a inovagdo como um fator chave para o desenvolvimento economico regional.

Enfim, os resultados desta pesquisa evidenciam que o Showroom de Matérias-Primas do SENAI Moda RN
desempenha um papel crucial na formagao dos alunos e no suporte as marcas locais. Ao oferecer um ambiente de
interagdo pratica com materiais reais € contato direto com fornecedores, o showroom contribui para o desenvolvimento
de habilidades técnicas e para o fortalecimento da identidade estética e cultural das marcas locais. Esses resultados
refor¢am a importancia do showroom como um espago de aprendizado e inovacao, que impulsiona o desenvolvimento

econdmico e cultural da regido.

Consideracoes Finais

A implementagdo do Showroom de Matérias-Primas no SENAI Moda RN revelou-se uma iniciativa de grande
impacto tanto para a formag@o dos alunos quanto para o suporte as marcas locais. Os resultados obtidos demonstram
que o showroom oferece uma experiéncia pratica e enriquecedora, permitindo que os alunos adquiram conhecimentos
aprofundados sobre matérias-primas e desenvolvam habilidades essenciais para suas futuras carreiras. A interagao direta
com materiais reais e representantes de fornecedores proporciona uma compreensao mais completa e aplicada dos
conceitos de moda, preparando os alunos para os desafios do mercado de trabalho. Além disso, o showroom facilita
reunides objetivas e ageis, essenciais para o desenvolvimento profissional dos estudantes.

Para as marcas locais, 0 showroom tem se mostrado um recurso valioso no desenvolvimento de colecdes,
oferecendo acesso a materiais inovadores e representativos das tltimas tendéncias de mercado. O ambiente de pesquisa
atualizado e eficiente permite que os empresarios explorem novas possibilidades e obtenham consultoria especializada,
fortalecendo a competitividade e a inovagao no setor de moda. A autenticidade e a identidade estética das marcas locais
sao reforgadas pelo acesso a materiais que refletem as tradi¢des e influéncias culturais da regido, criando produtos tinicos
e diferenciados que atendem as demandas dos consumidores.

Em conclusao, o Showroom de Matérias-Primas do SENAI Moda RN desempenha um papel crucial no
desenvolvimento econoémico e cultural da regido. Ao proporcionar um espago de aprendizado e inovagao, o showroom
contribui para a formagao de profissionais competentes e criativos, além de apoiar o crescimento e a competitividade
das marcas locais. A pesquisa evidenciou a importancia do showroom como um ambiente de interagdo pratica e troca

de conhecimentos, que impulsiona a inovacao ¢ o desenvolvimento sustentavel no setor de moda. Esses resultados
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refor¢am a necessidade de continuar investindo em iniciativas que promovam a integracao entre educacao, industria e

cultura, fortalecendo o desenvolvimento regional e a identidade cultural do Rio Grande do Norte.
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