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RESUMO

A presente pesquisa analisa como a colecdo de roupas de cama da marca Calvin Klein Home,
primavera 2024, espelha a relacdo entre a casa e o corpo. Refletindo o lar como um cenério de
moda, 0 ambiente doméstico salta sua funcdo de abrigo e assume uma posicao significativa na
construcdo das identidades e interacdes sociais. Segundo Henri Lefebvre (2000), a casa néo se
resume a um conjunto de cobmodos isolados, mas sim a um espaco vivido e experienciado, onde as
atividades cotidianas refletem e reforcam as estruturas sociais e as rela¢fes de poder. A relagédo
entre casa, corpo e aparéncia nos instiga a observar a abundancia de elementos identitarios que
permeiam 0s espagos domésticos. Diante desse contexto, a casa torna-se uma extensao do corpo,
onde as roupas de cama, em particular, expressam 0s pensamentos, emoc0es e sentimentos dos
habitantes, além de refletir suas caracteristicas estéticas singulares (Cidreira, 2005; McLuhan,
2003). A originalidade deste trabalho reside na integracao de teorias de moda, identidade e espaco
domeéstico, destacando como os modismos habitacionais expressam subjetividades por meio da
virtualizacéo estética. Conforme Lévy (2011), a arte externaliza emogdes intimas, enquanto a moda

para o lar reflete as personalidades dos moradores. Sob uma perspectiva fenomenolégica, Dufrenne
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(1981) argumenta que a relagcdo com os objetos no espaco domestico é vivida sensorialmente, onde
a experiéncia estética revela o ser do objeto em sua plena sensibilidade. O estudo tem como objetivo
examinar 0os modismos habitacionais como extensdo do corpo, focando nas intera¢fes entre casa e
moda. Especificamente, propde-se a apresentar o espaco doméstico como um lugar de
representacdo identitéria e estética; avaliar como a colecdo Calvin Klein primavera 2024 espelha a
construcdo e reinterpretacdo do espaco domestico contemporaneo; e explorar como a virtualizagao
estética dessas pecas expressa a subjetividade do ser. Metodologicamente, a pesquisa adota uma
abordagem qualitativa para uma compreensdo profunda do conteudo analisado, sem se preocupar
com dados numéricos, permitindo a construcdo de novas abordagens e conceitos durante a
investigacdo. A pesquisa é baseada em revisdo bibliogréafica, utilizando material ja elaborado,
principalmente livros e artigos cientificos (Gil, 2002; Minayo, 2010). A analise de conteldo,
conforme proposta por Bardin (1994), inclui as etapas de pré-andlise, exploracdo do material e
tratamento dos resultados. Nossa abordagem focard em véarios aspectos da colecdao de roupas de
cama da marca Calvin Klein. Analisaremos o contexto cultural e social da colecéo para entender
como ela reflete as tendéncias atuais. Também examinaremos como a colecdo se posiciona em
relacdo a identidade e imagem da marca. Além disso, faremos uma andlise dos aspectos funcionais
e estéticos das pecas, incluindo design, cores e estampas. Por fim, exploraremos 0s aspectos
narrativos e emocionais, considerando as narrativas e emocGes evocadas pela colecdo através das
imagens e da forma como é apresentada. Como se trata de uma investigacdo de uma campanha
publicitaria, esta pesquisa se classifica como um estudo de caso. A escolha do estudo de caso como
metodologia é justificada pela necessidade de um exame minucioso e contextualizado, permitindo

uma compreensdo abrangente das praticas estéticas contemporaneas (Gil, 2022).
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