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Resumo:

O artigo investiga como estudantes de moda percebem ciclos historicos da moda e as teorias que os explicam em
um contexto educacional. A pesquisa ¢ desenvolvida via pesquisa-agdo e etnografia em casa. Os resultados
indicam que o conflito ¢ essencial para a aprendizagem, diante das complexidades do campo da moda e da
sociedade atual. As limitagdes incluem o tamanho reduzido da amostra e a necessidade de expandir a pesquisa
para outros contextos.

Palavras chave: Moda; intergeracionalidade; agonismo.

Abstract: The article investigates how fashion students perceive historical fashion cycles and the theories that
explain them in an educational context. The research is developed through action research and ethnography at
home. The results indicate that conflict is essential for learning, given the complexities of the fashion field and
today's society. Limitations include the small sample size and the need to expand the research to other contexts.
Keywords: Fashion; intergenerationality; agonism.

Introduciao

Este artigo investiga a percep¢ao de estudantes de moda da Geragdo Z sobre os ciclos historicos da moda e as
teorias que os examinam. A partir de praticas pedagogicas realizadas entre 2021 e 2023 nas disciplinas de "Historia da
Moda" e "Teorias da Moda" na Universidade Federal de Goias, o estudo utiliza o agonismo como lente conceitual para
analisar como o conflito e o desacordo podem ser ferramentas pedagdgicas valiosas. A pesquisa se estrutura em trés
vertentes conceituais: intergeracionalidade, o agonismo associativo de Hanna Arendt e o agonismo dissociativo de
Chantal Mouftfe.

O desenvolvimento dessa pesquisa de seu através de uma rede de colaboradores(as) de pesquisa. Entre 2021e
2023, foram trés turmas para cada disciplina com ingressos na universidade em 2020, 2021 e 2022, predominantemente.
A média de estudantes matriculados(as) gira em torno de 30 pessoas por semestre, € em cada oferta, ha estudantes que

cursaram as duas disciplinas, compondo um grupo que colabora com a pesquisa em dois semestres consecutivos. Assim,
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o universo da pesquisa, inicialmente, foi composto por 83 pessoas. Grande parte dos membros desse grupo pertencem
ao que costumamos chamar de Geracao Z, essa multidao que nasceu entre 1995 e 2012, correspondendo a 89% deste
grupo de estudantes. Por essa razao, a énfase dessa pesquisa acontece dentro dessa faixa etaria.

A Geragao Z, nascida em um mundo moldado pela internet e pela globalizagao, possui uma relagdo singular
com a moda. O consumo acelerado, a efemeridade das tendéncias e a busca por identidade se mesclam em um cenario
complexo e, por vezes, contraditorio. O discurso democratizante adotado pelas redes sociais preconiza um mundo sem
fronteiras através de sua onipresenga digital. Todavia, um olhar mais atento ao universo que nos rodeia indica outras
realidades. Ao mesmo tempo em que o acesso ao conhecimento ¢ facilitado pela internet, ele também ¢ fragmentado
pela nossa sede de dopamina e um boa ajuda dos algoritmos informacionais. Desde assuntos como habitos alimentares,
passando por discursos sobre costumes e preferéncias politicas, e chegando a sugestdes publicitarias, os relatos de
estudantes das disciplinas de “Historia da Moda” e “Teorias da Moda” entre os anos de 2012 e 2023 revela uma
surpreendente fragmentacao.

Antes mesmo de formalizar o plano de trabalho para transformar uma inquietagdo pessoal em uma pesquisa,
notei que eu mesma ja fazia um juizo de valor baseado no conceito de intergeracionalidade. Meu estranhamento frente
as interagdes de um grupo tdo diverso de estudantes me levou a comparar minhas proprias experiéncias académicas
com as desses grupos. O que justificou essa pesquisa foi o desejo de compreender como as motivagdes de pessoas que
supostamente compartilham de interesses semelhantes sdo tdo opostas entre si. Houve também um interesse pessoal
que coincidiu com a vontade de que cada grupo de novos(as) estudantes se entusiasmassem pelo processo de
aprendizagem. A primeira vista, as turmas pareciam grupos fechados, em que nio havia disposicdo ao dialogo com
quem discordamos. Nao que ndo houvesse discussdes acaloradas, discursos apaixonados e opinides firmes. Foram
compartilhadas paixdes por influenciadores(as), vinculos religiosos, pertencimento social e sonhos firmes em
convicgdes imutaveis. Foi nesse contexto que o conceito de agonismo se apresentou como ferramenta para compreender
as diferentes perspectivas e os conflitos inerentes a essa relagao.

A partir daqui, o artigo contextualiza as relagdes entre estudantes pertencentes a Geragdo Z assim como a
construgao de conhecimento em moda nas disciplinas de Historia e Teorias da Moda. A primeira perspectiva conceitual
adotada corresponde a ideia de intergeracionalidade, conceito que emergiu das interagdes com os grupos durante a
pesquisa em uma revisdo de literatura faz a ponte para a secdo na qual a metodologia da pesquisa ¢ detalhada. Em
seguida, a analise de dados a luz do agonismo como lente conceitual foi delineada, logo destacando os achados da

pesquisa. Finalmente, apresenta-se a discussdo dos resultados destacando potenciais e ressaltando limitacdes.
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Compreendendo percepcoes: Geracao Z, historia e teorias da Moda

Na tentativa de descrever uma possivel rotina, os primeiros contatos com o contetdo das disciplinas que aqui
funcionam como locus de pesquisa eram semelhantes com aqueles que experimentei hd pouco mais de duas décadas.
Por mais que seja dificil admitir nosso proprio envelhecimento, a cada ano que uma turma de jovens ainda mais jovens
que os do ano anterior adentra o espago universitario, ¢ impossivel ndo reconhecer que a distancia geracional entre nds
e o corpo discente aumenta.

Rostos silenciosos e relutantes, revelam por vezes olhares curiosos na mesma frequéncia de bocejos
disfarcados. Com seus aparelhos celulares em maos, estou diante de pessoas que preferem fotografar a anotar, que
rapidamente digitam em aplicativos de mensagens e relutam conversar entre si. Apresento o conteudo, as formas de
avaliagdo e as estratégias de aprendizagem elencadas para cada semestre. Pego opinides e sugestdes, na expectativa de
que escutarei o que cada grupo espera aprender, discutir e questionar. Em alguns casos, noto um leve sacudir de algumas
cabegas, enquanto outras estdo imersas em seus aparelhos celulares, e algumas permanecem impassiveis.

A posicao privilegiada de professora me permite observar cada grupo etnograficamente e, a cada semana,
temos novas interagdes. Algumas pessoas passam a se sentir mais confortaveis em se manifestar verbalmente, outras
parecem cansadas, poucas apesentam muita curiosidade, enquanto hd quem emane um ar de cansago e impaciéncia. No
entanto, o que tem chamado minha atengdo reiteradamente, a ponto de propor uma investigagao nesse sentido, sdo as
interacdes entre os grupos de estudantes matriculados(as) a cada semestre. Nao se trata de reclamagao, acredito que o
tédio e a impaciéncia tém tantas fungdes em nossas vidas quanto a excitagdo e o prazer. Reitero que o mesmo ocorre
com o desacordo, o conflito e a diferenga entre seres humanos que porventura do destino, ou de sua op¢ao em se
matricular em nosso curso, sdo obrigadas a conviver entre si. Assim, percebo em membros da Gera¢ao Z uma percepgao
de individualidade distinta daquela que experimentei como alguém que nasceu na transi¢do entre as geragdes X e
Millennial.

Entre a literatura publicada recentemente ha um certo padrdo tematico que privilegia a relagdo da Geragdo Z
com o consumo de moda. O panorama da investigacdo em torno da relagdo da Gera¢do Z com a moda ilustra outro
conflito, em que os valores da sustentabilidade colidem com os habitos de consumo de fast-fashion. Esta dinamica ¢
influenciada por fatores culturais, econdmicos e tecnologicos, conduzindo a uma interagdo complexa entre intengdo e
comportamento. No entanto, ha poucas pesquisas publicadas que trazem experiéncias pedagdgicas com esse publico

tendo o conhecimento em moda como €ixo norteador.

Conflitos intergeracionais e a Geracao Z: revisao de literatura
Pesquisas recentes sobre a relagdo da Geragdo Z com a moda revelam um cendrio complexo, caracterizado

por valores e comportamentos contrastantes, sobretudo no que se refere a temas como sustentabilidade e hébitos de
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consumo. Em termos culturais, o contexto global experimentado por essa geragao inclui movimentos e crises globais
significativos que moldam as suas escolhas de moda bem como seu comportamento digital e analdgico. Sdo nativos
digitais (PRENSKY, 2001a, 2001b) que se engajam com a moda através das redes sociais, levando a ciclos rapidos de
tendéncias que, muitas vezes, dao prioridade a novidade em detrimento da sustentabilidade (SCHNEIDER, LEE, 2022).
Este ambiente promove uma relagao tinica com a moda, no qual a expressao pessoal e a identidade desempenham papéis
cruciais. Alias, a dificuldade com defini¢des sobre esse grupo demografico ¢ tamanha, que o autor que cunho o termo
Marc Prensky (2011) publicou uma revisdo, declarando que nunca teve a intengdo de dizer que “essas pessoas
automaticamente saberiam tudo o que ¢ possivel sobre tecnologia digital” (p. 16). Sua conceituagao inicial aproximava-
se mais de uma metafora do que de uma profecia.

Durante o processo de revisao de literatura, trés perspectivas principais de pesquisa sobre a relagao da Geragao
Z com a moda destacam-se: (a) comportamento de consumo; (b) validacdo social; e (c) compreensdo sobre
sustentabilidade. Frequentemente, a Geragdo Z identifica-se com uma postura consciente ambientalmente, a0 mesmo
tempo em que pertencem a um grupo que consome fast-fashion vorazmente (KALE, 2021; HAINSWORTH, 2020).
Em recente artigo publicado na revista cientifica Social Indicators Research (MASSERINI, BINI, DIFONZO, 2024),
uma analise do comportamento de consumo revela que a geragdo Z tem mais probabilidade de comprar roupas de
segunda mao e dar prioridade a produtos ecoldgicos, demonstrando uma mudanga no que diz respeito a sustentabilidade
em algumas areas do seu consumo. No entanto, a diferenca entre inteng@o e acdo continua a ser significativa, uma vez
que marcas de fast fashion sao predominantes tanto em seus guarda-roupas quanto nos habitos de compra e buscas por
referéncias de moda.

Por outro lado, a preocupagdo com valida¢do social alimenta um paradoxo para a Geragao Z, partindo de
pressdes dos meios de comunicagdo social e o desejo de novidade constante. Neste ponto, voltamos a uma questao
crucial das teorias da moda: a validagdo social através da moda (KALE, 2021). Embora valorizem a sustentabilidade, a
necessidade de atualizarem frequentemente os seus guarda-roupas para obterem validag¢@o social sobrepde-se muitas
vezes a estas preocupagdes. Este conflito comportamental ¢ indicativo de uma luta geracional mais alargada com o
consumismo e a responsabilidade ambiental.

Por fim, a propria dificuldade do discurso contemporaneo em definir e conceituar o que ¢ moda sustentavel
também permeia os resultados de publicagdes recentes sobre o assunto. Existe uma notdria falta de conhecimento sobre
moda sustentdvel entre os consumidores mais jovens, o que pode dificultar a sua capacidade de fazer escolhas
informadas (HAINSWORTH, 2020). Muitos expressam o desejo de opg¢des sustentaveis mais acessiveis e adequadas a
suas preferéncias, indicando uma 4rea potencial de crescimento na educagdo e no marketing na indastria da moda.

A perspectiva deste estudo que parte das percepcoes de estudantes que pertencem a Geragao Z engloba também

o conceito de intergeracionalidade, tema presente em todas as surveys realizadas durante o periodo de pesquisa. Se até
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agora o foco da revisdo de literatura foi a Geragdo Z, chega o momento de pensarmos nas relagdes entre diferentes
geracdes. O significado do termo intergeracionalidade corresponde a qualquer tipo de relacionamento entre individuos
e grupos de geragdes diferentes (SANCHEZ, DIAZ, 2019). Com o aumento da expectativa de vida da populagdo
mundial, € necessario compreender as relagdes e conflitos entre Geragdes Alpha, Z, Millennials, Greagdo X e Baby
Boomers como forma de esclarecer dindmicas e relacionamentos entre grupos compostos por pessoas de variadas
idades. Consoante a literatura pesquisada, boa parte das tensdes intergeracionais sdo fruto de diferentes valores,
experiéncias e expectativas.

Relacionamentos entre pessoas de diferentes geragdes sdo uma realidade que faz parte de nossos cotidianos.
Desde nossas interagdes com familiares a convivéncias sociais mais abrangentes, ¢ inegavel que cada geragio percebe
e responde a mudangas sociais de diferentes formas (SANCHEZ, DIAZ, 2019). Em outras palavras, cada geragdo ¢
influenciada por eventos histdricos, avangos tecnologicos e mudangas culturais muito distintas entre si. Por exemplo,
os Baby Boomers vivenciaram a prosperidade pos-Segunda Guerra Mundial, enquanto Millennials e a Geragdo Z
experimenta 0 que a economia denomina como poder de compra. Além disso, a ascensdo das tecnologias digitais
impacta suas vivéncias e visoes de mundo, “sobretudo em relagdo a ética de trabalho, questdes sociais € preocupagio
com o meio ambiente” (KLIMCZUK, 2013, p. 421). Experiéncias diferentes tendem a construir sistemas de valores
distintos entre pessoas que priorizam temas como sustentabilidade e justiga social frente a grupos que entendem tais
assuntos como secundarios.

Além da defini¢ao, outros exemplos que ressaltam a importancia das reflexdes sobre intergeracionalidade. Entre
eles, destacam-se as dificuldades de comunicagdo entre quem prefere usar plataformas digitais e geragdes que mantém
a preferéncia por meios de comunica¢do mais tradicionais. Outro ponto relevante coincido com os momentos em que
uma gera¢do frustra-se com outra que ndo corresponde a suas expectativas. Apesar dos conflitos, relagdes
intergeracionais também representam oportunidades para aprendizado e crescimento; indicando a necessidade do
desenvolvimento de politicas publicas que atendam as necessidades de todas as geracdes (KLIMCZUK, 2015;
SANCHEZ, DIAZ, 2022).

Em termos de dinamicas intergeracionais, pesquisas recentes concluem que a mentalidade da Geragdo Z ¢
competitiva, particularmente em seu desejo de afirmar certa superioridade de sua geracdo em relagdo as anteriores. Em
contraste com Millenials, Geragao X e Baby Boomers, algumas descobertas de pesquisa sdo caracteristicas da Geragao
Z quando analisadas em suas experiéncias formativas. Temas como proficiéncia tecnoldgica, posicionamentos politico-
sociais mais progressistas; posturas de consumo e de trabalho mais conscientes; assim como maiores desafios em
conexoes sociais que levam a uma necessidade de reafirmacao social digital (BEN-SHABAT, STILLMAN, 2017;
DIMOCK, 2019; STONESTREET, HAYDEN, 2023).
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A intergeracionalidade também surge nas preferéncias dos estudantes no tocante 8 moda, uma vez que a propria
defini¢do eurocéntrica de moda como mudanga constante também possui um viés intergeracional. Do ponto de vista
intergeracional, tendemos a olhar para o passado com um olhar critico e ao mesmo condescendente. Talvez seja uma
heranga de um pensamento positivista, ou talvez ainda um resultado de considerarmos a industrializagdo como ponto
maximo do desenvolvimento humano. O fato ¢ que a impossibilidade de nos colocar no lugar de outras pessoas, que
habitaram outros momentos ¢ defendiam ideias que divergem das nossas aumenta o risco de rotularmos aquilo que
estudamos. Ou seja, conflitos intergeracionais incluem as geragdes com as quais a propria Geracao Z entra em conflito,

e esse movimento provavelmente tende a continuar com a Geragao Alpha e com as demais que virdo.

Metodologia: Entre a Sala de Aula e a Etnografia em Casa

Os resultados apresentados nesse artigo sao fruto de um plano de trabalho do projeto de pesquisa intitulado
“Intersecgoes entre impacto social, o mundo do trabalho e ensino superior em arte & design” (codigo P103921-2019).
O principal objetivo da pesquisa na totalidade ¢ a “investigacdo dos entendimentos a respeito do ensino de arte em nivel
superior, das percepgdes sobre como o trabalho académico € percebido e realizado nesse contexto, assim como sua
relevancia no mundo contemporaneo” (COSTA-SILVA, 2019). Como plano de trabalho em um projeto mais amplo, a
énfase apresentada nesse artigo concentra-se nas relagdes e conflitos que ndo sdo parte de documentos oficiais e
curriculares. A motivacdo mais premente para este plano de trabalho foi a observagdo da recorréncia do tema conflito
intergeracional em experiéncias pedagogicas no curso de Design de Moda. Delinear os resultados das reflexdes oriundas
da analise dos dados coletados ¢ o propodsito deste artigo.

A pesquisa-a¢@o foi escolhida como metodologia para esta investigacdo devido & sua natureza ciclica e
colaborativa, que permite uma profunda imersdo no contexto académico e uma constante reflexdo sobre a pratica
pedagogica. Ao envolver os estudantes na constru¢do do conhecimento, a pesquisa-a¢ao possibilita uma compreensao
mais aprofundada das suas percepcdes e necessidades, além de promover a transformacdo da pratica docente. No
entanto, ¢ importante ressaltar as limitagdes deste método, como a subjetividade inerente a pesquisa qualitativa e a
dificuldade de generalizar os resultados para outros contextos. Além disso, a pesquisa-a¢do demanda um investimento
significativo de tempo e recursos, tanto por parte do pesquisador quanto dos participantes.

A pesquisa-agdo mostrou-se uma estratégia adequada a esse estudo, mas que ndo contribuiria para o acesso
aos dados institucionais. Assim, a etnografia em casa se mostrou um método eficaz para a etapa institucional desta
pesquisa, permitindo uma imersao profunda no cotidiano das diversas instancias da universidade. Ao estabelecer um
didlogo proximo com docentes, técnicos administrativos e estudantes, foi possivel compreender as dindmicas
institucionais que influenciam a percepc¢ao dos estudantes sobre a historia e as teorias da moda. A flexibilidade da

etnografia em casa permitiu adaptar a coleta de dados as particularidades de cada contexto, explorando temas
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emergentes e aprofundando as questdes de interesse da pesquisa. No entanto, ¢ importante ressaltar as limitagdes deste
método, como a possibilidade de viés do pesquisador, a dificuldade de generalizar os resultados para outras instituigdes
e a necessidade de um longo periodo de tempo para a coleta e analise dos dados. Além disso, a construgao de relagdes
de confianga com os participantes pode ser desafiadora, especialmente em um contexto institucional marcado por
hierarquias e relagdes de poder.

O recorte metodologico reflete a pesquisa-acdo realizada em duas disciplinas obrigatdrias do curriculo do
curso de graduacdo em Design de Moda na Universidade Federal de Goids entre 2021 e 2023. Em cada semestre, a
pesquisa-acao foi dividida em trés etapas complementares: (a) aplicagdo e andlise de respostas a um questiondrio para
levantar percepgdes sobre ciclos historicos da moda e sobre teorias que explicassem esses eventos; (b) atividades

tematicas em sala de aula; e (¢) grupos focais com estudantes voluntarios(as) (Tabela 1).

Inicio do semestre

Tabela 1. Etapas complementares da pesquisa-acdo

Meados do
semestre

Encerramento do
semestre

* conhecimentos prévios;

* designers e periodos historicos de
preferéncia;

* interesses;

* expectativas

* desenvolvimento da aprendizagem;
* interesses;

* dificuldades;

* avaliacdo discente.

* aprendizado;
* satisfacao;
* sugestoes;
* destaques.

* panorama do contetdo;
* historia e teoria sdo
pessoais: reflexdes a
partir de personagens.

* avaliagdo da primeira
etapa das atividades:
mapeamentos e escolhas
tematicas

* inicio do
desenvolvimento

* apresentacao dos
resultados

* Vestindo Historia

* Estudos de caso

Fonte: elaborado pela autora.

* contatos iniciais;

* termos de compromisso;

* plano de trabalho;

* apresentacdo dos dados iniciais dos
dados etnograficos.

* primeiro momento de avaliagdo do
plano de trabalho

* sugestoes e ajustes

* atualizacao dos dados etnograficos e
analise

* organiza¢do dos dados;

* avaliacdo do processo;

* discussdo dos eixos de reflexdo e
analise;

* didlogo e analise com os dados
etnograficos.

Transversalmente, os aspectos institucionais e o corpo docente contribuiram com dados para a pesquisa através
da etnografia em casa. A pesquisa contou com a participacao de 83 estudantes dos cursos de Historia da Moda e Teorias
da Moda, dos quais apenas 6 ndo pertenciam a Geragdo Z. Além dos estudantes, colaboraram 5 docentes e 3 técnicos-
administrativos da instituicdo. Essa composicdo diversificada permitiu uma andlise abrangente das percepgoes e
experiéncias dos diferentes atores envolvidos no processo de ensino-aprendizagem, considerando as especificidades da
Geragdo Z e as dindmicas institucionais. A presenca de um numero reduzido de participantes de outras geracdes (4
Millennials e 2 da Geragdo X) possibilitou identificar pontos de convergéncia e divergéncia nas percepgdes sobre a

histdria e as teorias da moda, enriquecendo a analise dos dados.
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A partir dos dados coletados em trés anos de atuagio pedagdgica na sala de aula, os dados foram codificados
e organizados tematicamente. Uma vez que o conflito foi o tema predominante recorrentemente, adotou-se uma
abordagem agonistica, enfatizando a importancia do conflito e do desacordo nas discussoes democraticas na sala de
aula. A andlise agonistica dos dados, apresentada na proxima se¢do, revela a originalidade desta pesquisa, ao propor
uma nova perspectiva para compreender as relagdes de poder e as dindmicas de conflito no contexto da educagdo em

moda.

Lentes conceituais como estratégia pedagogica e analise de dados: agonismo

Foram realizadas trés etapas complementares para a coleta de dados: (a) aplicacdo de questiondrios para
identificar as ideias iniciais dos alunos sobre ciclos histéricos da moda e teorias da moda; (b) elaboragao de atividades
temdticas em sala de aula visando aprofundar o conhecimento e incentivar a discussdo; e (c) criagdo de grupos de
trabalho para complementar a andlise qualitativa dos dados. Adicionalmente, a pratica da etnografia em casa permitiu a
obten¢do de informagdes acerca do contexto institucional e da perspectiva docente.

Os resultados da pesquisa revelaram um padrdo interessante nas escolhas tematicas dos estudantes. Em
Historia da Moda, houve uma clara preferéncia por periodos marcados por rupturas e transformacdes, como 0s anos
1920, 1960, 1970 e 1990. Esses periodos, caracterizados por mudangas nas silhuetas femininas, ascensdo da cultura
jovem e movimentos contraculturais, parecem exercer um fascinio particular sobre os estudantes, que os veem como
momentos de ruptura com o status quo e de afirmagdo de novas identidades. No entanto, a moda vitoriana, que
representa um periodo mais conservador e tradicional, também despertou o interesse de alguns estudantes.

Em Teorias da Moda, as discussdes foram marcadas por um certo grau de polarizagdo. Por um lado, houve
uma forte critica as teorias cléssicas, percebidas como eurocéntricas, masculinas e elitistas. Por outro lado, observou-se
uma tendéncia a valorizar as experiéncias pessoais € as identidades individuais, o que muitas vezes dificultava a
constru¢ao de um conhecimento compartilhado. A adesdo a idolos e a identificagdo com subculturas foram apontados
como fatores que influenciam como os estudantes interpretam a moda e as teorias que a explicam. Diante da divisao
entre grupos e da barreira que se ergueu entre eles, compreendi que estava diante de um fendomeno agonistico. Assim,
para analisar os dados coletados, serd adotada uma abordagem tedrica que considere a complexidade das relagdes entre
individuo e sociedade, moda e identidade. Neste artigo, a lente conceitual usada para fazer a analise dos dados coletados
serd o agonismo uma vez que as dindmicas que se estabeleceram no decorrer da pesquisa se voltaram para o pensamento
politico.

O conceito de agonismo, conforme desenvolvido pela tedrica politica Chantal Mouffe, ofereceu uma estrutura
util para analisar os resultados de pesquisa apresentados, assim como um suporte conceitual para administrar os conflitos

e discussdes em sala de aula. O agonismo reconhece a inevitabilidade do conflito e do antagonismo em sociedades
8
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pluralistas, a0 mesmo tempo em que enfatiza a necessidade de transformar essas relagdes antagdnicas em agonisticas,
onde os oponentes sdo vistos como adversarios em vez de inimigos. Nesse sentido, o olhar de Mouffe (2015) espelhou
as dindmicas interpessoais que se estabeleceram entre estudantes, e confesso que entre alguns docentes também. Diante
desse cenario, rompeu-se “com a representacao simbolica da sociedade como um corpo integrado — tipico do modelo
holistico de organizac¢ao” (p. 28).

No primeiro ano de desenvolvimento dessa pesquisa, o objetivo inicial se aproximava mais da nogao de “esfera
publica” discutida por Hannah Arendt (1987; 2004; 2014) composta por individuos plurais, contingentes e
inclinados(as) ao dissenso causado por suas proprias opinides. Arriscaria fazer um paralelo entre a centralidade da nogao
de a¢do de Arendt com a perspectiva pedagogica adotada durante a pesquisa. Assim como agir € a agdo que caracteriza
a politica humana para Arendt, o estudo da moda também envolve a contestacdo, a atuagdo, a convic¢ao, a probabilidade
do novo, a expressao individual e o carater irrefre4vel e erratico da condigdo humana. Por trazer reflexdes nessa direcao,
embora Arendt nunca tenha usado o termo agonismo, frequentemente seu trabalho ¢ interpretado como tal. No decorrer
do primeiro ano de pesquisa, o entendimento inicial entre o grupo de pesquisa foi ao encontro da necessidade de
encontrarmos um consenso, mesmo que temporario, ao fim das atividades da pesquisa-acdo. Consequentemente,
seguimos em busca da visdo de Arendt sobre a politica, visando enfatizar o potencial das pessoas ali envolvidas de
transcender suas diferencas e criar um mundo compartilhado por meio da deliberacdo e da agio. E importante lembrar
que no ano de 2021 nossas interagdes eram predominantemente remotas por estarmos ainda sob o impacto do
afastamento social provocada pela pandemia do COVID-19.

A transi¢do entre as atividades remotas durante a pandemia de COVID-19 e o retorno gradual as aulas
presenciais revelou mudangas significativas no comportamento dos estudantes. Enquanto o ensino remoto proporcionou
maior flexibilidade e autonomia, ele também isolou os alunos e dificultou a interacdo social e a colaboragdao. Com o
retorno as aulas presenciais, observou-se um aumento na busca por atividades sociais € um maior engajamento nas
atividades em grupo. No entanto, muitos estudantes enfrentaram dificuldades para se adaptar & nova rotina e
apresentaram sintomas de ansiedade e estresse. Pesquisas no Brasil (SILVA FILHO, 2023), na Finlandia (MAUNULA,
MAUNUMAKI, MAROCO, HARJU-LUUKKAINEN, 2023) e em outros cenarios internacionais (ACKIL, BASTAS,
2020) evidenciaram o impacto do ensino remoto na satide mental dos estudantes. Ainda, destacaram a importancia da
interacdo social presencial para o desenvolvimento cognitivo e socioemocional dos jovens. Dessa forma, a transicao
entre as atividades remotas para predominantemente presenciais afetou também algumas de nossas dindmicas.

Mais uma vez partindo de nossas proprias expectativas, esperdvamos que as interacdes sociais presenciais
proporcionariam uma maior tendéncia ao consenso entre grupos de estudantes que frequentavam as mesmas disciplinas,
mas eram muito distantes entre si. Entretanto, com o caminhar da pesquisa e aplicando os métodos de coleta de dados

e de reflexdo a grupos diversos entre si, percebemos havermos errado em nossas proje¢oes. A imprevisibilidade da
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condi¢do humana em uma perspectiva arendtiana indicou que precisariamos aceitar que se fossemos buscar o consenso
como objetivo final, ndo conseguiriamos trabalhar com os contetidos que refletiriam uma constru¢ao compartilhada do
conhecimento em moda.

Assim, seguimos rumos a outra referéncia no pensamento politico: o trabalho de Chantal Moufte (2000, 2003,
2005, 2005, 2015, 2015). Nesse ponto de vista, o agonismo ¢ definido como o conflito inerente a esfera politica e social.
Para a autora, a democracia ndo reside na eliminagdo do conflito, mas sim na sua canalizacdo por meio do debate e da
argumenta¢do. Diferentemente de Hanna Arendt, que recomenda que os dissensos conflitos surjam como um espago de
construcao coletiva e de busca por solugdes comuns, Mouffe propde que o conflito e o antagonismo sejam vistos como
inerentes a politica e necessarios para uma democracia vibrante.

Para além das dinamicas pedagogicas, o agonismo também serviu de lente no contexto das disciplinas de
“Historia da Moda” e “Teorias da Moda”. Os aspectos abaixo listados formam os principais eixos de interpretacdo para
os dados coletados:

e Preferéncia do corpo discnete por periodos de ruptura e transformagdo: O fascinio dos estudantes por
periodos de moda marcados por mudangas nas silhuetas femininas, pelo surgimento da cultura jovem e
movimentos contraculturais foi compreendido como um desejo de afirmagdes identitarias em oposicao a
uma sociedade estatica. Esses periodos representam momentos de luta agonistica, onde novas formas de
ser desafiam normas estabelecidas.

e Polarizacdo em discussoes de teoria da moda: A forte critica as teorias da moda classica, eurocéntrica e
masculina, juntamente com a tendéncia de valorizar experiéncias pessoais e identidades individuais,
sugere uma dindmica agonistica. A critica funcionou como resisténcia para afirmar suas proprias
perspectivas e experiéncias contra as estruturas tedricas dominantes. Ao mesmo tempo, € curioso
reconhecer que muitos dos comportamentos do universo da moda contemporanea sdo extremamente
elitistas. Alguns exemplos discutidos foram (a) a presenca da alta costura como ideal de desejo de consumo
através da disseminagdo de sua imagem nas midias digitais; (b) a logomania como simbolos de status,
demonstrando a capacidade de consumo de quem as veste; e (¢) o fendmeno das colaboragdes entre marcas
de luxo e varejistas de fast fashion replicando o processo de gotejamento das tendéncias de moda da elite
para o mercado de massa.

o Adesdo a idolos e identificagdo com subculturas: Esses fatores podem ser entendidos como maneiras dos
alunos se posicionarem em relagdes agonisticas. Ao se alinharem com certos idolos da moda ou
subculturas, os alunos estdo estabelecendo suas proprias identidades em oposi¢do a outros, criando um

cenario pluralista de relagdes adversarias.
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e Divisdo entre grupos e barreiras ao conhecimento compartilhado: Os resultados da pesquisa indicam a
presenca de grupos distintos com diferentes perspectivas sobre histdria e teoria da moda. O agonismo
reconhece que em uma sociedade pluralista, sempre havera algum nivel de divisao e conflito entre os
grupos. No entanto, o objetivo ¢ transformar essas relagdes antagdnicas em agonisticas, onde os grupos
reconhecem a legitimidade uns dos outros enquanto ainda se envolvem em debates adversarios.

Os resultados da pesquisa mostram um lado agonistico da educagdo em moda, onde estudantes lutam para
afirmar suas identidades e perspectivas contra as estruturas dominantes. Tendo em mente a inevitabilidade do conflito
e a necessidade de transformar relagcdes antagonicas em agonisticas, os educadores em moda podem criar um ambiente
de aprendizagem mais inclusivo e produtivo, que promova o engajamento critico sob perspectivas distintas. Por fim, a
reflexdo conceitual centra-se no papel do agonismo no fomento de identidades coletivas e na promog¢ao do pensamento

critico, da criatividade e da colaboragao entre os estudantes de moda.

Resultados e Discussio: Abragando o Conflito na Educacio em Moda

Os resultados sugerem que o reconhecimento do conflito como parte do processo de aprendizagem pode criar
ambientes educacionais mais engajadores e democraticos. O estudo também destaca a importancia de preparar os
estudantes para as complexidades do universo da moda e da sociedade contemporanea, embora reconheca limitagdes
como a amostra reduzida e a necessidade de ampliar a pesquisa para outros contextos. Em suma, a pesquisa conclui que
pedagogias agonisticas podem estimular o pensamento critico € a criatividade entre os estudantes de moda.

A analise dos dados coletados revelou que o conflito se apresentou como um tema recorrente nas falas dos
estudantes quando perguntados sobre a caracteristica mais marcante do andamento das disciplinas em seus respectivos
semestres. Nesse artigo, explorou-se a percep¢do da moda na contemporaneidade através do agonismo como lente
conceitual, examinando como o conflito e o desacordo podem ser aproveitados para promover o pensamento critico, a
criatividade e as competéncias democraticas entre estudantes de moda.

Longe de ser um obstaculo, o conflito se revelou como um importante motor de aprendizagem. A partir da
criagio de um ambiente seguro e respeitoso, o debate e a discordancia se mostraram fundamentais para o
desenvolvimento do pensamento critico, da criatividade e das habilidades democraticas dos estudantes. A pesquisa
revelou que, apesar das diferentes perspectivas e conflitos, os estudantes compartilham de um senso de propdsito em
relagdo a moda. A busca por uma moda mais justa, inclusiva e sustentavel se apresenta como um objetivo comum, capaz

de unir diferentes perspectivas e gerar um movimento coletivo de transformagao.
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Consideracoes Finais

Este estudo contribui para a reflexao sobre o papel do agonismo na educa¢do em moda. Ao reconhecer o conflito
como parte fundamental do processo de aprendizagem, podemos criar ambientes educacionais mais engajadores,
democraticos e relevantes para os desafios da contemporaneidade. Os resultados sugerem que o cendrio identificado
pode ser aproveitado para promover um sentido de proposito compartilhado entre os estudantes. A limitagao do estudo
se deve a reduzida amostragem e a possibilidade de direcionamento na coleta e analise de dados.

Em termos praticos, o estudo sugere que as pedagogias agonisticas podem ser uma maneira eficaz de estimular
o pensamento critico, a criatividade e as habilidades democraticas entre os estudantes de moda. Do ponto de vista social,
o estudo salienta a importancia de preparar estudantes para as complexidades do universo da moda e da sociedade em
geral.

A pesquisa apresenta como limitagdo a amostra reduzida e a possibilidade de direcionamento na coleta e anélise
de dados. Como préximos passos, sugere-se a ampliacdo da pesquisa para outras instituigdes e contextos, além da

inclusdo de outras ferramentas metodoldgicas para aprofundar a anélise da percepcao da Geragdo Z sobre a moda.
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