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MODA E ESPORTE: CONVERGENCIAS COMERCIAIS E CULTURAIS EM ASCENSAO
Fashion And Sport: Commercial And Cultural Convergences on The Rise
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Resumo: O artigo pretende refletir sobre a crescente convergéncia entre moda e esporte, demonstrando como as marcas estao
cada vez mais reconhecendo o valor comercial dos esportes. A analise inclui a evolucdo historica dessa relagao, o impacto das
redes sociais na constru¢do de marcas pessoais por atletas e a importancia de parcerias estratégicas entre marcas de luxo e
esportistas. A pesquisa revela que essa colaboracdo fortalece a visibilidade e autenticidade das marcas, cria conexdes
emocionais com consumidores e beneficia mutuamente marcas e atletas.

Palavras chave: Moda, Esporte, Marca.

Abstract: The article aims to reflect on the growing convergence between fashion and sports, demonstrating how brands
are increasingly recognizing the commercial value of sports. The analysis includes the historical evolution of this
relationship, the impact of social media on building personal brands for athletes, and the importance of strategic partnerships
between luxury brands and athletes. The research reveals that this collaboration strengthens the visibility and authenticity
of brands, creates emotional connections with consumers, and mutually benefits both brands and athletes.

Keywords: Fashion, Sports, Brand.

Introducao

Na Grécia Antiga, os atletas competiam nus, mas com o tempo, as roupas se tornaram essenciais para melhorar
o desempenho esportivo. Assim que a nudez foi deixada de lado, as vestimentas gradativamente passaram a ser
indispensaveis no ambiente esportivo € foram desenvolvidas para auxiliar o desempenho dos profissionais. Com o
passar dos anos, a influéncia dos atletas sobre o publico cresceu, € o que era apenas performance se tornou também
comercial. Conforme Neto (2023, p. 82), "o esporte deste século revela sua dimensdo multifacetada, atuando e sendo
visto como produto, servi¢o, marca, meio de comunicacao, tecnologia e, sobretudo, legado".

Da Formula 1 a NBA, grandes eventos esportivos estao atraindo um numero recorde de admiradores e criando
novas oportunidades para as empresas de moda colaborarem com atletas e organizagdes esportivas. Dessa forma, as
marcas de moda estdo reavaliando a industria esportiva sob uma nova perspectiva, observando o crescente valor
comercial e cultural de esportes como ténis, futebol, basquete e as corridas de Férmula 1. Elas procuram adentrar e
lucrar com o mercado de patrocinio esportivo. No centro dessa dindmica estao os atletas, que reconhecem a moda como

um caminho lucrativo e uma excelente forma de divulgagao pessoal para um publico além do esporte. Suas redes sociais
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2 Doutora em Cultura, gestao e processos em Design pela Universidade do Estado de Minas Gerais (2021), onde atua como professora. Mestre em Design e Sustentabilidade pela
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permitem que se tornem figuras influentes e comercializaveis, proporcionando a eles a liberdade de moldar suas
imagens publicas, o que ¢ essencial aos olhos de muitas marcas.

Expandindo essa relagdo, grandes organizagOes esportivas estdo criando suas proprias marcas de roupas,
contratando diretores criativos para desenvolver uniformes e estabelecendo parcerias com marcas e designers para
aumentar as vendas e consolidar sua presenga como marcas de estilo de vida auténticas. A medida que o numero de
colaboragdes e acordos de patrocinio crescem, a moda encontra um potencial tanto comercial quanto cultural no esporte.
Segundo o relatorio de Cochrane (2023) e o analista de tendéncias Lefty, essas aliangas entre esporte e moda geraram
um valor de midia ganho (EMV) de US$ 78,5 milhdes (£ 64,7 milhdes) no ano passado. Esse impacto, impulsionado
pela audiéncia recorde dos eventos esportivos e pela influéncia unica dos atletas, desempenha um papel vital na
promocao de marcas e na criacao de tendéncias.

Nesta perspectiva, este estudo adota uma abordagem qualitativa para explorar a convergéncia entre moda
e esporte, com foco nas motivagdes e estratégias por tras das parcerias entre marcas e atletas. A pesquisa se baseia
em uma revisao bibliografica, na qual foram analisadas fontes secundérias, como artigos académicos, relatérios
de mercado e estudos de caso relevantes. O objetivo € mapear o desenvolvimento histdrico e atual dessas
colaboragdes, destacando exemplos notaveis e identificando tendéncias emergentes. A andlise inclui a selecao de
casos emblematicos de parcerias entre marcas de moda e esportistas, com o intuito de compreender como essas
colaboracdes influenciam tanto o mercado de moda quanto a percepg¢ao publica dos atletas. Além disso, a pesquisa
considera o papel das redes sociais na ampliacao da influéncia dos atletas e na promog¢ao de marcas, analisando

dados de engajamento e impacto de campanhas publicitarias.

Moda e Esporte: uma breve abordagem historica

A moda, com sua adesdo aos ciclos efémeros de tendéncias e aos ritmos do mercado, pareceria estar em
oposi¢do as caracteristicas e valores do esporte, que permanecem inalterados ao longo do tempo. Porém, essa
percepcao pode ser desafiada ou reconsiderada, especialmente quando se examina como essas duas areas podem
convergir e influenciar-se mutuamente. Para o socidlogo esportivo John Hargreaves (1985, p. 141), o corpo ¢
claramente um objeto de importancia na cultura de consumo e nas suas industrias fornecedoras, algo visivel nas
diversas historias sociais do esporte moderno que fazem referéncia a um contexto comercial compartilhado.

Segundo Lemahieu (2023, p. 8), diversos historiadores situam o nascimento do esporte no sentido
moderno no inicio do século XIX, época em que as disciplinas comegaram a ser codificadas. Naquele tempo,
certos esportes eram reservados a uma elite que os praticava como diversao, sem a preocupagao em vencer, o que
explica a escolha de roupas delicadas, ainda que inadequadas para o movimento. Foi somente com o surgimento

da ideia de competi¢do e desempenho no século XIX que roupas desenhadas especificamente para o esporte
2
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comecaram a aparecer. No entanto, foi na década de 1920 que o mercado de roupas esportivas experimentou uma
verdadeira expansdo, impulsionada pelas continuidades e transformagdes nas atividades de lazer modernas,
fundamentais para os principais avangos técnicos, estéticos e filosoficos na evolugdo das vestimentas esportivas
e da moda relacionada ao esporte.

Ao longo do século XX, especialmente ap6s a Primeira Guerra Mundial, assistiu-se a uma nova
aproximacao entre 0 mundo da moda e o do esporte. Grandes casas de moda comegaram a vestir nao s6 mulheres,
mas também campeds esportivas parisienses, promovendo um visual esportivo que rapidamente ganhou
popularidade. Essa mudanga para o relaxamento refletiu uma transformacao nas normas sociais e culturais da
época. As formas e tecidos usados pelos atletas foram integrados nos guarda-roupas femininos, a tal ponto que,
em alguns casos, suas origens atléticas se tornaram indistinguiveis. Esse movimento ndo apenas redefiniu o
vestuario, mas também contribuiu para a emancipac¢ado feminina (Araujo, Leoratto, 2013, p. 722-724).

Esse periodo foi crucial na relacdo entre moda e esporte, com as primeiras roupas desenhadas
especificamente para a atividade, como a essencial camisa polo da Lacoste®. Crocodilo, como era conhecido, foi
um jogador de t€nis que confeccionou camisas, para tenistas, de algoddo com uma malha arejada e confortavel
que absorvia perfeitamente a transpirac¢do, para segundo ele, lidar melhor com o calor das quadras americanas
(Lacoste, 2024). Essa camisa se tornou um sucesso dentro e fora de quadra. Mais tarde, grandes designers,
fascinados pelas competi¢des, imaginaram roupas confortaveis e elegantes, inspiradas em guarda-roupas
esportivos. Jean Patou, Jeanne Lanvin, Elsa Schiaparelli e Gabrielle Chanel participaram dos primordios do que
conhecemos como sportswear (Lemahieu, 2023, p. 15).

Embora o sportswear* seja um fendmeno global, muitas vezes é visto como exclusivamente americano.
Historicamente, enquanto as tradi¢des mais hierarquicas e formais de vestir permanecem enraizadas na Europa,
os designers nos Estados Unidos foram capazes de introduzir uma abordagem mais democratica de se vestir,
principalmente pelo uso macico de pegas casuais, vindas dos modelos usados para fazer esporte ou para assisti-
los (Salazar, 2009, p. 11). Jennifer Craik (Craik, 2005, p. 141, apud Salazar, 2009, p. 256) observa que a moda
esportiva, ainda que origindria dos Estados Unidos, se tornou um fenomeno global, refletindo a crescente
popularidade do esporte em diferentes culturas, tornando-o um foco atraente para o empreendedorismo.

Dessa forma, o expressivo crescimento nas décadas de 1980 e 1990, impulsionado por um novo ideal

corporal ligado a pratica de musculagdo e aerdbica, fez o sportswear emergir como uma das principais tendéncias

3 A Lacoste foi fundada em 1933 pelo tenista René Lacoste e por André Gillier. René ganhou o apelido de "Le Crocodile" da imprensa americana durante a Davis Cup de 1927,
devido a uma aposta que envolvia uma pasta de pele de crocodilo. O crocodilo, entéo, se tomou o simbolo iconico da marca. (Lacoste, 2024)

4 Tradugéo livre: Roupas esportivas
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da moda, marcado pela popularizagdo de um estilo de vida ativo e saudavel. Durante esse periodo, a moda
esportiva ndo se limitava mais as academias e campos esportivos, ela comegou a ganhar as ruas e a influenciar o
vestuario cotidiano. Marcas como O’Neill, Adidas, Champion e Le Coq Sportif foram internacionalmente
reconhecidas como pioneiras do estilo sportswear, de acordo com Caetano (2019, p. 16, 23).

A constante presenca do esporte na moda resultou em interagdes vantajosas para ambos os lados ao longo
do tempo. Um exemplo marcante ¢ a colaboragdo entre a Nike e o jogador de basquete Michael Jordan, que
resultou na criagdao da linha "Air Jordan" em 1984. Esses ténis revolucionaram o calgado esportivo € a moda
urbana, tornando-se um simbolo de estilo e performance. Em 1998, Jil Sander e Puma se uniram para projetar
uma edi¢do limitada da chuteira "Puma King", que ainda hoje estd disponivel para revenda. Adicionalmente, a
colaboragdo de Stella McCartney com a grife alema Adidas representa uma das parcerias mais longevas ¢ bem-
sucedidas entre uma marca de luxo e uma marca esportiva, criando pegas funcionais com design apurado. Eventos
excepcionais, como o desfile de Yves Saint Laurent para a abertura da Copa do Mundo de Futebol em 1998,

também ilustram essa alianga entre moda e esporte (Lemahieu, 2023, p. 20; Salazar, 2009, p. 9).

Figura 1: Michael Jordan com o seu ténis Air Jordan, 1984.

Fonte: https://www.metropoles.com, 2020.

Adentrando nos anos 2000, observamos a ascensao do 'athleisure’ como uma evolucao do sportswear,
onde roupas esportivas passaram a ser usadas fora do contexto esportivo, transformando-se em um estilo de vida.
De acordo com Custodio (2017), essa tendéncia, originaria dos Estados Unidos, comecou a ganhar for¢a em 2010
e rapidamente dominou a industria da moda em nivel mundial.

Hoje, a relagdo entre moda e esporte ¢ mais forte do que nunca. Atletas sao vistos como icones de estilo

e formadores de opinido através das suas redes sociais, e marcas de moda estdo continuamente explorando novas

4
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maneiras de colaborar com o mundo do esporte. Grandes eventos esportivos, como as Olimpiadas e a Copa do
Mundo, sdo plataformas-chave para langamentos de moda e parcerias de marketing. O culto ao corpo permanece
na atualidade, e as roupas esportivas sao incorporadas ao dia a dia em diversas ocasides como pegas comuns,
ganhando as ruas. A tendéncia continua a crescer, com a moda esportiva se tornando uma parte intrinseca tanto
das industrias de moda quanto de esporte, com o desenvolvimento de inovagdes tecnoldgicas em tecidos e a

crescente preocupacao com a sustentabilidade.

A nova convergéncia cultural e comercial

E o dominio do espetaculo desportivo, da economia ¢ da gestdo do desporto e da gestdo de negdcios; que,
com potencialidades imensuraveis, se tem convertido num dos maiores mercados do mundo

contemporaneo. (A. FILGUEIRAS, FANGUEIRO, & RAPHAELLI, 2008, p.04)

Ainda que o envolvimento direto de marcas esportivas com designers de moda, marcas e atletas ndo seja um
fenomeno novo, o esporte era uma das poucas areas culturais onde a moda ainda ndo havia captado a atengdo do publico
de forma tdo incisiva como atualmente. Capitalizar a crescente relevancia comercial e cultural do esporte estd se
tornando o foco principal das marcas de moda, a medida que procuram lucrar com o mercado de patrocinio esportivo,
que devera crescer de 63,1 bilhdes de dolares em 2021 para 109,1 bilhdes de ddlares até 2030, conforme os dados
apresentados no estudo de casos do autor Miller (2023), intitulado “Fashion’s New Rules For Sports Marketing” °,
essas marcas estdo cada vez mais interessadas em associar-se a este setor lucrativo.

Do ténis Grand Slam a Formula 1, as marcas de luxo t€m firmado parcerias esportivas importantes nos tltimos
anos, como o desenvolvimento de malas de viagem, uniformes e patrocinio de atletas. De acordo com Miller (2023),
marcas da LVMH, como Louis Vuitton, Dior e Berluti, fornecerdo uniformes para equipes selecionadas nos Jogos
Olimpicos e Paralimpicos de Verao de 2024, em Paris, enquanto as medalhas serdo feitas pela Chaumet. Pela primeira
vez, os jogos terdo atletas patrocinados pela LVMH, como o nadador campedo mundial Léon Marchand, a campea
europeia de gindstica artistica Mélanie de Jesus dos Santos e o esgrimista medalhista de ouro olimpico Enzo Lefort.
Além disso, essas marcas colaboram diretamente com esportistas, como a tenista Emma Raducanu, que se tornou
embaixadora da Dior em 2021, e o tenista Carlos Alcaraz, que lidera a campanha masculina da Louis Vuitton em 2024.

Essas colaboragdes sao ilustradas na Tabela 1, que apresenta algumas das principais parcerias de marcas de

luxo com o esporte nos Gltimos anos.

5 Tradugfo livre: “As novas regras da Moda para o Marketing Esportivo”
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Tabela 1: Algumas das parcerias de marcas de luxo com o esporte dos ultimos anos.

[ DOR ] GUCC LOUIS VUITTON OUTROS

: © MAIO 2021
6 SETEMBRO 2021 :

) X . Desenvolvimento de uma mala de
Anuncia uma parceria de vdrios anos

viagem personalizada para o troféu
com o time de futebol Paris Saint SEILE. B 2 MAIO 2022

o FEVEREIRO 2022
: do Grande Prémio de Monaco

Germain, tornando-se o parceiro de
trajes formais do clube franceés.

o DEZEMBRO 2021

0 jogador de futebol Kylian Mbappé
setornao embaixador da marca de
moda masculina.

o JULHO 2022

Parceria com a franquia de videogame
de corrida Gran Turismo para criar
vestudrio de corrida virtual da Dior em
avatares de pilotos.

o JANEIRO 2023

Zhou Guanyu é anunciado como a
primeira estrela da Formula 1 da
China, como embaixador da moda
masculina.

o MAIO 2024

A dois meses para o inicio dos Jogos
Olimpicos de Paris 2024, a Dior
convidou um time de 15 atletas para
serem as novas embaixadoras da
grife. Atletas como: a velocista

jamaicana Elaine Thompson-Herah,
: jogadora de futebol Alex Morgan e a

o

esgrimista italiana Bebe Vio
compdem a lista.

JULHO 2024

A grife francesa Dior anunciou, que
o piloto Lewis Hamilton passou a
ocupar o cargo de embaixador
global da linha masculina da marca.
Junto com o antincio, a marca
apresentou uma colecio cépsula
assinada pelo piloto em colaboracio
com o diretor criativo, Kim Jones.

Em seu desfile da Milan Fashion
Week anuncia a colaboragéo com a
empresa esportiva Adidas. A
parceria de longo prazo produz
varios itens inspirados em espor-
tes, incluindo a versao da Gueci do
ténis "Gazelle" da Adidas, original-
mente projetado na década de 1960
como um calcado esportivo para
todos os fins.

o MAIO 2022

0 jogador de futebol inglés Jack
Grealish se torna embaixador da
marca.

é’ JULHO 2023

Jannik Sinner entra na quadra de
Wimbledon com uma mochila Gucci.
A marca cronometra uma postagem
no Instagram para acompanhar sua
apari¢do em Wimbledon, anunciando
uma parceria com o tenista italiano.

o JUNHO 2024

Promovida pelos tenistas Emma
Cohen e George Loffhagen, a marca
anuncia a colec¢do Gucci X Tennis,
reimaginando os traje tradicional do
esporte com uma abordagem
contemporanea.

(Férmulal)

o NOVEMBRO 2022

Na véspera da Copa do Mundo da
Fifa no Catar, a marca langou nas
midias sociais uma campanha de
malas, fotografada por Annie
Leibovitz, com os jogadores de
futebol Cristiano Ronaldo e Lionel
Messi jogando uma partida de
xadrez. Ela se torna a postagem
mais curtida na histéria do Insta-
gram.

© FEVEREIRO 2023

A nomeagio de Pharrell Williams
como diretor criativo da Louis Vuitton
inaugura uma era de relacionamentos
mais préximos com atletas, cultura
pop e moda. Seu desfile de estreia em
junho é assistido por atletas, incluin-
do o astro do basquete LeBron James,
o piloto de Férmula 1 Lewis Hamilton
e o jogador de futebol Jude Bellin-
gham.

© JUNHO 2023

0 astro do ténis espanhol Carlos
Alcaraz é nomeado embaixador da
casa.

© JULHO 2023

A empresa controladora LVMH
anuncia o patrocinio dos Jogos
Olimpicos e Paralimpicos de Verio
de 2024 realizados em Paris.

© OUTUBRO 2023

o

0 jogador LeBron James com jaqueta
“Damoflage” e a bolsa “Speedy” antes
do primeiro jogo da temporada
2023-2024 da NBA.

MARCO 2024

A skatista, Raissa Leal se torna a
primeira brasileira embaixadora
global de grife.

A Berluti, de propriedade da LVMH,
assina acordo para criar roupas de
ocasido para os pilotos e equipe
executiva da BWT Alpine Formula 1.

o JUNHO 2022

A Burberry anuncia o jogador de
futebol sul-coreano Son Heung Min
como embaixador da marca.

o OUTUBRO 2022

A Off-White assina parceria de
vdrias temporadas com o clube de
futebol italiano AC Milan, criando
ternos e pegas inspiradas em
streetwear, como jaquetas bomber
para os times masculino e feminino
usarem quando viajarem para os
jogos.

o ABRIL 2023

A Zegna assina parceria de roupas
formais com o Real Madrid, o clube
de futebol da Europa.

o JULHO 2023

Antes da Copa do Mundo Feminina
da Fifa, a Prada anuncia parceria de
roupas formais com a equipe da
China.

. JULHO 2023

Adidas e a marca de luxo britanica
Wales Bonner criam camisas de
jogo e uma colegéo de roupas
casuais usadas pela selecao
feminina da Jamaica na Copa do
Mundo Feminina.

. JULHO 2023

Martine Rose projeta colegéo
cédpsula de ternos sob medida para
a selecdo feminina dos EUA usar na
Copa do Mundo Feminina da Fifa,
em colaboracdo com a Nike.

© JULHO 2024

Marcas assinam os uniformes das
delegacoes para as Olimpiadas de
Paris 2024. Como: Franca veste a
grife Berlutti, Estados Unidos veste
Ralph Lauren, Italia veste Emporio
Armani, Canada veste Lululemon,
entre outras.

Fonte: https://www.businessoffashion.com/, 2023. Desenvolvido pelo autor, 2024.

A medida que as marcas procuram crescer ou se manter no mercado, estdo encontrando no esporte uma forma

universal de se conectarem com novos consumidores. Esse vinculo € estabelecido ndo so através de atletas, mas também
por meio de eventos esportivos em geral. As motivagdes para essa estratégia sdo multiplas, refletindo transformagoes
culturais e comerciais, além da ampla visibilidade que os eventos esportivos oferecem, atraindo uma audiéncia global

6
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e segmentando mercados especificos. Além disso, o engajamento emocional associado ao esporte cria lagos profundos
entre os consumidores e as marcas, especialmente quando estas estdo presentes na vida de atletas ou em competi¢des
(Miller, 2023).

Cordeiro (2023), em sua matéria intitulada "Why Luxury Brands Are Betting Big on Tennis"®, afirma que
marcas que anteriormente concentravam seus esfor¢os de marketing cultural em cantores e atores, ou em esportes
considerados mais nichados, agora veem a crescente popularidade de esportes como o ténis como um alvo principal
para o marketing. E possivel visualizar esses esforgos em empresas como TAG Heuer e Hugo Boss, bem como em
startups como The Edit LDN, que colocaram o marketing esportivo no centro de suas estratégias de crescimento e
identidades de marca. Essas empresas buscam tanto aprofundar conexdes com consumidores existentes quanto atingir
novos publicos de forma eficaz e auténtica (Miller, 2023, p. 6-12).

Sob a lideranga do Diretor Executivo Daniel Grieder, a Hugo Boss buscou modernizar sua imagem para atrair
jovens consumidores por meio de diversas iniciativas e parcerias esportivas. A grife colaborou com a equipe de corrida
Aston Martin, da Formula 1, criou uma cole¢do em conjunto com estrelas do futebol americano para coincidir com os
Jogos de 2023, em Londres, ¢ langou uma linha de roupas equestres, promovida por influenciadores e atletas olimpicos.
Matteo Berrettini, tenista com mais de 1,7 milhdo de seguidores, foi destaque na primeira campanha dessa nova fase da
marca (Miller, 2023).

Além do alcance ampliado, a visibilidade proporcionada pelos esportes € incomparavel. Clive Reeves, lider
esportivo da PwC, destaca no estudo de Miller (2023, p. 2) que atualmente, o esporte € uma das poucas areas que ainda
requer acompanhamento ao vivo, movimentando grandes volumes de pessoas em momentos especificos. Esse aspecto
temporal e comunitario ¢ extremamente valioso para as marcas, pois oferece uma oportunidade inica para capturar a
atencdo de um publico vasto e engajado simultaneamente. Em paralelo, grandes organizagdes esportivas estdo
contratando diretores criativos ou colaborando com marcas e designers para aumentar as vendas de merchandising e se
tornarem marcas de estilo de vida.

A crescente popularidade e importancia cultural do esporte tém transformado o ambiente esportivo em um
veiculo estratégico de comunicagdo, respondendo as mudangas nas preferéncias dos consumidores € no ambiente
dinamico das midias sociais. Isso tem permitido que estrelas do esporte se conectem com os fas de uma maneira mais
proxima e os acompanhem fora do campo. O surgimento de uma nova geracao de atletas diversificados, carismaticos e
proficientes nas midias sociais, com um forte senso de moda, tem criado novas conexdes e influenciado diretamente as

tendéncias do setor. Esses atletas desempenham um papel central nas estratégias de marketing das marcas, sendo

6 Tradugfo livre: “Por que as marcas de luxo estio apostando alto no ténis?”
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formadores de opinido e embaixadores de marca, promovendo produtos de forma que ressoem com os consumidores
(Auxier et al., 2023; Cordeiro, 2023.)

Para além das marcas, essa relacao ¢ vantajosa para os atletas e o esporte em geral. Bifulco (2019, p. 181)
argumenta que a espetacularidade ¢ fundamental para otimizar o potencial economico do futebol, o que pode ser
expandido para outros esportes. A economia espetacular dos esportes envolve planejar cada aspecto dos jogos e eventos
para entreter e incentivar o consumo, criando uma experiéncia intensa € envolvente para o publico global. A globalizacdo
do esporte, com a movimentagao de atletas, atrai audiéncias internacionais e gera receitas substanciais. Assim, a parceria
entre moda e esporte pode impulsionar vendas, aumentar a visibilidade e expandir o potencial econdmico e cultural dos

eventos esportivos.

Atletas como os novos icones de moda

Entre efeitos de uma nova geragdo e o uso de redes sociais como elo de comunicagdo, jovens atletas
comercializaveis se transformam em importantes formadores de opinido para muitas marcas. As plataformas digitais,
como o Instagram, permitem que as atletas do esporte se conectem aos seus admiradores de uma forma que nio
conseguiam anteriormente a0 mesmo tempo em que adquirem informagdes dos jogadores fora do campo.

As mudancas na tecnologia e no comportamento do consumidor estdo redefinindo como os fas consomem
esportes. Auxier et al. (2023) constataram que aproximadamente 80% da Geracao Z segue um atleta profissional online.
Para este grupo, criar ligacbes com seus atletas favoritos nas redes sociais é fundamental para o desenvolvimento de
uma maior conexao e proximidade com seus idolos, pois a comunidade, a socializagdo e a conexdo sdo aspectos
importantes das experiéncias de entretenimento para esses consumidores, levando-os a assistir e participar de eventos
esportivos, seguir marcas associadas aos atletas e consumir produtos que eles promovem (Auxier, et al. 2023). Isso
influencia as marcas a se associarem a atletas para alcancar esse publico.

Vestir atletas fora das quadras tornou-se sindnimo de oportunidade financeira € uma importante forma de
publicidade com alcance global. Um exemplo claro desse fenomeno pode ser observado nos jogadores de basquete da
liga americana, que transformaram o "funnel walk"’, a entrada na arena antes do jogo, em um grande momento de
marketing. Nesse momento, os jogadores expandem suas imagens pessoais através das roupas, colaborando com
marcas de luxo ou designers iniciantes, o que transforma o evento pré-jogo em um grande acontecimento.
(Cordeiro, 2023). Vale mencionar o emblematico pré-jogo de LeBron James em outubro de 2023, no qual ele usou
uma composi¢do da marca Louis Vuitton desenvolvida pelo artista Pharrell Williams. Sua postagem nas redes

sociais rapidamente obteve milhdes de visualizagdes e curtidas.

7 Tradug@o livre: “Caminhada no tinel”
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Fonte: https://www.gqmagazine.fr/, 2023.

Desenvolvendo uma nova abordagem para a sua chegada a corrida do fim de semana, o piloto de Formula 1,
Lewis Hamilton, criou a sua propria versdo do “funnel walk”. Conhecido por seu estilo ousado e eclético, o piloto
muitas vezes reflete sua personalidade dindmica, combinando elementos de streetwear com pegas de designers
sofisticados para criar looks atraentes e divulgando em suas redes sociais. Como embaixador global de marcas de luxo
e figura de destaque em desfiles de moda, a influéncia de Hamilton se estende além das pistas de corrida, moldando o
cenario da moda e inspirando os fas a abragar a individualidade e a autoexpressao.

Miller (2023) afirma que essa nova imagem da Formula 1 se deve em grande parte a Lewis Hamilton,
que trouxe a moda para o centro do ecossistema do esporte, muitas vezes enfrentando consideravel resisténcia.
Atualmente, outros pilotos sentem-se confortaveis para se expressarem através da moda, desenvolvendo ainda
mais suas imagens pessoais. Seja vestindo-se com marcas de luxo ou tornando-se embaixadores dessas marcas,
enquanto suas equipes estabelecem parcerias para a criagdo de uniformes. Marcas como Louis Vuitton, Chanel,
Hugo Boss e Palm Angels entraram no universo da Férmula 1 por meio de projetos especiais, parcerias com
equipes ou colecdes inspiradas nas corridas. Essa nova abordagem, tornou o esporte evoluido para a construcao
de parcerias com marcas de moda que procuram desenvolver as chamadas estratégias culturais de encontro com

os consumidores onde quer que estejam os seus interesses (Miller, 2023, p. 8-10).



FOIRE i CONGRESSO DE INICIACAO r forum das o0
VIO ECIENT[FICA EM DESIGN E MODA 18 F ) iolis de moda  Qbepem

—— T I e emat.n.

Fonte: Desenvolvida pelo autor, 2024.

Impulsionada pela ascensao das plataformas sociais e pelo crescente interesse dos jovens em esportes,
os atletas agora dispdem de novas ferramentas para se estabelecerem como marcas independentes de suas equipes
e modalidades esportivas. A moda entra nessa dindmica como um elemento crucial na construgdo da imagem e
da marca pessoal dos atletas, criando uma oportunidade natural para as empresas de moda alcancarem publicos
que, em alguns casos, podem ser significativamente maiores do que os seus proprios (Bain, 2023).

Um exemplo notével € o jogador de futebol Kylian Mbappé, cuja contagem de seguidores no momento
em que este artigo foi escrito totalizava 118 milhdes, em comparagdo com os 46,1 milhdes de seguidores da Dior,
sua patrocinadora. Esse padrao se repete em outros casos, evidenciando o potencial de alcance dos atletas. Entre
as cinco personalidades mais seguidas no Instagram, duas sdo atletas: Cristiano Ronaldo, o mais seguido na
plataforma, com 632 milhdes de seguidores, e Lionel Messi, com 503 milhdes de seguidores (Miller, 2023,
Instagram, 2024).

Quando se trata de influéncia cultural, a moda e os esportes t€ém se unido cada vez mais para liderar o
jogo. Os atletas desempenham um papel central nas estratégias de marketing das marcas, atuando como
formadores de opinido, embaixadores e conectores culturais. Eles personificam a identidade da marca,
influenciam tendéncias de moda e promovem produtos de maneira auténtica, além de gerar conteudo valioso para
redes, os atletas exploram novos canais de marketing, atingindo um publico mais jovem e engajado (Bain, 2023).
Essa parceria ndo s6 amplifica a visibilidade e autenticidade das marcas, mas também fortalece sua relevancia

cultural e emocional, impulsionando o sucesso de ambas as partes. A colaboracdo entre moda e esporte redefine

10
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as estratégias de marketing e engajamento, aproveitando a influéncia e o alcance global das estrelas do esporte
para criar uma conexao mais profunda e eficaz com o publico. Assim, vestir atletas fora das quadras tornou-se

sinonimo de oportunidade financeira e uma importante forma de publicidade com alcance global.

Consideracoes Finais

A colaboragdo entre moda e esporte se mostra uma estratégia eficaz para fortalecer a presenca e relevancia das
marcas no mercado global. Essa parceria, como vimos, ndo apenas amplia a visibilidade e autenticidade das marcas,
mas também cria uma conexao emocional profunda com os consumidores. Para aproveitar ao maximo essa
oportunidade, as marcas precisam decodificar a evolugio das formas como os esportes sdo consumidos, para encontrar
a melhor forma para que esses designs sejam transmitidos ao consumidor de maneira diferente e inovadora.

Atletas, como influenciadores culturais, tendo a moda como uma pega vital de sua marca e imagem,
desempenham um papel central na promogao de produtos e na definicdo de tendéncias de moda, utilizando suas
plataformas para alcangar um publico mais amplo e diversificado. No entanto, as marcas precisam assegurar que haja
alinhamento entre seu publico e os seguidores do atleta ou esporte com os quais desejam estabelecer parcerias.

Finalmente, ¢ importante ressaltar que a falta de investimento no esporte feminino pode estar limitando o
aproveitamento total das oportunidades dessa estratégia no contexto da moda e do esporte. Embora o envolvimento das
marcas de luxo com o esporte tenha crescido significativamente, esse crescimento ainda ¢ desproporcional quando se
trata de esportes femininos, que nao recebem o mesmo nivel de valorizagdo, como € o caso do futebol feminino. Esse €
um ponto critico que merece maior atengao, pois a igualdade de investimento nao apenas promoveria justica e inclusao,
mas também ampliaria as oportunidades de crescimento e inovag@o nessa interse¢ao. Investir de maneira equitativa no
esporte feminino poderia abrir novos mercados, atrair uma audiéncia diversificada, e fortalecer a imagem das marcas
que se comprometem com a igualdade, beneficiando todos os envolvidos na cadeia de valor do esporte e da moda.

Assim, essa pesquisa ndo se encerra em Si mesma, mas serve como uma alavanca para estudos futuros,
podendo ser aplicadas em diferentes Oticas dessa convergéncia. Ao combinar moda e esporte, as marcas estdo
transformando a forma como os consumidores percebem e interagem com ambas as industrias, criando uma nova era
de consumo integrado e altamente influenciado pelas tendéncias esportivas e estilisticas. Ao revitalizar suas identidades
e alcangar novos publicos, as marcas de moda estdo ndo apenas se adaptando, mas também moldando o futuro do

consumo através dessa intersecdo dindmica com o esporte.
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