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Resumo: O artigo apresenta a pesquisa para desenvolver uma colegdo infantil focada na memdria afetiva, visando
promover a interagdo entre pais e filhos de diferentes geragdes. Utilizando modelagem nostalgica, o projeto "Crescer
Cultivando Memorias™ explora o design emocional e afetivo na moda, criando experiéncias que evocam sensacdes. A
pesquisa incluiu experimentacdo e confeccdo de prototipos para entender como oportunizar através de roupas infantis
meios para compartilhar emocdes e fortalecer os lagos familiares.

Palavras-chave: Vestuario de moda; design afetivo e emocional; aspectos sensoriais.

Abstract: The article presents research aimed at a children's collection developed and focused on emotional memory to
promote interaction between parents and children across different generations. Through nostalgic modeling, the "Growing
Up Cultivating Memories" project explores emotional and affectionate design in fashion, creating experiences that evoke
sensations. The research included experimentation and prototyping to understand how children's clothing can offer
opportunities to share emotions and strengthen family bonds.

Keywords: Fashion clothing; emotional and affectionate design; sensorial aspects.

! Graduanda em Design de Moda pela Universidade Estadual de Londrina.

2 Graduanda em Design de Moda pela Universidade Estadual de Londrina.

® Doutora e mestre em Educacdo (PPEDU/UEL). Membro dos grupos de pesquisa certificados pelo CNPg: Design de Moda;
Cognitivismo e Educacao. Especialista em Metodologia da A¢do Docente e em Gestdo do Design; Graduada em Design de Moda.
Docente na Universidade Estadual de Londrina.



FERtaeniys § CONGRESSO DE INICIACAO r férum das o0
QUIO: - ECIENTIFICA EM DESIGN E MODA 18°F ) tolasde moda  Qbepem

Introducéo

O design emocional e afetivo esta profundamente interligado & moda, pois envolve a criacdo de
experiéncias que despertam emocdes e sensacdes. Esta abordagem de design foca no papel das emocgdes
humanas e na influéncia que elas exercem sobre como as pessoas entendem e se relacionam com artefatos e
elementos de um ambiente. Tal abordagem é essencial no processo de criar experiéncias que evocam emogdes
especificas nos usuarios (CREPALDI; DOS SANTOS, 2018; MOURAO; DE PAULA MOURAO; HOEHNE,
2023; NORMAN, 2008; TEIXEIRA et al., 2019).

No setor de vestuario, os produtos tém a capacidade de proporcionar momentos significativos, despertar
sensacdes e criar memorias diretamente ligadas aos consumidores. O design afetivo e emocional se entrelaca
para criar experiéncias ricas em emocdes, fundamentais para compreender como o0s produtos de moda
influenciam as escolhas e percepcBes dos usuarios.

Um exemplo prético dessa aplicacdo é o projeto "Crescer Cultivando Memodrias", desenvolvido por um
grupo de estudantes da 22 série do curso de Design de Moda de uma universidade publica. O projeto explora a
relacdo entre design afetivo, design emocional e moda, com foco no vestuario infantil. Parte-se da premissa de
que o vestuario pode desempenhar um papel crucial na constru¢cdo de memorias e experiéncias significativas.
As roupas que as pessoas usam estdo intimamente ligadas a momentos e pessoas importantes em suas vidas,
carregando uma carga emocional e afetiva.

A proposta do projeto é criar um produto gue promova interacdo e criacdo de memarias entre pais e
filhos na faixa etaria de 4 a 8 anos, correspondente ao nucleo geracional "Lively Kids" (MORACE, 2018). Este
projeto visa inserir essa geracdo no ambiente campestre, trabalhando a questdo emocional na vestimenta. O
objetivo foi desenvolver uma colegdo de roupas infantis que carreguem a proposta de nostalgia e elementos
atemporais do passado dos millennials, a geracdo dos pais, contribuindo para o desenvolvimento da memoria
afetiva. Isso inclui pecas que remetem a infancia, como babados, rendas, lacos, bordados, franzidos, pespontos,
estampas e sobreposicdes, além de serem confortaveis, praticas e protetoras.

Compreender profundamente as emogdes do usuario permite criar experiéncias que ndo apenas atendem
as necessidades funcionais, mas também envolvem os usuarios em um nivel emocional, criando um sentimento
de pertencimento e valorizacdo. Desse modo, 0 artigo a seguir apresenta o projeto "Crescer Cultivando
Memédrias”, que tem natureza aplicada, objetivos exploratérios e abordagem qualitativa, destacando a
importancia de entender as emogdes do usuario e de criar experiéncias que envolvem sensagdes e memarias no
contexto do vestuario infantil.

A coleta de dados incluiu pesquisa bibliografica e entrevistas com participantes, utilizando um

questionario semiestruturado disponibilizado online. O questionario aplicado teve como base a temaética e
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probleméatica proposta, com questbes focadas na memoria afetiva entre pais e filhos. Uma pesquisa
experimental foi aplicada em diferentes etapas da confec¢do dos mockups e prototipos, avaliando varidveis de

modelagem, texturas, cores e tecidos que poderiam influenciar o produto final.

Infancia dos Pais: 0 Vestuario, Aspectos Emocionais, Imagéticos e Sensoriais

O publico consumidor sdo os pais das criangas de 4 a 8 anos, pertencentes a geracdo millennial,
individuos que nasceram entre o inicio da década de 1980 e a primeira década do século XXI (TOMAZ, 2014,
p.100). Eles preservam memorias de sua préopria infancia, muitas vezes em contato com a natureza, e desejam
introduzir elementos de sua criacdo na infancia de seus filhos. Gostam de elementos nostalgicos e buscam
resgatar essa mensagem em produtos que consomem. Trabalham a maior parte do dia, deixando os filhos na
escola, e quando podem, viajam para suas cidades natais, levando os filhos para a casa dos avés ho campo. Séo
conscientes sobre 0 meio ambiente e prezam por produtos de origem natural. As caracteristicas foram
levantadas com base em um painel de consumidor, ferramenta utilizada para acompanhar as alteracdes na
percepgdo do consumidor sobre a empresa, marca ou produto (BAXTER, 2011).

Com foco no vestuério, buscou-se identificar por meio do questionario e leitura imagética de filmes e
registros fotograficos do periodo correspondente a infancia dos millenials. Entre as modelagens, pecas como
jardineiras, macaquinhos, vestidos e camisetas se destacam entre os produtos que marcaram a moda infantil no
periodo entre 1980 e 2000. Dessa forma, optou-se por trabalhar com modelagens inspiradas nessas pecas,
proporcionando um sentimento de nostalgia e criando memorias afetivas entre pais e filhos. Considerando que
as pesquisadoras optaram por uma proposta de confeccionar roupas unissex, muito presente no contexto de
vestuario de moda das ultimas décadas do século XX, a modelagem do vestido ndo foi utilizada na colegéo.
Apesar da diferenca geracional entre os pais respondentes e as criancas publico-alvo, observou-se um resgate da
indumentéria dos anos 1980 e 1990, décadas de nascimento dos pais, adaptada e reinterpretada para 0s tempos
atuais. As pesquisadoras desenvolveram modelagens que suprem tanto o referencial estético daquela época
quanto as necessidades ergondmicas das criancas hoje. Foram desenvolvidas seis pecas na colecdo: uma
jardineira, uma capa, um colete, uma calca e duas blusas de manga curta, todas com a tematica rural, fazendo
referéncia a infancia dos pais e ao contato com o campo.

Visto que "uma determinada peca de roupa da moda, ou objeto, pode nos remeter a uma determinada
época na qual aquele objeto ficou em evidéncia" (FERREIRA, 2015, p. 220), as pesquisadoras exploraram
elementos culturais presentes na infancia dos pais millennials para evocar nostalgia e criar memorias afetivas

com os filhos. A cultura pop é um meio onde tendéncias sdo disseminadas, e por isso foram analisadas diversas
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fontes da midia da época. Focadas no publico infantil, as revistas em quadrinhos utilizavam cores vibrantes e
linguagem ludica para alcangar seu publico-alvo, proporcionando insights sobre o vestuario da época.

A obra "O Menino Maluquinho™ de Ziraldo, da década de 1980, se destaca pelo uso de jeans, estampas,
volume nas pecas e sobreposi¢cbes. Modelagens como camisetas, camisas, cal¢as cargo, macacdo, salopete,
vestido e bermuda sdo emblematicas desse periodo. Outro exemplo é a classica obra de Mauricio de Souza, "A
Turma da Monica", que floresceu nas décadas de 1980 e 1990. Observa-se o uso de coletes, bermudas, vestidos
pregueados, golas e outras vestimentas que também sdo encontradas em "O Menino Maluquinho”. Interessante
notar como essas pecas foram reinterpretadas na adaptacdo cinematografica recente "Turma da Mbnica: Lagos"
(2019).

No contexto cinematografico, o filme "Meu Primeiro Amor" (1991), popular nas sessdes da tarde, retrata
um estilo de indumentéria sobrio e comum, refletindo a vida cotidiana em uma cidade pequena. A presenca de
modelagens mais retas com camisas, camisetas de malha e jeans é marcante, com padrbes de xadrez e listras
complementando os visuais.

O filme "Os Batutinhas™ (1994) apresenta uma caracterizacao distinta para cada personagem, destacando
suas personalidades através do figurino. Notavel a presenca de sobreposicfes, contraste entre cores escuras e
claras, e uma clara distincdo de género no vestuario, especialmente visivel na indumentaria de Darla, que
incorpora elementos femininos como volume, babados e estampas.

"Matilda" também oferece elementos marcantes como sobreposicdes, golas bebé, blusas com botdes
decorativos, estampas e outros detalhes florais, refletindo a personalidade inteligente e independente da
personagem. O lacinho de fita que ela usa no cabelo se tornou um icone que complementa a delicadeza de seus
looks.

Por fim, em "Operacdo Cupido", as diferentes realidades das gémeas sdo refletidas em seus distintos
estilos de vestuario, alternando entre trajes sociais como casacos com botbes e golas elaboradas, e roupas
despojadas como macaces, camisas sobrepostas por jaquetas jeans e blusas de flanela, sempre combinadas com
jeans ou shorts.

Esses exemplos ilustram como a cultura pop ndo apenas influencia as tendéncias de moda, mas também
molda profundamente as escolhas de vestuario e as memdrias afetivas das geracGes passadas. Essas referéncias
culturais continuam significativas até os dias atuais, ressoando em filmes, desenhos animados e personagens
que marcaram época. Através dessa investigacao, identificaram-se elementos importantes no vestuario, como a
presenca de estampas, 0 uso marcante de macacdes, jardineiras, camisetas de malha, golas, botdes e bolsos

localizados em diferentes partes das pecas.
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A Colecdo: Resgatando Memorias e Transmitindo Sensacoes

Para a criacdo das pecas, desenvolveu-se um painel de expressdo do produto (BAXTER, 2011) que
integra elementos simbolicos do conceito da colecdo. A escolha recaiu sobre formas organicas, texturas que
remetem ao ambiente rural, e referéncias nostélgicas que traduzem esses elementos nas pecas desenvolvidas. Na

Figura 1, é possivel observar o plano geral da colecéo e o painel de expressdo do produto, onde esses elementos

se unem para representar a tematica “Crescer Cultivando Memorias”.

Figura 1: Plano geral e painel de expressao do produto.

Fonte: as autoras.

A andlise da "vestimenta rural" desempenhou um papel crucial, uma vez que a nostalgia associada ao
meio rural estd profundamente enraizada nas memdrias de infancia do publico-alvo. Sejam lembrancas da casa
dos avés ou férias no campo, essas memarias evocam sensacdes que a colecdo busca resgatar. O objetivo é ndo
apenas despertar nos pais o desejo de compartilhar vivéncias semelhantes com seus filhos, mas também
fortalecer as relacGes familiares por meio dessa conexdo emocional. Com base nessa analise e ap0s extensas
pesquisas, selecionaram-se as informacdes e propostas para inclusdo na colecéo.

Incorporaram-se trabalhos manuais, como bordados, croché, e texturas que remetem a trancados de
cestas, chapéus de palha, e a terra arada. Esses detalhes conferem um toque artesanal e afetivo as pecas. A
escolha dos materiais também foi pensada para reforcar essa conexdo: linho misto, tricoline, malha de algodéo,
e sarja de algoddo, além de sarja e jeans, foram selecionados por suas propriedades naturais e protetoras. As

estampas adotadas evocam memarias através de padrdes simples e afetivos, como os encontrados em toalhas de
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mesa, cortinas, xadrez e listrados. A modelagem, por sua vez, foi concebida de forma simples e nostalgica,
alinhada a proposta da coleg&o.

Para promover a interacdo e a afetividade entre pais e filhos, a colecdo foi dividida em trés vertentes
tematicas, criando cendrios e ocasifes de uso no cotidiano infantil. Os temas escolhidos foram: "Cozinhando
com a vovo", "No jardim com o vovd", e "Picnic com os pais”. Esses temas foram bem recebidos pelas
criangas, que demonstraram facilidade na compreensdo de cada conceito, reforcando a conexdo entre as
vivéncias abordadas e suas préprias experiéncias. As fotos do editorial (Figura 2) ilustram a interpretacdo dos
elementos dispostos no painel, evidenciando sua adequacdo as modelagens propostas e incorporando texturas e
intervencdes manuais na superficie dos produtos confeccionados. Dessa forma, a colecdo resgata referéncias

geracionais relacionadas a infancia dos pais, criando um elo afetivo entre as diferentes geragdes.

Figura 2: Editorial da coleg¢dao “Crescer cultivando memorias”.

Fonte: Do autor, 2024.

Reflexdes finais

Este estudo ressalta a importancia de investigagdes futuras para explorar as mudangas continuas no campo
de pesquisa, especialmente diante das novas dinamicas entre pais e filhos impostas pela globalizacéo e pelo crescente
poder de decisdo de compra das criancas, que acabam influenciando as escolhas de muitos pais. Além disso, a
inovacdo tecnoldgica na industria da moda emerge como um aspecto crucial a ser considerado para o
desenvolvimento e a sustentabilidade de projetos semelhantes.

A pesquisa realizada buscou compreender profundamente a geracdo dos pais e seus habitos durante a
infancia, identificando suas necessidades atuais ao consumir produtos para seus proprios filhos. Os resultados obtidos
ao longo deste projeto destacam a importancia de compreender os modos e as tendéncias culturais relacionadas ao
vestudrio infantil ao longo das décadas. A analise das respostas dos participantes revelou preferéncias pessoais, bem

6



§ CONGRESSO DE INICIACAO férum das PPy
E 182 FQ' 1 escolas de moda obepem

.....

como influéncias sociais e econdmicas que moldaram significativamente o comportamento e as praticas de consumo
desta nova geracdo de pais, que buscam valorizar as memarias e vivéncias da infancia. Este achado aponta para a
oportunidade de desenvolver produtos que nao apenas atendam as necessidades funcionais, mas também oferecam
valor emocional, reforgando os lagos familiares e criando experiéncias de consumo significativas.

Assim, este projeto ndo apenas contribuiu para 0 campo académico ao explorar a intersecdo entre design
emocional, design afetivo e moda infantil, mas também proporcionou insights valiosos sobre como criar produtos que,
além de suprirem necessidades funcionais, evocam emocdes profundas, promovendo uma conexdo emocional
duradoura. Essa abordagem fortalece os lacos familiares e perpetua tradices através da moda, oferecendo um

caminho promissor para futuros desenvolvimentos na area.
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