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Resumo: A Casa do artesdo do Seriddé em Caic6-RN € um dos principais espagos de socializacdo e vendas de artesanato da
cidade, e desde o ano de 2022 o IFRN Caic6 em parceria com a incubadora de economia solidaria (IFSOL) trabalham com
a Casa realizando algumas atividades no local como assessorias e oficinas. O presente artigo tem como objetivo principal
relatar o processo das oficinas de moda e artesanato “Fazendo moda” realizadas na Casa do Artesdo, através de um relato
de experiéncia. As referidas oficinas culminaram na criagao de quatro colegdes de moda com valor agregado do artesanato.

Palavras-chave: Artesanato; moda; oficinas.

Abstract: The Casa do Artesdo do Serido in Caico-RN is one of the main spaces for gathering and selling handicrafis in
the city, and since 2022 IFRN Caico in partnership with the Solidarity Economy Incubator (IFSOL) has been working with
the Casa carrying out some activities on - local activities, such as consultancy and workshops. The main objective of this
article is to report the process of the “Fazendo Moda” fashion and crafts workshops held at Casa do Artesdo, through an
experience report. These workshops culminated in the creation of four fashion collections with the added value of
craftsmanship.

Keywords: Craftsmanship; fashion; workshops.

Introducao

A economia solidaria trata-se de um modelo econdmico e através da pratica coletiva busca priorizar a
cooperagdo, autogestao e a sustentabilidade ao invés de visar apenas o lucro (Silva, 2018). Isto posto, existem iniciativas
que buscam incentivar e apoiar essa pratica, como € o caso de incubadoras de economia solidaria. Essas incubadoras,
buscando o desenvolvimento de empreendimentos como cooperativas e associagdes voltados para esse modelo de
economia, fornecem o suporte e 0s recursos necessarios como assessorias continuas (Oliveira et al, 2020).

Dessa forma, o Instituto Federal do Rio Grande do Norte Campus Caicd (IFRN-CA) em conjunto com a
incubadora tecnoldgica de economia soliddria denominada IFSOL, desenvolveram um projeto de extensdo para
assessorar e capacitar dois empreendimentos, € o presente artigo trata-se de relatar a finalizagdo das capacitagdes e
assessorias realizadas na Casa do Artesdo do Serido.

A casa do Artesao do Seriddo Raimunda Cicera do Concei¢ao, trata-se ndo s6 de um ambiente de vendas de

artesanato, mas também funciona como um local de valorizacdo e dissemina¢do da cultura artesanal seridoense.
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Localiza-se no centro da cidade de Caico-RN e foi fundada no ano de 2022 com apoio do governo do estado e recebe
assessoria da IFSOL desde o ano de sua abertura.

Assim, através da parceria firmada entre a institui¢do e a incubadora, foi criado o projeto “Fazendo moda” que
objetivou capacitar um grupo de artesds comerciantes da Casa do Artesdo através de oficinas de moda a fim de
possibilitar que elas pudessem desenvolver produtos de moda com o valor agregado do seu artesanato. As oficinas
foram realizadas durante o periodo de janeiro de 2023 a abril de 2024, e tiveram como produtos: a criacdo de quatro
colecdes de moda, o langamento dessas colecdes num evento de moda, a realizagdo de um editorial com as pegas e teve
como finalizagdo a exposi¢ao dessas colegoes durante 2 semanas na Casa do Artesao do Serid6. Isto posto, o presente
artigo busca através de um relato de experiencia mostrar a finalizagdo desse projeto e o resultado dessas oficinas. Uma

vez que esse trabalho se trata da extensdo de um artigo anterior que relatava as oficinas em si.

O artesanato na moda

De acordo com Alvim (1983) o artesanato trata-se de uma expressao cultural com valor material que leva uma
carga imaterial consideravel. Se localiza no meio entre a tradi¢do e contemporaneidade e seu alto nivel de valorizagao
se da por ser um meio de inclusdo sociocultural, pois trata-se de fonte de renda de diversas familias no Brasil (Alvim,
1982 p. 4, apud Machado, 2016).

A producdo artesanal caracteriza-se pelo ao método de criar um objeto utilizando técnicas manuais que
possibilitam a produg@o de pecas tinicas e de uma forma mais sustentavel. Com a crescente onda do fast fashion € o
aumento de danos ambientais causados pela industria da téxtil, parte dos consumidores passam a buscar uma alternativa
de consumo, priorizando pecas mais inovadoras tanto em estética quanto em questdes de historia e qualidade (Mourdo,
2018).

Dessa forma, a moda autoral surge por meio de experimentagdes € da criatividade, utilizando técnicas que
valorizam as pegas, como por exemplo o artesanato. A produ¢ao em pequena escala e o desprendimento das tendéncias
globais confere aos produtos valores agregados e desperta emoc¢des nos consumidores, criando um diferencial
importante tanto no momento da compra quanto no relacionamento com o cliente (Mourdo, 2018).

Isto posto, as capacitagdes em moda e artesanato realizadas pela instituicao buscaram possibilitar que os artesaos
aumentem a qualidade e a competitividade de seus produtos proporcionando a ampliagao de seu publico-alvo, ao focar

no mundo da moda autoral.

Desenvolvimento de produto de moda
No desenvolvimento de colecdes de moda, é necessario o conhecimento das necessidades e desejos de seus

consumidores, bem como de fatores externos do que estd acontecendo no mundo para conseguir identificar as
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tendéncias existentes e buscar inspiragdes para as novas criagdes. Em sequéncia, se da a operacionalizagio da produgio
do produto, no qual ¢ desenvolvido os passos necessarios para a sua producdo, como a produgdo da ficha técnica e o
desenho técnico do produto, modelagem, encaixe, corte e costura (Nienow, 2018).

De acordo com Treptow (2013) uma colecao de moda trata-se de um conjunto de produtos que apresentam uma
relacdo ou unidade entre si e o desenvolvimento desse conjunto de produtos passa por varias etapas que vao da
identificagdo do problema até a sua disponibilizagdo no mercado. Ainda de acordo com Treptow (2013) o processo de
desenvolvimento de produtos € divido em quatro etapas: 1) Planejamento, 2) Design, 3) Desenvolvimento, 4) Promogao
¢ Comercializagao.

Na figura 1, Ancelmo e Camargo (2018), exemplificam de forma detalhada quais as etapas seguidas até a

produgao de uma colegdo de vestuario.

Figura 1: Processo projetual de desenvolvimento de colegio.

AGAD

Estabelecimento das conexdes com a
fase 1 (CAMARGO E RUTHECHILLING,
2016). (BAXTER, 2011)

DETALHAMENTOD

Aprofundar cendrio

Definir necessidades

Dielimitar &nfases projetuais

Planejamento da Colegio (CAMARGOE
RUTHSCHILLING, 2018)

Sslegdo das esiratégias

Lista de requisitos imprescindi-
weis a0 projeto

TER, 2011 adaptado), das autoras.

Coleta de informagdes sobre Moda (BAX-

Paszquisa dos referenciais de
moda (ideias, modelos, tecidos,
padronagens, modelagens exis-
tentes).

Organizagdo das informagdes
em moodboands

Definigéo do Tema (TRERPTOW, 2013).

Pasquisa & definigdo do Tema

Texto conceifual do tema de
colecao

Moodboard do tema

Delimitagdes da colegdo (TREPTOW,
2013), das autoras.

Cartela de cores com base no
tems & conceito da marca

Crrganizar conceito da colegio
BT Mapas meniais

Pesquisa de materiais de baizo impacto
(CAMARGO E RUTHSCHILLING, 2016)

Pesquisa de tecidos & aviamen-
tos de baixo impacto

Geragio de alternativas (TREPTOW,
2013).

Desenhos (croguis)

Definigio dos modelos (CAMARGO E
RUTHSCHILLING, 2018)

Escolha dos modeles de scordo
com tema e lista de requisitos

il 1t ihamento (TREFTOW, 2013].

Desenho & ficha técnica

Definigio de cores & estampas
para cada peca

Modelagem

Execugdo (TREPTOW, 2013), das autoras.

Confecgio de pega piloio

Prova das pegas piloto & come-
coes das modelagens

Produgao (CAMARGO E RUTHS-
CHILLING, 2018)

Execucio das pegas no tecido
fina

Fonte: https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2019/01/FR_forum_2018.pdf#page=30, 2018.
Dessa forma, foram seguidas algumas etapas da teoria do desenvolvimento projetual para o desenvolvimento

das oficinas que culminaram na produgdo das cole¢des em parceria com as artesas da Casa do Artesao do Serido.
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Procedimentos metodoldégicos

O presente artigo trata-se de um relato de experiéncia e teve como metodologia utilizada a pesquisa agdo, que
de acordo com Corréa et al (2018) descreve situagdes concretas por meio de observagdes e agdes em meios sociais e
“Por ser uma pesquisa qualitativa, a pesquisa a¢do conferird aos dados obtidos e observados sempre um carater
descritivo e rico em significados, considerando contexto/ambiente natural em que se desenvolve a investigagdo.”
(Corréa et al, 2018 p.2). Além disso, a pesquisa caracteriza-se com natureza aplicada, com objetivos exploratdrio-
descritivo e abordagem predominantemente qualitativa (GIL, 2008).

Para desenvolver as oficinas, é necessario a utilizagdo de diversas metodologias de desenvolvimento de produto,
as metodologias que foram utilizadas sdo da autora do livro “Inventando Moda”, Doris Treptow (2013), e através desse
referencial foi possivel elaborar as oficinas “Fazendo Moda”.

Os procedimentos metodologicos utilizados foram exemplificados na tabela 1 abaixo.

Tabela 1: Etapas para Realizacao do Projeto

1° - Inicio do projeto

2° - ldentificacdo e criacdo do plano de acéo a ser seguido

3° - Reunides e pesquisa sobre a abordagem a ser utilizada

4° - Definicdo do cronograma das oficinas e capacitacdes

5° - Inicio das oficinas e capacitacdes

Fonte: Elaborada pelo autor, 2024

Desenvolvimento das colecoes
Para desenvolver as cole¢des foram realizadas uma série de oficinas, pelos alunos estudantes do curso de design

de moda do IFRN Caicd. Segue abaixo na tabela 2 o cronograma dessas oficinas.

Tabela 2: Cronograma das oficinas realizadas no projeto

Tema da oficina Data Carga horaria
Precificagdo de produtos 16.01.23, 18.01.23 € 26.04.24 8h
Identidade cultural e criatividade 09.05.23 € 10.05.23 8h
Cores 22.06.23 4h
Planejamento e criagdo de colecdo | 06.06.23 4h
Produc&o de painel de inspiracao 15.06.23 4h
Produc&o de croquis 27.6.23 4h
Producéo de release 29.06.23 4h
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Visual merchandising 01.09.23, 02.09.23, 22.08.23, 23.08.23, | 28h
25.08.23, 29.08.23, 30.08.23

Fotografia 10.11.23e11.04.24 8h

Marketing digital 24.04.24 4h

Fonte: Elabora pelo autor, 2024

Na oficina de tema “Identidade pessoal e cultural” foi observado que as artesds participantes do projeto
possuiam uma ligagdo com as suas raizes seridoense, o que posteriormente, foi levado em consideragao na hora de
escolher o tema guarda-chuva das colegdes a serem produzidas. A temadtica geral escolhida foi memoria afetiva,
possibilitando que elas expressassem essas memorias em suas pegas.

No planejamento de colegdo foi ensinado os passos a passos necessarios para a produgao de uma colegdo de
moda, ensinando a importancia de criar um cronograma e segui-lo. Na producao de um painel semantico inicialmente
explicou-se o que era e para que servia e posteriormente foi disponibilizado revistas e canetinhas para que elas pudessem
em grupo produzir o seu proprio painel.

A oficina de cores e tendencias foi ministrada por um professor convidado, que discorreu sobre o circulo
cromatico e a importancia das cores numa cole¢do de moda. Na oficina de producao de croqui foram disponibilizados
decalque de croquis para que as artesas desenhassem as pecas por cima, de forma que conseguisse expressar da melhor
maneira como gostaria que fossem as suas pecas, além disso, foi disponibilizado cole¢des para que fosse produzido as
cartelas de cores.

A elaboragao do release contou com a colaboragao das alunas responsaveis pelo projeto, uma vez que as artesas
enfrentavam dificuldades na criacdo de textos detalhados. Além disso, a confec¢@o das pecas ficou a cargo das bolsistas
do projeto, enquanto as artesas realizaram a etapa subsequente do processo artesanal que continham nas pegas.

Ap6s a producdo de todas as pegas, houve as oficinas que seriam importantes nesses “p0s” criagdo: fotografia,
marketing digital e novamente precificagao das pecas.

As participantes escolheram trabalhar de forma coletiva e foram divididas em quatro grupos (2 grupos com trés
e 2 grupos com quatro membros) e realizaram de forma conjunta as decisdes referentes a colecdo delas, dessa forma,
se futuramente as pecas forem vendidas o valor sera igualmente divido por todas as partes.

Foram produzidas quatro cole¢des de nomes: Meninas; pontuando memorias; fulo de algodao e Caico minha
linda cabocla. Cada cole¢do contou com 4 looks, mas apenas dois foram produzidos, além disso, tiveram como
lancamento a exposi¢do das pecas no evento de moda Happy Hour realizado pelo IFRN que contou com diversas
marcas de moda e palestras.

Apds a participacdo no evento, as pegas foram recolhidas para a producdo de um editorial de moda e

posteriormente foram expostas durante duas semanas num evento que ocorreu em julho de 2024 na Casa do Artesao
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do Serid9, durante a realizacao da festa da padroeira da cidade “Festa de Sant’Ana” em Caic6-RN. A exposi¢ao contou
com a presenca de mais de 500 pessoas, o que serviu como uma boa vitrine dos produtos dessas artesas e do curso

design de moda da cidade.

As colecoes

A colecdo “Meninas” traz uma evocagdo magica da infancia, transformando memorias em pecas de moda
encantadoras. A sua paleta de cores comeca com o branco, transita por tons de rosa e culmina em um vermelho vibrante.
As pecas buscam capturar a esséncia de uma fase da vida marcada pela inocéncia, liberdade e uma beleza pura. (Figura

2)

Figura 2: Colecdo “Meninas”

Fonte: Elaborada pelo autor, 2024

A colecao “Pontuando memorias” busca através da memoria afetiva trazer elementos do artesanato aprendido
na infancia por suas idealizadoras, como o bordado ¢ o croché (Figura 3). Sua paleta de cores ¢é variada, comegando por

tons de bege, passando por verde, incluindo o branco e terminando no jeans.

Figura 3: Colegdo Pontuando memorias.

Fonte: Elaborada pelo autor, 2024

A colecdo “Fuld de algodao” ¢ inspirada nas ricas tradi¢des seridoenses e as memorias base das criagdes foram
da avo de uma das artesas fazendo varanda de rede em macramé e no bordado que a artesa fazia na infancia (Figura 4)

A colegdo tem sua cartela de cores que vao de tons de bege claro, verde, fiicsia a pegas em jeans.

Figura 4: Colegdo Fuld de algodao
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Fonte: Elaborado pelo autor

E por ultimo, a colegd@o “Caicd minha linda cabocla” ¢ inspirada no brasdo da cidade, utilizando de suas formas
e cores para compor os looks. Foi utilizado elementos como bordados, fuxico e croché para dar vida as memorias
afetivas das artesas (Figura 5). A paleta de cores conta com as cores do brasdo: Azul, vermelho, branco, prata (cinza) e

verde.

Figura 5: Colegao Caicd minha linda cabocla

Fonte: Elaborado pelos autores

Dessa forma, os resultados das oficinas de capacitagdes mostram que elas foram bem-sucedidas alcan¢ando de

forma satisfatoria os seus objetos, que era a producdo de colegdes com o valor agregado do artesanato.

Consideracoes finais

No artigo foram abordados o artesanato presente na industria da moda e o desenvolvimento de produtos de
moda, que serviu como referencial para as oficinas de moda e artesanato na Casa do artesdo do Serido. Foi discorrido
sobre como o artesanal ¢ uma boa alternativa na indistria da moda por ser um meio de producdo de artigos unicos e
com valor sentimental alto que valoriza os produtores e a cultura local. Além de ser uma forma de produgao social e
ambientalmente sustentavel.

Isto posto, o artigo trouxe o relato de experiéncia dos resultados das oficinas de capacitagdo “Fazendo moda”
que ocorreram na Casa do Artesdo do Serid6 em Caico-RN por meio de um projeto de extensdo da institui¢do (omitida
para revisdo cega) em parceria com a incubadora tecnoldgica de empreendimentos da economia solidaria (IFSOL). Na

qual obtiveram como resultados a producao de quatro colegdes de moda, além de um editorial fotografico das mesmas,
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desse modo, as oficinas tiveram um resultado positivo pois conseguiu realizar de forma satisfatdria todos os seus
objetivos.

Diante desse contexto, ¢ valido ressaltar a importancia que esse projeto teve na vida académica dos alunos
envolvidos, pois possibilitou que eles aprendessem na pratica a lidar com grupo de pessoas distintas e guia-las na
producao de suas cole¢des de forma profissional. Além disso, mostrou que esses alunos sao capacitados para transmitir
de forma pratica os conhecimentos aprendidos em sala de aula, dando a eles autonomia e confianga para ingressar no
mercado de trabalho quando sair da faculdade.

Além disso, o projeto proporcionou que as artesas aprimorassem suas habilidades na produgdo de artigos de

moda, ampliando seu repertdrio técnico e abrindo novas possibilidades para a expansao de seu publico-alvo.
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