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Resumo: Este artigo tem o objetivo de analisar a diversidade de corpos nas passarelas, usando como objeto a marca Savage
x Fenty, a fim de entender como os padrdes de beleza se apresentam na publicidade de moda e como o sucesso da marca
impactou na mudanca desse cenario. Para isso, foi utilizada pesquisa bibliografica, analise documental do desfile Savage x
Fenty Vol. 4 (2022) e estudo de caso da marca. Percebeu-se a necessidade de inclusao e diversidade na industria da moda e
que a marca analisada promove a desconstrugdo dos padrdes corporais.
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Abstract: This article aims to analyze the diversity of bodies on the catwalks, using the brand Savage x Fenty as an
example, in order to understand how beauty standards are presented in fashion advertising and how the brand's success
impacted the change in this scenario. For this, it was used bibliographical research, documentary analysis of the Savage x
Fenty Vol. 4 (2022) fashion show and a case study of the brand. It was noticed the need for inclusion and diversity in the
fashion industry and that the brand promotes the desconstruction of body standarts.
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INTRODUCAO

J4

Na sociedade contemporanea ocidental, o "culto ao corpo”" ¢ um fenomeno persistente ha décadas, onde o
ideal de beleza feminina ¢ caracterizado por um corpo esbelto e tonificado. Kellner (2001) observa que o corpo real ¢
constantemente alvo de ajustes para alcangar essa "melhoria", seja por meio de dietas, exercicios fisicos ou cirurgias
plasticas. Boris e Cesidio (2007) enfatizam que a subjetividade em torno do corpo feminino evolui em consonancia com
as mudangas politicas, econdmicas, historicas e socioculturais. Esse processo de construgdo da subjetividade incorpora
influéncias culturais, modos de linguagem, habitos e concepgdes de beleza e feiura.

Boris e Cesidio (2007) destacam o uso do desejo e da subjetividade pelo marketing para promover produtos,
influenciando a percepgdo e a relagdo do individuo consigo mesmo. Assim, a midia desempenha um papel fundamental
na disseminacdo do ideal corporal, como ressalta Wolf (1992), ao difundir milhdes de imagens que representam esse
ideal. Ocasionalmente, surgem movimentos que celebram belezas que ndo se encaixam no padrdo europeu
predominante. Williams (1979) destaca a presencga de discursos contrarios ao padrao de beleza dominante, ressaltando
que nenhuma ideologia € tdo absoluta que impeca o surgimento de movimentos contrarios a ela. Isso tem levado a um
aumento na representacdo da diversidade corporal nas propagandas da grande midia, incluindo aquelas relacionadas
aos desfiles de moda, que € o foco central deste estudo.

Sendo assim, este artigo se propde a investigar como os desfiles de moda, que exercem influéncia na
subjetividade das pessoas de maneira muitas vezes nao percebida, podem desempenhar um papel na reversao dos
padrdes de beleza estabelecidos. Optou-se pela marca Savage x Fenty, uma vez que prima pela diversidade corporal e
representatividade de corpos que nao surgem tao frequentemente na publicidade. Portanto, o objetivo principal deste
trabalho ¢ compreender como a variedade de corpos nos desfiles de moda da marca Savage x Fenty pode ajudar na
desconstrucdo do padrdo estético do atual ideal de beleza.

Por fim, para entender o tema proposto e obter as respostas para as problematicas levantadas, foram realizados
trés tipos de pesquisa: a pesquisa bibliografica, a fim de que haja uma base cientifica, a pesquisa documental, para a
coleta de imagens através do desfile da marca intitulado como “Savage x Fenty Vol. 4” (2022), disponivel na Prime

Video, e o estudo de caso, podendo assim investigar o evento dentro do contexto real.

HISTORIA DOS DESFILES

Os desfiles de moda representam o ponto inicial das campanhas de lancamento das principais marcas e
designers, tanto a nivel nacional quanto internacional. Esses eventos desencadeiam uma dindmica de midiatizacao,
ampliando o alcance das colegdes para o grande publico. Evans (2002, p.31) destaca que "o desfile de moda

desempenhou papel fundamental no desenvolvimento da moderna industria da moda".
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Segundo Diehl (1976), a concepgao do desfile, onde modelos desfilam na passarela para apresentar uma nova
colegdo de roupas a imprensa, surgiu no inicio do século XX, no centro comercial de Chicago. Por outro lado, Evans
(2002) argumenta que os desfiles remontam a uma época anterior a sua utilizacdo para esse fim especifico, destacando
que muitos costureiros, ja no século XIX, preferiam utilizar modelos vivas em vez de manequins de cera ou madeira
para exibir suas criagdes as clientes.

Diehl (1976) afirma que desfiles em grande escala ja eram produzidos na década de 1930. Morelli e Flores
(2007) destacam que o primeiro Saldao de Moda também foi organizado nesse periodo, reunindo desfiles de varias
maisons, cada uma apresentando um minimo de 75 trajes. A partir da década de 1950, os desfiles de moda comegaram
a ganhar mais ritmo, como observado por Evans (2002), nas apresentacdes de Mary Quant.

Um marco para os desfiles de moda ocorreu na década de 1970, quando eles evoluiram para espetaculos de
show business. Evans (2002) indica que a partir desse momento, a sele¢do das modelos mudou, exigindo profissionais
com personalidade, capazes de atrair a atengdo da imprensa e vender o produto. Ao serem reconhecidos como shows,
os desfiles de moda se tornaram performances que combinam o corpo € a moda para oferecer uma forma de
comunicagdo, ¢ a medida que os meios de comunicagdo em massa se apropriam desse fendmeno comunicativo, mais
pessoas tém acesso as informacdes contidas nos desfiles (GARCIA; MIRANDA, 2007).

Desse jeito, além de sua fungdo original como uma estratégia direta para promover a venda de colegdes, o
desfile de moda pode ser compreendido, nos dias de hoje, conforme a visao de Melo Neto (2000, p. 13), como "eventos
que mobilizam a opinido publica, geram polémicas, criam fatos, tornam-se acontecimentos, despertam emogoes nas

pessoas e fazem do entretenimento a nova industria do terceiro milénio".

IMPACTO DAS MIDIAS NAS ORGANIZACOES E NA SOCIEDADE

Conforme Guazina (2007), ¢ desafiador encontrar uma defini¢do consensual do conceito de midia entre os
pesquisadores. Até pelo menos 2004, a palavra "midia" era comumente utilizada como uma extensao do termo
"conjunto de meios de comunicagdo". No entanto, a palavra passou a ser objeto de estudo interdisciplinar, na
comunicagdo, sociologia e ciéncia politica. Os meios de comunica¢do ndo sdo mais canais de transmissdo, mas
desempenham um papel fundamental na maneira como os cidaddos percebem o mundo e a politica.

Os meios de comunicagdo, embora supostamente neutros, infiltraram-se em todos os aspectos da vida,
conforme observado por Trinca (2008). Dessa forma, moldam a percep¢ao de mundo do individuo, exercendo influéncia
sobre suas opinides em uma variedade de assuntos, desde politica até padrdes de beleza e se estende a forma como o
individuo percebe e interage consigo mesmo.

Desse modo, devido a escassez de representacdes de beleza feminina que nao estejam vinculadas a magreza
na grande midia, essa refor¢a o padrdo de beleza predominante. Conforme Boris e Cesidio (2007) salientam, a
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"valoriza¢ao" do corpo feminino foi tdo enfatizada pela midia que, a partir do século XX, ocorreu uma banaliza¢do do
corpo da mulher, j4 que a midia o exibiu em propagandas, revistas, jornais, programas de TV, entre outros, para
estabelecer um padrao de corpo feminino que, como veremos a seguir, apesar de ser amplamente imposto, nunca ¢

totalizante.

PADRAO DE BELEZA E O IMPACTO SOCIAL

A prevaléncia da cultura da aparéncia, que valoriza a beleza fisica e promove uma imagem idealizada do
corpo humano, contribui para uma sensagao de insatisfacdo em relacao ao proprio corpo entre os individuos, que
internalizam esses ideais estéticos e sdo pressionados a se conformar a eles, muitas vezes experimentando um
descontentamento com sua aparéncia fisica. Trinca (2008) disserta que é por meio da busca incessante a beleza
que os individuos, insatisfeitos com o proprio corpo, constroem suas subjetividades e identidades.

Wolf (1992) escreve que o “mito da beleza” ¢ uma arma politica contra a liberdade feminina, sendo a
ideologia da beleza um dos ultimos meios de controle sobre as mulheres. Por ser o tltimo mecanismo de controle
do patriarcado, o ideal de beleza atual se tornou t3o violento e inalcangavel. De acordo com Paula (2018), esse
ideal ¢ o de mulheres altas, esbeltas e de cabelos sedosos, e, ao ser descrito como "violento e inalcangavel" por
Wolf (1992), sugere que as expectativas impostas as mulheres em relagdo a sua aparéncia sdo extremamente
exigentes e irrealistas. Segundo Wolf (1992, p. 17), “o mito da beleza na realidade sempre determina o
comportamento, ndo a aparéncia.”, ou seja, nao apenas influencia as percepcdes de aparéncia fisica, mas também
tem um impacto sobre o comportamento das pessoas, moldando suas acdes, atitudes e escolhas.

Da mesma maneira, ha também a influéncia dos fatores culturais e sociais na formagao da percepgao do
corpo humano. De acordo com Goellner (2003, p. 29), o corpo ¢ moldado também por esses fatores e “a linguagem
institui o que pode ser considerado como belo”. A linguagem aqui desempenha um papel na construcdo do
conceito de beleza. Ao nomear, classificar e definir o que € considerado "normal" ou ndo em relacdo ao corpo
humano, a linguagem institui padroes estéticos e influencia as percepcdes individuais e coletivas sobre a beleza.
Assim, a no¢do de beleza ndo ¢ uma caracteristica inerente ao corpo, mas sim uma construcao social e cultural
mediada pela linguagem, fluida e variavel, sendo moldada e redefinida continuamente pelos discursos e praticas
sociais.

Nesse direcionamento, observa-se também ‘“uma incessante operacao de captura do corpo — suas dores
e delicias — pela industria cultural, transformando o corpo-produtor em corpo-consumidor, e assim tornando-o
uma rentavel especiaria a se vender no mercado” (COELHO; SEVERIANO, 2007, p. 91). Assim, o corpo ¢
transformado em uma "especiaria" que pode ser comercializada no mercado e esta sujeita as suas leis € ao desejo
de lucro das empresas e marcas. Nesse contexto, a busca pela beleza, saude e bem-estar se torna um campo fértil
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para a explora¢dao comercial, com produtos e servigos sendo oferecidos como solugdes para as preocupacdes €

insatisfacdes corporais.

ESTUDO DE CASO: SAVAGE X FENTY VOL. 4

Lancada em 2018, a marca de lingerie ganhou destaque por sua notavel inclusdo e representatividade,
desafiando as normas predominantes de beleza no mercado. A abordagem da Savage X Fenty visa inspirar confianga e
uma sensagao de sensualidade, independentemente do enquadramento nos padrdes convencionais de beleza, colocando
sempre o consumidor e seus desejos como foco central da oferta.

Um elemento para o sucesso da marca ¢ a confianga que a cantora americana Rihanna, proprietaria da marca,
transmite. Sua notoriedade global atrai muitos clientes, enquanto sua autenticidade e dedicacao a criagao de uma marca
inclusiva ressoam com aqueles que se sentem negligenciados por outras marcas (FARIA, 2023). A humanizacao da
marca conquistou o publico através de uma variedade de tamanhos e modelos inclusivos, e essa abordagem centrada
no cliente diferencia a Savage X Fenty de seus concorrentes, consolidando sua posi¢do como uma marca de lingerie
inclusiva e diversificada, conforme destacado por Kotler e Keller (2006) em suas analises sobre a importancia do
reconhecimento da marca para o sucesso nos negocios.

A moda, ao desempenhar um papel na perpetuacdo de esteredtipos € na construcao de padrdes corporais,
influencia a forma como os individuos percebem e valorizam diferentes tipos de corpos. Essa dindmica reflete as
interagdes entre moda, identidade, poder e representagdo na sociedade contemporanea. Medeiros (2022, p. 32) discute
como essa dindmica ¢ abordada em um desfile, lugar onde “a moda nao esta s6 mostrando as indumentarias, mas
também os corpos que as vestem, quais sdao dignos de vestir aquela roupa, para quais corpos aquelas roupas foram
pensadas”. A marca, nesse sentido, representa um avango na luta por uma representacao mais real dos corpos na midia,

ao produzir um show com modelos diversificados, de todos os tamanhos e ragas, como mostrado na Figura 1.

Figura 1 - Linha Sport no Show Savage x Fenty Vol. 4

Fonte: Instagram da marca (2022)
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Por ser ndo s6 um desfile, mas um show, com musica e performances, a marca apresenta essa diversidade em
todos os momentos do evento, incluindo uma variedade de corpos dangando. Além disso, apresenta nao s6 corpos que
fogem do padrdo estético, mas que também desafiam a convengdo social de que o corpo gordo deve ser coberto e
disfar¢ado (Figuras 1 e 2), uma vez que, como mostrado por Goldenberg e Ramos (2002, p. 28), “mesmo a exibigdo do
corpo nu, ndo ¢ considerada, muitas vezes, tdo indecente quanto a exibi¢cao de um corpo ‘fora de forma’”.

A selecdo da estratégia de diferenciacdo pela marca Savage x Fenty, através da promogdo da diversidade e
inclusdo, pode ser identificada em um mercado predominantemente caracterizado pela auséncia de representacao de
corpos e formas divergentes do padrao estético normativo. Assim, a marca reconhece a existéncia de consumidores que
nao se identificam com os modelos convencionais e almeja alcangar uma parcela do mercado até entdo marginalizada,
demonstrando sensibilidade para com a pluralidade de experiéncias corporais. Este posicionamento estratégico ndo
apenas desafia as normas estabelecidas pela industria da moda, mas também responde as demandas de uma base de
consumidores que busca por autenticidade e inclusao.

Faria (2023, p. 11) observou que, anteriormente, a sensualidade feminina estava predominantemente associada
ao padrao Victoria s Secret, caracterizado por corpos magros, brancos e altos. No entanto, a Savage X Fenty entrou no
mercado com uma abordagem distinta, ndo apenas utilizando modelos plus size para representar a diversidade corporal,
mas também estabelecendo uma proposta de valor centrada em todas as mulheres, independentemente de tamanho, cor

e etnia, com foco em seu empoderamento e conforto.

Figura 2 - Modelos diversos no Show Savage x Fenty Vol. 4

Fonte: Colagem do autor com imagens do Instagram da marca (2022)

Na Figura 2 também ¢ possivel ver corpos gordos masculinos, demonstrando, mais uma vez, a quebra de
esteredtipos, ja que a grande maioria das publicidades de moda usa o corpo masculino padrdo, que € branco, alto e
musculoso.

Por fim, € possivel observar que, como formadores de padrdes, opinides e tendéncias, € inegavel o papel social

que as marcas possuem em reafirmar a beleza em suas diversas formas. A Savage x Fenty teve €xito em transmitir a
6
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mensagem proposta de diversidade para a marca e abre o caminho para que outras marcas de roupa intima avancem no

tema.

CONSIDERACOES FINAIS

A histdria dos desfiles de moda desde o seu surgimento até a contemporaneidade revela ndo apenas uma
estratégia de marketing para promover a venda de cole¢cdes, mas também uma transformacdo em espetaculos de
entretenimento € comunicagdo social. Originados como apresentagdes simples de modelos para exibir roupas, os
desfiles evoluiram ao longo do tempo, incorporando elementos teatrais, musica e coreografia.

Essa mudanga reflete a midiatizagdo desses eventos, que ampliam seu alcance para além dos circulos da moda,
tornando-se um fendmeno cultural de interesse ptblico. Além de impulsionar as vendas e promover a imagem das
marcas, os desfiles de moda se tornaram acontecimentos que mobilizam a opinido publica, geram debates e despertam
emocdes, demonstrando o papel central que ocupam na industria do entretenimento do século XXI.

Conforme visto neste artigo, hd uma dificuldade em definir o conceito de midia, observando seu papel central
na forma como os cidaddos percebem o mundo e a politica. A influéncia da midia vai além da esfera politica e social,
moldando a percepgdo individual e incentivando a busca por padrdes de beleza impostos pela midia, que, apesar de
serem amplamente difundidos, nunca sdo completamente abrangentes.

A prevaléncia da cultura da aparéncia e do ideal de beleza fisica promovido pela sociedade contemporanea
contribui para uma sensagao de insatisfacdo com o préprio corpo, levando os individuos a internalizar esses padroes
estéticos e a buscarem constantemente a conformidade com eles. Essa busca pela beleza ideal transforma nao apenas a
percepgao do corpo, mas também a forma como os individuos constroem suas identidades e subjetividades, muitas
vezes marcadas pela insatisfagdo e pela pressdo social. Os fatores culturais e sociais influenciam na construg¢do do
conceito de beleza, e a linguagem possui seu papel na definicdo do que ¢ considerado belo. Essa busca pela beleza
também alimenta uma operacdo de captura do corpo pela indlstria cultural, transformando-o de produtor em
consumidor e tornando-o uma mercadoria lucrativa no mercado.

O sucesso da marca de lingerie Savage x Fenty, langada em 2018 por Rihanna, destaca-se por sua inclusao e
representatividade, desafiando os padrdes predominantes de beleza na induastria da moda. Ao proporcionar uma
representacao mais realista dos corpos na midia, a Savage x Fenty ndo apenas desafia os esteredtipos da industria da
moda, mas também responde as demandas de uma base de consumidores em busca de autenticidade e inclusdo. Seu
sucesso destaca a importincia das marcas em reafirmar a beleza em suas diversas formas e abre caminho para uma

maior diversidade e representatividade na industria da moda.
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