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RESUMO

O presente artigo investiga como ¢ feita a curadoria das pecas dos brechos participantes do festival de brech6 de
Apucarana e qual o papel desse processo na constru¢ao da identidade de marca. A iniciativa surgiu no programa
Rede de mulheres solidarias da prefeitura de Apucarana. A intengao do festival é promover uma conscientizagao
de consumo de moda circular por meio de brechos. Apucarana ¢ uma cidade que ha anos possui brechos no
formato mais antigo nos quais as roupas eram expostas em lojas que prezavam apenas pelo preco baixo. Esses
brechos sao chamados por Felippe e Feil, (2019) de brechos bagunga. Esse tipo de brech6 moldou a imagem do
mercado consumidor no Brasil como um local onde seriam encontrados itens usados, ndo necessariamente bem
conservados, e que seriam comercializadas por preco extremamente baixo se comparado com pegas novas.

Com o passar dos anos e o relativo barateamento, principalmente associado ao fast fashion, nos precos de roupas
as pessoas passaram a comprar itens de vestudrio em maior quantidade e com maior frequéncia resultando em um
maior descarte de itens dessa categoria, gerando acumulo de lixo e uso exagerado de recursos do meio
ambiente.Com a atual preocupacdo da sociedade em corrigir esse tipo de problema surgiu o conceito de moda
circular que contempla formas de produgdo e consumo a partir de produtos que ja tiveram usudrios como:
upcycling, aluguel de roupas, comercializacdo de produtos de segunda mao, armarios compartilhados, entre
outros. Dentre esses tipos de negdcio encontram-se as novas configuragdes de brechos (MATIAS ET AL., 2023),
que aqui chamaremos de brechds de curadoria. Os brechds de curadoria sdo aqueles nos quais as pecas de segunda
mao sdo de marcas de moda, comercializadas de forma higienizada, organizada e selecionada assemelhando-se a

boutiques (FELIPPE; FEIL, 2019). Esses empreendimentos enfrentam desafios culturais (ROOK, 2007), que
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afetam o sucesso do negdcio, tais como associagdes deste tipo de negdcio como locais descuidados,
desorganizados, com produtos ndo conservados e nem selecionados.

Foi realizada uma pesquisa qualitativa exploratoria com entrevistas presenciais com empreendedores curadores
de brechos do Festival de brecho de Apucarana. Foram analisadas narrativas sobre os consumidores de brechods e
seus comportamentos em relacdo aos formatos de brech6 bagunca x brecho6 de curadoria.

Na anélise dos dados observa-se que a narrativa das empreendedoras segue uma linha de praticas para o garimpo
na qual a escolha das pecas objetiva expressar a identidade de sua marca que pode variar entre estilos como
vintage, casual, atemporal, entre outros. E através de processos que podem ser definidos como rituais que se
iniciam na procura de produtos, seguido pela sua higienizagdo, ressignificacdo e revenda, as empreendedoras
curadoras projetam um novo estilo de comportamento dos consumidores de brech6 onde estes buscam alinhar sua

busca por moda a sustentabilidade em produtos de segunda mao.
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