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Image Consulting: A New Configuration for Bespoke Fashion
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Resumo: Diferentemente dos estilistas que criam produtos de moda, os consultores de imagem focam na comunicagéo
visual e na expressdo pessoal de seus clientes. Este estudo visa refletir sobre como a consultoria de imagem pode ser vista
como uma nova abordagem para a moda sob medida na atualidade ao adaptar-se aos desejos e as necessidades de expressdo
pessoal dos individuos que buscam por esse tipo de servigo. A metodologia utilizada foi de revisao literaria sobre o conceito
de moda e seus sistemas e a consultoria de imagem.
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Abstract: Unlike fashion designers who create fashion products, image consultants focus on visual communication and
the personal expression of their clients. Image consultancy is presented as a contemporary association of bespoke fashion.
This study offers a reflection on how image consultancy can be seen as a new approach to bespoke fashion today by adapting
to the desires and personal expression needs of individuals whose seeks this type of service.
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Introducao

O conceito de moda moderna se consolida a partir do século XIX, ap6s o surgimento de sistemas de produgio
e distribuicao da Alta Costura e Prét-a-Porter. A Alta Costura, caracteriza-se como uma moda sob medida, exclusiva e
luxuosa. J& o Prét-a-Porter ¢ a moda produzida em escala industrial, com tamanhos pré-determinados, produzidas por
marcas de luxo, pelos designers de moda e pelas redes de Fast Fashion. Assim, a moda desde seu surgimento, impacta

a sociedade e os individuos que por meio dela buscam expressar seus desejos € anseios pelo novo.

1 Natalie Ferreira de Andrade é doutoranda no programa de Linguistica da Universidade de Franca (UNIFRAN,) é mestre em Design pela UAM -SP e graduada em Moda pela
FASM.-SP Atua como docente universitariana FATEC Franca ha 15 anos e como pesquisadora na area de design de moda e tendéncias.
2 Juliana Zanettini é mestre em Design pela UAM-SP, P6s Graduada em MBA - Marketing pela ESPM-RS e graduada em Moda pela UCS -RS.
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O objetivo deste trabalho ¢ o de refletir sobre os sistemas da moda e suas alteragdes ao longo dos séculos para
compreender a consultoria de imagem e identificar se a mesma, na contemporaneidade, seria uma nova configuragao
da moda sob medida. Buscamos também compreender e descrever neste trabalho as diferencas nas atuacdes dos
profissionais da moda contemporaneos como, por exemplo, os estilistas, os personal stylings ¢ os consultores de
imagem.

Justifica-se, por meio deste artigo, compreender sobre o papel da consultoria de imagem na constru¢do da
imagem dos individuos na contemporaneidade. Contudo, as pesquisas académicas sobre consultoria de imagem no pais
ainda sdo escassas se comparadas a crescente demanda e atuagao dos profissionais da area no mercado nacional.

A metodologia utilizada foi a partir de revisdo literaria sobre o conceito de moda, seus sistemas e consultoria de
imagem a partir de autores como Rainho (2002), Sant’ Anna (2007), Lipovetsky (2009), Grumbach (2009), Almeida
(2020) e Souza (2022).

Sistemas da Moda e Moda Sob Medida

A moda reflete as transformagdes socioculturais e revela habitos, comportamentos, posi¢des sociais e gostos de
uma determinada época. Desta forma, o conceito de moda nao ¢ limitado ou restrito ao vestuario, mas também inclui a
cultura das aparéncias que envolvem, além de roupas, acessorios, joias, calgados, penteados, objetos, linguagens e
maneiras, gostos, ideias, artistas e suas obras, que sao atingidos pelo processo da moda (Rainho, 2002). Rainho (2002)
contextualiza que a partir da segunda metade do século XIX, a moda no sentido moderno do termo se consolida, pois,
surge um sistema de produgdo e distribui¢do proprio, a partir do uso das novas tecnologias, alcangando mobilidade e
abrangéncia. J4 para Sant’Anna (2007) o sistema da moda seria a propria dindmica que produziu a modernidade.

A partir da metade do século XX, a moda nao significa mais um modo de distingdo social, mas a busca

incessante pelo novo, como afirma Lipovetsky (1989, p.12):

[...] amoda esta nos comandos de nossas sociedades; a sedugado e o efémero tornam-se, em menos
de meio século, os principios organizadores da vida coletiva moderna; vivemos em sociedades de
dominante frivola, ultimo elo da plurissecular aventura capitalista-democratica-individualista.

A moda contemporanea se apresenta pela 16gica da sedugao, suas escolhas e busca pelo prazer, porém, sob um
angulo mais individualista. O que se acentua ¢ o prazer da mudanga, de buscar disfarces, metamorfoses de si e o desejo
de seduzir. A moda atual solicita um espago para as diferencas e escolhas dos gostos aleatérios (Andrade, 2012). Em

outras palavras, podemos classificar a moda como um mecanismo fortemente ligado ao campo das tendéncias, ou seja,
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fenomenos que regem as coletividades e que impactam a um numero significativo de individuos por meio de codigos
do vestir e comportar.

Consideramos que a historia das roupas sob medida € inerente a historia da propria moda. Ou seja, num
viés contrario a reproducao em escala das aparéncias, a existéncia de uma dindmica de personaliza¢ao vai ao encontro
dos primordios deste sistema. A historia da moda sob medida refletiu, portanto, as mudangas sociais ao longo dos anos.
Desde as primeiras pegas de vestudrio confeccionadas 8 mao na Antiguidade, até o surgimento da Alta Costura, o oficio
de criar vestimentas personalizadas sempre esteve presente, mesmo quando ofuscado pelas logicas do Prét-a-Porter e
do crescimento da industrializagao (Sant’Anna, 2007, Lipovetsky, 2009).

Apesar de as vestimentas terem sido adaptadas aos corpos especificos a partir dos tempos mais antigos,
considera-se o Renascimento, entre os séculos XV e XVI, o ponto de partida para a moda sob medida. O
Renascimento trouxe uma renovacao nos modos de vestir e, consequentemente, no estilo pessoal. Foi ao longo
desse periodo que os alfaiates, por exemplo, obtiveram prestigio em especial nas cortes europeias com as suas
modas elaboradas.

A roupa feita sob medida refere-se a criacdo de artefatos de vestuario e acessorios personalizados que
estdo de acordo com as medidas corporais e com as preferéncias de um determinado cliente. O sob medida ¢
realizado por alfaiates, costureiros ou artesdos que trabalham diretamente com o cliente final e que desenvolvem
pecas Unicas que atendem as suas necessidades tanto funcionais quanto estéticas. Ao contrario das roupas
executadas com o processo de industrializagdo, onde as pecas sao produzidas em massa € em tamanhos padrao,
a moda sob medida abarca uma dindmica mais personalizada. Geralmente, inicia-se com um atendimento onde
sdo discutidos os desejos e as necessidades do cliente, seguido das etapas de criagdo, da escolha de materiais,
além da tomada de medidas e provas de pega, até que a mesma esteja pronta.

Grumbach (2009) ressalta que, por volta de 1722 na Franca, a modista Rose Bertin passou a cuidar das
vestimentas da rainha Maria Antonieta. Ela foi responsavel por grande parte do seu guarda-roupa extravagante e
inovador. A modista ndo apenas criava roupas, mas também inventava acessorios e estilizava os seus trajes,
desempenhando um papel importante na transforma¢ao da moda em uma parte essencial da identidade cultural e
politica da Franca. Sua influéncia sobre Maria Antonieta fez com que a moda da corte francesa se tornasse um
simbolo de poder e status.

Posteriormente, conforme Grumbach (2009), com a inser¢do da Alta Costura que tomou félego com o
trabalho de Charles Frederick Worth no século XIX, o sob medida alcanga maior status ao destacar a mente
criativa do proprio costureiro, para além dos gostos e desejos de sua clientela. Desse modo, este profissional passa
a ser responsavel por ditar novos estilos, gerando uma importante mudanga no modo operacional dos artefatos de

moda.
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Grumbach (2009) ainda nos aponta que, com base nos avancos conquistados pela induastria norte-
americana, os fabricantes passaram, ao longo da década de 1930, a confeccionar os seus bens em larga escala, o
que veio a fomentar uma padronizagao dos produtos de moda, originando as dindmicas do modelo de fabricacao
seriado intitulado por ready-to- wear, sendo este sistema de fabricacao foi o responsavel pelo surgimento, mais
adiante, do Prét-a-Porter, em 1949 na Europa. Com enfoque nesse novo modelo de produgao, os produtos té€xteis
comegaram ser confeccionados para nichos em potenciais em vez de consumidores especificos, o que tornou
possivel a concepgao de precos mais acessiveis tanto em termos de manufatura, quanto de comercializagao. Desse
modo, o sob medida de outrora foi preterido em detrimento dos artefatos em escala industrial.

Com os avancos do Prét-a-Porter, nos anos 1960, surgiu a denominagao estilista industrial, tal como
cunhou Lipovestsky (2009). Proveniente do francés, s#ylist, que vem denotar o profissional da industria da moda.
O estilista ¢ o contemporaneo do costureiro, aquele que transpde e interpreta tendéncias, cria modelos e propde
conceitos a serem utilizados futuramente pela industria da moda. Ainda segundo Lipovetsky (2009), artigos de moda
produzidos em escala e precos acessiveis tornaram-se desejados, conhecidos e reconhecidos por meio do poder da
publicidade associado ao estilismo industrial.

Mesmo com os avancos do Prét-a-Porter, sobretudo ao longo da metade século XX, Alta Costura
manteve-se operante. E o que ressaltou Bourdieu (1983) ao comparar o conceito de Alta Costura com o de Alta
Cultura, pondo em jogo a excepcionalidade pela qual o produto proveniente deste sistema ¢ produzido. Sendo
assim, o sob medida da Alta Costura, com o seu ideal de criacdo para um cliente especifico, leva a moda para a
magia e o status de algo inestimavel.

Numa analogia a Alta Costura e o sob medida de outrora, a profissao de consultoria de imagem destaca-se na
contemporaneidade ao deslocar-se de um espago de atendimento a empresas para ir ao encontro dos consumidores finais
que buscam pela personalizag@o de seus looks. A consultoria de imagem fortalece o status de “magia”, tal como cunhou
Bourdieu (1983), ao focar nas necessidades individuais do cliente, proporcionando uma experiéncia que o faz sentir-se
especial perante um sistema contemporaneo massificado. Para Sousa “Essa ideia ou conceito de atendimento foi e
continua até os dias atuais como sendo o embrido da consultoria de imagem” (Sousa 2022, p. 178). Portanto, o consultor
de imagem nao tem aptiddes para criar novas roupas, entretanto, auxilia quanto ao fomento dos desejos de imagem de

sua clientela, reconhecendo a importancia da comunicagdo de imagem.

Consultoria de imagem

Segundo Souza (2022, p. 49), a consultoria de imagem tem como propésito potencializar ou ressaltar as

qualidades estéticas do sujeito para diversos ambientes. O trabalho do consultor se desdobra em duas etapas, sendo a
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primeira, sistematica, a partir do mapeamento historico do individuo, colocando em pratica possiveis alteracdes estéticas
e éticas ou comportamentais, € a segunda etapa, de ordem processual, “partindo para a mudanga identitaria do parecer
daquilo que o consultor de imagem e o cliente da consultoria determinam como o melhor para atuar ou estar em um
ambiente fisico pblico”, privado ou virtual.

Ao contrario do estilista de moda, que atua majoritariamente no design do produto de vestudrio, o consultor de
imagem auxilia os seus clientes a melhorar sua aparéncia e sua comunicagdo visual, tendo em vista os produtos que
foram previamente desenvolvidos pelo estilista. Entre as suas principais atividades, estdo a analise de estilo pessoal, a
andlise de cores, os cuidados com a pele e maquiagem, o desenvolvimento de imagem profissional, dentre outros.
Conforme Souza, o consultor de imagem ¢ um profissional especializado que cuida e mantem a imagem do Outro
(Souza, 2022). Para Marzolla (2023, p.19 apud Migliaccio 2019, p. 23) “o consultor de imagem ¢ um profissional que
cria e coordena um caminho para ajudar as pessoas a melhorar sua imagem, desde escolhas de beleza até compras,
postura e guarda-roupas” (Tradugdes nossas).

Desta forma, os servi¢os de Consultoria de Imagem, permitem, por meio de um desenvolvimento de
imagem “sob-medida”, produzir um processo de socializacdo através da aparéncia, pois é por meio dela, que “o
sujeito participa das diversas modalidades da ordem social, compartilhando significantes, e elabora uma estratégia
particular” [....] “que se aproxima da exceléncia corporal consagrada, ao seu grupo social” (Sant’Anna, 2007,
p.78).

Para Souza (2022, p. 103)

Atualmente, o uso de pegas do vestuario exerce um papel significativo na constru¢do de uma
aparéncia para produzir significados e sentidos a identidade, no entanto, ndo tem por objetivo
desenhar um novo corpo para o usuario, nem esconder seu verdadeiro fisico, como acontecia, por
exemplo, como uso de espartilhos que afinavam as cinturas” [...]. Hoje, a capacidade de alteracdo
das formas corporais por meio da moda €, desde os formantes plasticos da materialidade, do
eidético e do cromatico dos tecidos, num primeiro momento, até da adi¢do colorida de maquiagens
como efeitos que sdo pensados e produzidos para evidenciar, esconder ou aperfeigoar a forma
fisica dos que vestem as roupas.

Com a Revolucédo Industrial e a transicdo de producdo manual para a producdo por maquinas, os ateliés
de moda ainda tinham dificuldades técnicas e materiais escassos, onde o0 costureiro atendia os clientes
individualmente, algo comparado na atualidade, portanto, o conceito de atendimento personalizado permanece
até hoje como o nascimento do trabalho do consultor de imagem (Souza, 2022). Foi a partir da década de 1970
que profissionais da moda iniciaram os conceitos da profissdo de consultoria de imagem, destacando os Estados

Unidos e na Europa.
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No comego, ndo existia uma nomenclatura para essa profissao e ela, muitas vezes, era confundida
com as atividades do consultor de moda. A consultoria de imagem foi criada pela propria
necessidade de o sujeito saber mensurar melhor as ofertas de produtos de moda no mercado, uma
vez que a maneira como se escolhe e se veste as roupas traduz aquilo que a pessoa acredita ser e
parecer. O individuo com o corpo vestido esta coberto de sentido e intencionalidade que muitas
vezes sdo desconhecidos justamente por aquilo que se imagina em uma melhor ou maior
aproximacao fisica e sentimental (Souza, 2022, p.179).

A atuacdo do consultor de imagem, criada a partir da necessidade das pessoas, por conta das diversas
ofertas de produtos de moda, foi somente em meados da década de 1980, que iniciou uma nova maneira de se

criar e combinar pecas de roupas na inddstria da moda.

Isso ocorreu porque as pessoas queriam ir além das tendéncias que eram ditadas ou engessadas
pelas passarelas de moda, fazendo, contra essa op¢do, com que as ruas se tornassem também
verdadeiros desfiles de estilos e tendéncias provenientes do mundo da moda. Desta forma, o
sujeito mais ativo e exigente desejava criar o seu proprio estilo de se vestir em consonancia com
tendéncias mais profundas que resultaram em profissionais como personal stylist, visagista e
consultor de moda, por exemplo (Vicent-Ricard, 1989, p. 56 apud Souza 2022, p.180).

A preocupacéo dos individuos com a sua imagem, em ser visto em ambientes especificos, por meio da
moda, cria a necessidade de um profissional especializado em cuidar da imagem perante ao outro. Segundo Souza

(2022, p.197) o consultor de imagem atual tem o status/ glamour do estilista da década de 1990, porém com

[...] mais a diversidade de olhares do personal e do consultor de imagem do século 21, porque,
além de valorizar a autoestima e o estilo do cliente, esse profissional tem a possibilidade de refinar
a curadoria do guarda-roupa a partir do closet clearing com uma diversidade que antes era
impossivel encontrar no mercado das vestimentas, auxiliando pelo personal shopper e com a
diversidade de styling. Com a advento das midias sociais, o oficio alcangou maior visibilidade e
seu crescimento nas redes sociais tem se mostrado proeminente na medida em que amplia a
visibilidade do profissional de consultorias com seu publico.

Para Marzolla (2023, p. 21), a profissdo de consultor de imagem nasceu com o livro "Dress for Success", que
foi publicado nos Estados Unidos em 1975. O autor € John T. Molloy, considerado um pioneiro na histéria da
consultoria de imagem” (tradugOes nossas). Entretanto, Almeida (2020) afirma que as primeiras consultorias
relacionadas a imagem comecaram ainda nos anos 1940, logo apds a Segunda Guerra Mundial pois, com o crescimento
do cinema, a industria da moda ganhou proeminéncia naquele periodo, sendo as atrizes de Hollywood e da Europa as
primeiras clientes dos profissionais de consultoria de moda. Outrossim, a autora (2022) ainda aponta que, com a chegada
dos anos 1950, algumas galerias famosas de moda, como a Lafayette, a Printemps e a Prisunic, todas localizadas em
Paris, introduziram os servigos de aconselhamento de moda e imagem a sua clientela e, que também neste periodo

nasceram 0s primeiros escritorios independentes de consultoria de imagem.
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Foi com a chegada dos anos 1980 que [...] “a profissdo comecou a se difundir entre a populagdo em geral,
gracas ao surgimento de organiza¢6es como a Associagéo Internacional de Consultores de Imagem, fundada em
19907 [...] Marzolla (2023, p.22). Marzolla (2023, p.48 apud Perico e Pupillo, 2009, p.20) ainda reitera que

as primeiras associacdes® de consultoria de imagem foram criadas para permitir que os consultores
se juntassem a outros profissionais do setor, possibilitando-lhes néo atuar individualmente e
encontrar suporte para gerenciar suas atividades, informacGes e conselhos, mas também para
perseguir objetivos comuns e aproveitar oportunidades que dificilmente poderiam alcangar
sozinhos. (tradugdes nossas)

O consultor de imagem e o novo sob medida

Em sintese, podemos afirmar que o trabalho de consultoria de imagem tem como principio destacar a
beleza e os pontos positivos de um cliente, tendo como objetivo elevar a sua autoestima e satisfagdo. Contudo,
antes de adentrarmos nos conceitos que envolvem a atividade do consultor de imagem, é importante nos
concentrarmos nas diferencas entre o trabalho do consultor de imagem, do personal stylist e do psicélogo de
moda, conforme revela Almeida (2020). A autora descreve o personal stylist como o profissional que ganhou
notoriedade principalmente com a chegada dos anos 2000 a partir do maior fluxo de trocas via internet que o
fendmeno da Globalizagédo proporcionou. O personal stylist, por sua vez, atua no &mbito da moda e estilos, da
marca pessoal e do comportamento. Ele tem como objetivo o controle da imagem que o cliente deseja absorver e
transmitir aos demais, agregando poder na comunicacao visual e ndo verbal.

Almeida (2020) afirma que a principal diferenca entre o trabalho do personal stylist e do consultor de
imagem € que o primeiro tem a moda como enfoque principal, sendo este orientado pelas tendéncias e sua
aplicabilidade sobre o corpo e forma de vestimenta do seu cliente. J& o consultor de imagem auxilia o seu cliente
em dois niveis: na aparéncia e na comunicacgdo. Esse profissional, que tem o escopo metodoldgico do personal
stylist, também inclui em seus servi¢os um processo de autoconhecimento, sendo a moda uma coadjuvante. O
objetivo de seu trabalho é apoiar o cliente quanto a construcdo de uma imagem e posicionamento, bem como
definir que a sua identidade visual esteja de acordo com a sua personalidade.

Almeida (2020) ainda traz em questdo um outro agente relacionado ao trabalho do consultor de imagem:

o fashion psychologist. Para a autora, a profissdo vem ganhando notoriedade com a chegada do século XXl e diz

% A origem dessas associagdes é totalmente americana: AFIC (Associacdo de Consultores de Moda e Imagem) e AIC (Associacio de
Consultores de Imagem) nasceram em 1983 nos Estados Unidos e posteriormente se fundiram para criar a AICI em 1990 (Marzolla,

2023).
7



Rr SaLiy % CONGRESSO DE INICIACAO férum das b
QUIO: E 18° FQ» 1 escolas de moda obepem

respeito aos profissionais que atuam nessa esfera sdo responsaveis por canalizar esforcos para resolver problemas
relacionados a imagem, ao comportamento e aos conflitos pessoais de seus clientes com uma anélise sobre o
desenvolvimento da aparéncia. Ele se utliza de técnicas baseadas na psicologia cognitiva, de cogni¢do social e
desenvolvimento humano, na psicometria, na gestalt, nas teorias da personalidade e na neuropsicologa. Para
Almeida (2020), a principal diferenca entre o trabalho do consultor de imagem e do fashion psychologist é o
conhecimento técnico e cientifico que o segundo apresenta, sendo que o consultor de imagem tem um impacto na
autoestima de seu cliente até certo limite e ndo se apropria das técnicas e ferramentas da psicologia em seus
atendimentos.

Os consultores de imagem s&o, portanto, especialistas que tém um olhar apurado para determinar se uma
roupa, cor ou estilo favorecem um determinado cliente, a partir de um levantamento acerca de seu estilo de vida,
além de seus objetivos e metas, levando em conta as particularidades de suas caracteristicas fisicas e de suas
necessidades diarias. Ele atua como um guia na construcao da aparéncia fisica e da imagem percebida e a sua
mentoria também é responsavel pela comunicacéo dos significados e dos sentidos de uma determinada identidade.

Segundo Souza (2022, p.141)

O profissional que trabalha como consultor de imagem, atua, na falta de termo melhor, como um
mentor de beleza, orientando cada sujeito a alcancar uma aparéncia fisica que transmita os
significados e os sentidos da sua identidade relacionados ao outro de como quer que sua aparéncia
seja vista ou percebida pelas pessoas ou por um grupo especifico. A construgcdo da imagem do eu
¢ edificada tanto pelo olhar da propria pessoa quanto pela percepcdo e olhar do outro. Desta
maneira, a consultoria de imagem auxilia a pessoa e muitas vezes a ensina como construir uma
imagem de si que transmita os significados e mais ainda os sentidos que essa pessoa de- seja
projetar para o outro. Para tanto, é preciso, juntos, consultor ¢ aquele que consulta, criar um
planejamento, a partir de recursos materiais, para iniciarem um roteiro planejado e organizado
para a transformagdo da imagem pessoal pela consultoria de imagem.

O trabalho do profissional de consultoria de imagem envolve a criacdo de um roteiro, tendo em vista as
vestimentas e os adornos incorporados pelos padrdes pré estabelecidos pela moda. Tal roteiro funciona como um
caminho a ser seguido pelo cliente para alcancar a sua imagem desejada. A busca pelo ideal estético, para além
do social e do psicoldgico, vai ao encontro de sua autopercepcao, bem como de como o proprio individuo deseja

ser reconhecido pelo outro, constituindo a formacao de sua identidade visual.

Nas culturas ocidentais e ocidentalizadas, a imagem de si ou do eu é construida por meio de um
roteiro de beleza, ou seja, a edificacdo de praticas comportamentais e de elementos de adornos
incorporados aos padrdes de beleza das pessoas do mundo da moda se equivalem a um percurso
de beleza que o sujeito deseja. A pessoa, desde que decidiu criar uma imagem do seu eu ou de si,
procura idealizar como referéncia, a partir de imagens bricoladas de atores e atrizes, que usam
tipos de figurinos (moda) e méscaras (maquiagem), a propria imagem com 0 intuito de se

8
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enquadrar ou ficar similar o mais préximo possivel de um ideal de imagem de si que seré projetada
para moldar para o Outro. (Souza, 2022, p. 142).

A busca por um estilo singular para a autoexpressdo de identidades endossa a procura dos individuos por
esse tipo de servico. Porém, a atividade de consultoria de imagem e o sob medida sdo relacionados, contudo
dissociaveis. No caso da moda sob medida, a criacdo das roupas envolve uma andlise plastica que é adaptada
sobretudo as medidas corporais e as preferéncias estéticas de um cliente. Também estd mais associada a
construcao da formacao e expressao da identidade visual. Embora ambas as areas sejam analogas, o consultor de
imagem ¢ mais focando na comunicagdo e na curadoria da imagem pessoal dos individuos.

O conceito de personalizagdo é o que aproxima o sob medida a consultoria de imagem, elevando ambos
0S servigos a um patamar magico e excepcional, tal como nos lembrou Bourdieu (1983), e cujo cliente sente-se
unico perante um mercado tdo massificado. Assim como o processo de criagdo do sob medida ajusta-se para
atender as caracteristicas individuais do cliente, a consultoria de imagem oferece uma experiéncia customizada,

portanto, com alto valor emocional agregado.

Consideracoes Finais

Iniciamos este artigo com leituras e reflexdes sobre os conceitos da moda, surgido no periodo do Renascimento
e de uma anélise sobre os sistemas da moda. O primeira sistema, surgida no século XIX, conhecido como Alta Costura
produz artefatos de luxo, personalizados e sob medida, criado por renomados costureiros em suas maisons localizadas
em Paris. Posteriormente, surge o Prét-a-Porter, sistema que produz artefatos de moda em escala industrial. Também
buscamos compreender e descrever neste trabalho, as diferengas nas atuagcdes dos profissionais da moda
contemporaneos como os estilistas, os personal stylists € os consultores de imagem.

Com o objetivo de construir uma analogia com a Alta Costura e o conceito do sob medida, destacamos a
importancia da profissdo de consultoria de imagem na contemporaneidade. Essa pratica visa oferecer um atendimento
personalizado ao atender as necessidades individuais dos clientes em relagdo a sua imagem pessoal e moda. O servigo,
surgido na década de 1970 na Europa e Estados Unidos, ganhou corpo no século XXI porque proporciona a experiéncia
individual a seus clientes, tendo como objetivo destacar a beleza e os pontos positivos da imagem individual e elevar a
sua autoestima. Diferentemente do estilista, que ¢ responsavel pela criagdo de roupas e acessorios, o trabalho do
consultor de imagem auxilia quanto ao desenvolvimento de uma imagem de moda desejada pelo individuo.

Consideramos que as atividades de consultoria de moda e o sob medida se relacionam, porém sao dissociaveis.

A moda sob medida trata-se da cria¢do de artefatos que envolve uma analise plastica, adaptada sobretudo as medidas
9
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corporais e as preferéncias estéticas de um cliente, portanto mais associada a sua identidade visual. O consultor de
imagem busca uma curadoria da imagem do individuo, focada na forma como a mesma ird se comunicar.

Ressaltamos que a personalizagdo € o ponto em que existe uma maior aproximacao entre o sob medida e a
consultoria de imagem, ja que ambas as atividades buscam a personalizagdo e individualizacao da imagem do cliente
perante a uma moda tdo homogeneizada na atualidade.

Pretendemos com essa pesquisa, contribuir com mais estudos e reflexdes relacionados a consultoria de imagem,

servico de destaque no mercado contemporaneo.
Referéncias
ALMEIDA, L. Psicologia Fashion: consultoria de estilo, imagem e marca pessoal integrando a aparéncia com a

esséncia. Sao Paulo: Editora Dialética, 2020.

ANDRADE, N. R. A. F. de. O design de moda e o desenvolvimento dos cal¢cados femininos no polo de
Franca-SP. Dissertacdo (Mestrado em Design), Universidade Anhembi Morumbi, Sdo Paulo, 2012.

BOURDIEU, P. 1983. Questdes de sociologia. Rio de Janeiro: Marco Zero. P. 154-161.
GRUMBACH, D. Historias da moda. Séo Paulo: Cosac Naify, 2009.
IANNI, O. Teorias da globalizagao. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2007.

LIPOVETSKY, G. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas. Sao Paulo:
Companhia das Letras/ Companhia de Bolso, 2009.

MARZOLLA, F. La nuova frontiera della consulenza d’'immagine: I'approccio alla clientela maschile. Milao,
Italia: Politecnico di Milano Scuola del Design Corso di studi: Design For The Fashion System, 2022.

SANT’ANNA, M. R. Teoria da Moda: sociedade, imagem e consumo. Barueri, SP: Esta¢do das Letras Editora,
2007.

SOUZA, J. S. Gramatica da Consultoria de Imagem: abordagem socio-semiotica. Tese (Doutorado em
Comunicagao e Semiotica), Pontificia Universidade Catolica de Sao Paulo, Sao Paulo, 2022.

RAINHO, Maria do Carmo Teixeira. A cidade e a moda: novas pretensdes, novas distin¢gdes — Rio de Janeiro,
século XIX. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 2002.

10



