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RESUMO

A busca pela autenticidade € um ativo indispensavel para o mercado de consumo contemporaneo. Por esse
motivo, ela foi escolhida como chave para elucidar as relagdes existentes entre o capitalismo e as construcoes
autobiogréaficas individuais elaboradas por meio do consumo de tatuagem e da moda nesta proposta. A
exploracdo do particular e do singular que dao forma a identidade do consumidor implica na manobra de seus
sentimentos, desejos e gostos. As crises geradas pelo esgarcamento de determinados padrdes de consumo
relacionados as emergéncias de novos modelos corporais, sociais e culturais, que comegaram a tomar corpo no
rescaldo da Segunda Guerra Mundial foram encaradas pelo capitalismo por meio de um incremento astuto de
novas estruturas que visavam perpetuar seu movimento de acimulo. Diversos autores se debrucaram sob esse
fendmeno. Como exemplo, Boltanski e Esquerre (2017) desenvolveram o conceito de “economia do
enriquecimento”, onde ressaltam a importancia de construcdes narrativas alicer¢adas na cultura, arte e tradigao
para valorizar determinadas mercadorias em circulagdo. Em outra frente, Lipovetsky e Serroy (2013)
elaboraram a ideia de “‘capitalismo artista” ou “criativo transestético” que se caracteriza pelo destaque
progressivo dos mercados da sensibilidade e do “design process”, bem como por um trabalho sistematico de
estilizacdo dos bens e dos lugares com atributos mercantis. Essa perspectiva subscreve uma integracéo
generalizada da arte, do “look” e do afeto no universo de consumo. Sendo assim, 0S procedimentos de
artificacdo e estetizacdo dos produtos sdo de grande valia para as novas estratégias do capitalismo, a partir de
uma conjuntura da hipermoderna. Dessa forma, seja pelo consumo de itens de luxo que transforma o individuo
em um raro e lucrativo consumidor ou por meio do apelo a uma narrativa identitaria e estética presentes em
produtos padrédo (de larga producdo), o individualismo se configura como um importante mecanismo do capital
na contemporaneidade. Cabe lembrar que Hobsbawm (1994) destaca que essa organizacao de sociedade pautada

por um conjunto de individuos egocentrados sem outra conexdo entre si, em busca apenas da propria satisfacéo
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(o lucro, o prazer, ou seja, 1& o que for), sempre esteve implicita na teoria capitalista. Tendo em vista este
cenario, nosso trabalho busca observar o fenémeno da tatuagem e da moda na contemporaneidade imersos nas
transformacdes paradigmaticas do capital e sua relevancia para a construcao de identidades auténticas. Partindo
do olhar da sociologia debrucada sobre os fendmenos artisticos e sobre as estratégias do capital na atualidade
foi realizada uma revisdo narrativa, procurando responder como as taticas do capital na hipermodernidade
estruturam o consumo e a préatica da tatuagem e moda contemporanea? A partir dos acercamentos bibliogréficos
é possivel constatar que os processos de artificacdo e estetizacdo alteraram 0s rumos desses mercados,
esgarcando as fronteiras do campo, tendo sido fundamentais para seu reposicionamento social, no caso do
primeiro, e difusdo mais democréatica, no caso do segundo. Os mesmos processos cooperam na atribuicao de
valores como originalidade, criatividade e autoria as produc¢des, provocando o surgimento de novos estilos

engenhosos para a organizacdo das autenticidades dos sujeitos na contemporaneidade.
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