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Resumo: O artigo apresenta resultados da pesquisa realizada no Curso de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui,
com objetivo de identificar aspectos identitarios da cultura regional no mercado da moda em Teresina, envolvendo as
lendas do folclore piauiense, para proposicédo de colecdo de moda. Utilizou-se como metodologia a pesquisa qualitativa,
por meio de instrumentos, entrevistas semiestruturadas com Produtores Culturais e Produtores de Moda regionais. A
avaliagdo dos dados se realizou pela analise de contetido e a producéo de um editorial virtual dos desenhos da colecéo.
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Abstract: In this article presents results of research carried out in the Fashion Design Course at the Federal Institute of
Piaui, with the aim of identifying the existence of identity aspects of regional culture in the fashion market in Teresina,
involving the legends of Piaui folklore, to propose fashion collection. Were used qualitative research as a methodology,
through semi-structured interviews with regional Cultural Producers and Fashion Producers. The evaluated the data
through content analysis and produced a virtual editorial of the collection's designs.
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Introducéo

Os aspectos identitarios de uma cultura sdo processos dindmicos que se articulam mediante as regras de
convivéncia de seus atores, dos contextos, dos valores, das crencas, da materialidade e de tudo aquilo que a
caracteriza como uma comunidade, pelas quais se construiram e se tornaram legitimados. Diante disso, Oliveira
e Ferro (2008, p.87), afirmam que “os fatores elementares da sociedade, além dos elementos materiais de uma
comunidade, sdo importantes para que possamos compreender o0 modo de vida e o significado dos valores

atribuidos as suas tradicdes”. Em consondncia com as pesquisadoras, os fatores elementares ajudam na
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1


mailto:mariaclaraafern@gmail.com
mailto:elenilcemourao@ifpi.edu.br

At UIg ® CONGRESSO DE INICIACAO r férum das b4
QUIO ECIENTiFICA EM DESIGN E MODA 18°F Q‘, *1 escolas de moda abepem

compreensdo da maneira de viver das comunidades e sdo necessarios estudos mais detalhados para se ter uma
visdo holistica dessa cultura.

Partindo dessa visdo, apresentamos nesta escrita resultados de pesquisa realizada no Instituto Federal
Piaui, campus Teresina Zona Sul, no Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda. Tivemos como objetivo
principal, identificar a existéncia de aspectos da cultura regional no mercado da moda, envolvendo as lendas do
folclore piauiense, para proposicdo de colecdo de moda. Dentro dessa proposta, desenvolvemos um projeto de
colecdo com aspectos identitarios da cultura regional, propostos a partir das lendas piauienses, da andlise da
viabilidade de materiais e técnicas e ao final, fizemos um editorial virtual dos desenhos da colecao utilizando
IA (inteligéncia artificial).

Para o referencial teérico tivemos como norteadores Manzini (2004), Franco (2003), Mendes (2003),
Nunes (2003), Oliveira; Ferro (2008), Halbwachs (2013), Treptow (2013), Mello (2011) e demais autores que
abordaram tematicas que contribuiram para a compreensdo dos aspectos identitarios da cultura regional.

Utilizamos como metodologia a pesquisa qualitativa, com coleta de dados eletrdnicos e bibliograficos
com revisdo sobre aspectos culturais de representatividade das lendas piauienses, que dentre muitas, foram
escolhidas: Cabeca de Cuia, Porca do dente de ouro e Num-se-pode; aplicamos entrevistas semiestruturadas com
produtores culturais e produtores de Moda de Teresina. Realizamos a avaliacdo dos dados, pela analise de
conteldo, pelo teor das falas dos entrevistados, em face a questdo problema: que fatores identitarios da cultura
regional de Teresina, podem gerar proposi¢cdes para moda urbana, a partir das lendas piauienses?

Finalizamos a pesquisa com um editorial virtual com doze desenhos da colecéo, dividida em trés familias
com quatro desenhos cada familia, criados a partir das referéncias encontradas nas lendas e entrevistas, que estao
apresentados de maneira virtual, com o auxilio da Inteligéncia Artificial (IA), com os programas Photoshop,

Styler Beta e Canva, acessados neste artigo.

Aspectos identitarios e Cultura Popular

Para entender sobre aspectos identitarios € necessaria uma abordagem sobre identidade e memdria, que
para Halbwachs (2013), a memdria deve ser compreendida ainda, ou principalmente, como um fenémeno
coletivo e social, isto €, como um fenémeno de construgdo coletiva e sujeito a transformacfes e a constantes
mudancas. Deste modo, a memoria passa a ter uma identidade pela qual pode passar por mudancas agregadas a
aquele grupo de individuos, onde pode-se gerar também um senso de apego e pertencimento pelo que ja existe.

Segundo Mello (2011, p.10), “para a formacao da identidade do lugar a relagdo entre a pessoa e toda a

aura que a envolve é essencial. Experiéncia, simbolos, significados e permanéncia contribuem para forjar o
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sentido de lugar”. Sendo assim, o autor aponta para a importancia das peculiaridades do lugar enquanto espago
de convivéncia e nas relagdes despertadas por estas experiéncias, onde sdo compartilhados elementos e
comportamentos do cotidiano que findam na afetividade e pertencimento.

A Cultura Popular, por sua vez, é formada por costumes, valores e saberes de determinados grupos,
transmitidos oralmente. Nunes (2003) descreve essa cultura como o "fazer, saber e sentir do povo simples”,
preservando valores herdados em manifestagcGes como folclore, artesanato e religiosidade. O folclore, com raizes
e autoria desconhecidas, é transmitido de geracdo em geracao, sendo um exemplo claro as lendas piauienses,
que, segundo o mesmo autor, refletem o cotidiano de pessoas simples, conectando-se ao territério e suas
paisagens.

No contexto dessa pesquisa, a partir das trés lendas escolhidas foi gerada a colecdo “Transcendendo o
imaginario popular”, que dividimos em trés familias de quatro looks, sob os mesmos titulos: Cabeca de Cuia®,
Num se pode* e Porca do dente de ouro®, sobre as quais resumimos:

Cabeca de Cuia - Crispim era um jovem pescador, que saiu para pescar cedo no Rio Parnaiba, mas ndo
obteve sucesso. Ao voltar para casa, sua mae, compadecida com a situagdo, improvisou uma sopa Com um 0sso
de boi para amenizar a fome. Crispim revoltado pelo dia improdutivo, arremessou 0 0sso na cabeca da sua mée,
atingindo-a e matando-a. Antes de morrer, ela langou uma maldi¢do em Crispim, transformando-0 num monstro
com uma enorme cabeca, que ficaria vagando entre os rios Parnaiba e Poty. O encanto sé seria quebrado apds
tragar sete Marias virgens.

Num se pode - Durante a noite na praca Saraiva em Teresina, uma belissima mulher aparecia, usando
um lindo vestido branco. Os homens ficavam fascinados com sua beleza e se aproximavam dela. Logo em
seguida, ela pedia um cigarro e quando o recebia, comecava a crescer, repetindo a frase "num-se-pode, num-se-
pode, num-se-pode..." até atingir o topo do lampido. No outro dia a Unica lembranca dos homens, era uma
estranha criatura, em cujas cabecgas soava intermitente: num-se-pode, num-se-pode, num-se-pode...

Porca do Dente de Ouro - A lenda se inicia com uma terrivel briga de uma jovem desobediente com a
sua mae; nessa briga a moca com uma mordida arrancou um pedaco do rosto da velha. A matriarca amaldicoou
a filha, transformando-a em uma grande porca com magro aspecto e um dente de ouro. Reza a lenda que a

maldicdo sé chegara ao fim quando alguém conseguir arrancar o seu dente de ouro.
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Moda Urbana Contemporanea Piauiense

A moda urbana contemporénea é peculiar de cada cultura; é consequéncia do modo de viver de
determinados grupos sociais que de certa forma partem da autonomia no vestir/sentir do momento, ou de
influéncias dos principios que a originaram.

No ponto de vista de Calza (2009, p. 01), “a Moda Urbana tem sido uma das expressoes da cultura e da
sociabilidade mais vistas e mais aceitas: nasce das comunidades influenciadas pelo skateboard, punk, hardcore,
reggae, hip hop, a incipiente cultura club e o grafite, dentre outros movimentos artisticos e culturais”. De acordo
com a autora, a Moda Urbana originada de varias manifestacdes culturais, passa por adaptacdes que
acompanham as transformagdes sociais, adquirindo novos significados e recombinacgdes, por se tratar de relagdo
contigua e democratica com 0 meio em que se estabelece.

Segundo Carvalho e Sousa (2019, p.11) a importancia de colegdes tematicas piauienses, “¢ de estimular
as percepcdes de desenvolvimento de produtos de vestuario evidenciando a cultura local em busca de uma
identidade de moda com foco na producdo intelectual, artesanal, cultural, social e econdmica do estado”. De
acordo com o autor, estas cole¢des de diversas tematicas piauienses, trazem uma grande importancia para o
desenvolvimento cultural e econdmico do estado, assim trazendo uma percepcao maior para o vestuario regional

e lancando possiveis tendéncias para o0 mercado de moda do estado.

Metodologia

Nesta pesquisa qualitativa partimos do estudo e analise dos aspectos da cultura piauienses, constantes
em publicacdes como: livros, artigos, sites e registros fotograficos, pontuando para as lendas do Folclore
piauiense, somado a entrevistas.

Segundo Oliveira (2010), “a pesquisa qualitativa pode ser caracterizada como sendo um estudo detalhado
de um determinado fato, objeto, grupo de pessoas ou ator social e fenomenos da realidade”. Deste modo, este
tipo de pesquisa agrega mais embasamento e referéncias para este projeto de pesquisa.

Para a coleta de dados fizemos uso de entrevistas semiestruturadas com seis pessoas do ambito da cultura
e da moda piauiense: trés produtores de moda e trés produtores culturais, para identificar influéncias desses

aspectos regionais na moda urbana e nos figurinos artisticos. O critério de escolha dos entrevistados se deu a
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partir das redes de sociabilidades desta pesquisadora, que participa ativamente de grupos artisticos, circulos da
moda e movimentos culturais, que trabalham com materiais identitérios.

O tratamento dos dados foi feito pela analise de conteddo, baseada em Franco (2003) a partir das
entrevistas, para identificar a presenca ou auséncia das referéncias culturais, nas lendas piauienses na moda e
nos figurinos urbanos. Foram separados em quatro categorias: 1. Informalidade da Pesquisa no Piaui com base
na profissdo; 2.Influéncias regionais da Cultura Popular; 3. Aspectos técnicos e materiais; 4. Auséncia de
mercado identitario. A partir da analise das entrevistas, caracterizou-se a analise de conteido. De acordo com
Franco (2003, pag. 13), “a analise de conteudo diz respeito a um conjunto de técnicas de analises de
comunicagdes, que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteido das mensagens”.
Sendo assim, a autora evidencia que a importancia de se partir da mensagem, seja ela verbal, gestual, silenciosa,
figurativa, documental ou provocada, traz conotacdes contextuais de quem a produz e emite, repleta de
componentes cognitivos, subjetivos, afetivos, valorativos e historicamente mutaveis.

As entrevistas foram transpostas dos audios para o texto escrito por meio do programa de Inteligéncia
Artificial “Celeste - AI”. Paralelo ao tratamento das entrevistas foi concebida a cole¢do que foi apresentada em
forma de editorial virtual, com o auxilio da IA, utilizando os softwares Photoshop, Styler Beta e o Canva, com
doze desenhos, dividida em trés familias com quatro desenhos cada familia, criados a partir das referéncias

encontradas nas lendas escolhidas: Cabeca-de-cuia, Num-se-pode, Porca do dente de ouro e nas entrevistas.

Resultados
Analise do Conteldo: impressdes e proposi¢oes dos entrevistados.

A partir das seis entrevistas realizadas, com trés Produtores de Moda e trés Produtores Culturais,
confrontamos e analisamos as falas dos interlocutores e discorremos acerca das suas impresses sobre o tema,
para responder as indagacfes da pesquisa. A entrevista feita com os produtores, contava com oito perguntas
subjetivas, uma delas sobre que fatores identitarios da cultura regional de Teresina, podem gerar proposicdes
para a moda urbana a partir das lendas piauienses.

De acordo com Manzini (2004, p.2), as entrevistas semiestruturadas podem fazer emergir informagdes
de forma mais livre e as respostas ndo estdo condicionadas a uma padronizacao de alternativas. Dessa forma, é
possivel atingir o objetivo da pesquisa com perguntas basicas e principais.

Conforme previsto na metodologia, na anélise de contetdo, foram identificados nucleos de sentido que
foram categorizados. Segundo Franco (2008, p.59), a categorizagdo é uma operacdo fundamental na

classificacdo de elementos dentro de um conjunto. A criacdo de categorias para analise de conteudo é um ponto
5
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crucial. Nesse contexto, as categorias citadas permitiram estruturar o processo de analise, identificando padrdes,
tendéncias e relagdes entre os elementos estudados que d&o significado para o objetivo analitico em resposta as
questdes investigadas. Foram geradas: Categoria 1 — Informalidade da pesquisa no Piaui com base na profisséo;
Categoria 2 — Influéncias regionais da cultura popular; Categoria 3 — Aspectos técnicos e materiais; Categoria 4
— Auséncia de Mercado Identitario. Por questfes de limite maximo de paginas neste resumo, ndo exporemos
aqui as andlises feitas. Utilizaremos novamente a | A para acesso de todo o contetido das analises, cujo QR Code
disponibilizamos na figura 1, que pode ser acessado pela camera do seu celular/smatphone: O texto completo
em uma mesma estrutura e suporte, ficara disponivel na publicacdo do artigo completo.

Figura 1: QR Code com a analise das entrevistas, 2023.

Projeto e Editorial da Colecédo

A concepcdo de um projeto de colecdo envolve vérias etapas como planejamento, pesquisa, realizacéo,
marketing, apresentacdo e avalia¢do. Todas essas etapas sao igualmente importantes, formando uma sequéncia
interdependente. Segundo Treptow (2013, p. 89), "é preciso planejar antes de executar", e isso envolve organizar
as atividades do processo criativo para direcionar até o resultado final do designer.

Assim, surgiu Transcendendo o Imaginario Popular, uma cole¢do que combina aspectos identitarios da
cultura regional com moda urbana, inspirada em lendas piauienses. Composta por 12 looks e 15 pecas, utiliza
materiais como palha da carnaiba e tecidos leves, adequados ao clima quente. A paleta de cores reflete o clima
do estado e a IA foi utilizada para gerar as fotos divididas nas trés familias da colecdo, com 6 imagens de
lookbooks e 6 conceituais.

Figura 2: QR Code com as imaaens completas do editorial

ok (=]

A colecdo tem como direcéo criativa a Designer Styling Maria Clara Fernandes, a produgdo de moda por
Anna Jullya Cronenberg, a fotografia e manipulacdo de imagens em Inteligéncia Artificial - 1A pela designer

grafica Victdria Freitas.
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Considerac0es Finais

Considerando a problemaética inicial acerca da identificacdo de aspectos da cultura regional no mercado
da moda em Teresina, concluimos, por meio da analise de dados, que existe uma evidente lacuna na visibilidade
das lendas do folclore piauiense na moda urbana contemporanea de Teresina, associada a incipiéncia do mercado
de moda inspirada na cultura regional. Essa constatagédo suscita reflexdes sobre a representacdo da identidade
local na industria da moda e a necessidade de aproveitar as ricas referéncias culturais do Piaui.

Ao analisar os resultados da pesquisa, torna-se claro o potencial ainda ndo explorado de incorporar
elementos do folclore piauiense na moda, ndo apenas como uma forma de enriquecer a expressdo estética, mas
como uma oportunidade de impulsionar o desenvolvimento econdmico e cultural local. Constatamos que 0s
fatores identitarios podem gerar proposic¢Ges para a moda contemporanea urbana em Teresina. Eles partem dos
temas, do clima, das técnicas, dos materiais, das referéncias de cor, das formas, que desencadeiam ideias e
maneiras de criar e fazer, dentro de desafios com condicionantes econémicos e temporais.

Esperamos com a pesquisa, trazer a discussdo essa tematica e a partir da colecdo, ensejar novos desejos
de pesquisa, além de nos colocarmos como fatores desencadeadores no preenchimento dessa lacuna. Desta
forma, contribuindo para uma compreensao mais abrangente dos desafios e oportunidades da integracdo da
cultura regional na moda urbana contemporanea. Acreditamos que esse conhecimento ndo so6 beneficiara a
indUstria da moda em Teresina, mas, sobretudo, promovera valorizacdo mais ampla das tradicdes e identidade

cultural do Piaui, além da utilizacdo mais efetiva da IA na escrita académica.
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