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ASOKA MAKEUP: A SENSIBILIDADE E A POESIA DO APARECER EM REDES SOCIAIS

Pinto, Naiara Moura; Ma.; Universidade Federal da Bahia, nmp.naiara@gmail.com?

RESUMO

Diariamente milhares de videos séo carregados nas diversas plataformas de compartilhamento online, sendo as
mais populares Youtube, Instagram, TikTok; com frequéncia, alguns desses videos extrapolam e séo baixados,
compartilhados em aplicativos de mensagens, replicados por outros perfis, tornando-se virais; dentre tantos, neste
trabalho analisaremos alguns aspectos “trend” Asoka makeup — um tipo de video de transicdo de maquiagem no
estilo de Bollywood com uma mdusica indiana ao fundo que viralizou no inicio de 2024 na rede social TikTok.
Acrticularemos a dimenséo artistica revelada na relacdo corpo, imagem e aparéncia que se conformam na producao
e publicacdo de videos como este, dando uma maior énfase a trés videos desta trend — o video original segundo
os sites de noticias indianos, o video da influenciadora digital goiana Camila Morais, e 0 video da atriz Juliana
Paes?. A partir de uma revisio bibliografica critica e ampla, sugerimos que as dimensdes da arte como construcao,
conhecimento e expressdo conforme Bosi (1999) se constatam nos processos de producdo dos mesmos. Como
construcao, a arte constitui-se de um conjunto de atos pelo qual se muda a forma, podendo transformar a matéria
oferecida pela natureza e cultura, pressupondo ainda o trabalho intelectual e manual para a execugdo; como
conhecimento, a arte esta ligada a ideia geral do saber-fazer enquanto um modo de ver culturalmente qualificado
do artista para o mundo. A ideia de expressao, finalmente, relaciona-se com a presenca de uma forte motivacao,
uma intencionalidade que se materializa pelo que se forma do fazer do artista. Os processos miméticos de
producdo desses videos fazem parte da construcdo destes artistas da contemporaneidade, que produziram versoes
utilizando-se o estilo inicial da musica e das transi¢Ges para acompanhar a evolucdo da maquiagem ao longo do
video. O processo de producdo de alguns destes levou horas, conforme alguns sites noticiaram ao tratar do assunto,
demandando ainda um saber técnico para lidar com a edi¢do adequando as imagens com o ritmo da musica, além
do labor produtivo de maquiagem, figurino e encenacéo corporificados pelos influenciadores. O apelo imagético,
alinhado com os movimentos corporais que se dispdem ao ritmo da mausica, esta centrado na mudanca dos rostos
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conforme Cidreira (2005) enquanto um sistema de significacdo, que também € instrumento de seducdo capaz de
agradar e fazer notar, atraindo a atencdo para a performance ali presente. Como forma de midia, essa composicao
da aparéncia conecta os influenciadores e suas audiéncias instigando o prazer de ver e ser visto, marcando uma
aparicdo individual. Enquanto pratica cultural, a producéo e o consumo desses videos extrapolam as barreiras da
localidade e permite o intercdmbio cultural global, numa experiéncia sensivel incorporada pelas pessoas que se
produzem diante das cameras e que afetam os milhdes de usuérios que os assistem, sendo objetos da atencdo
estética (Galard, 2012), pela qual “a sensibilidade joga complacentemente com as sensacfes que ela se oferece
com facilidade” (Galard, 2012, p.31).
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