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RESUMO

O objetivo principal deste artigo, ¢ analisar as imagens publicitarias de moda das empresas de jeanswear que
fazem parte do Arranjo Produtivo Local (APL) do Polo de Confec¢des do Agreste de Pernambuco (Caruaru,
Toritama e Santa Cruz do Capibaribe), que foram publicadas na Revista Moda Agreste, entre os anos de 2007 e
2017. A pesquisa ¢ justificada pela importancia do APL em relacao a producao de confeccao nacional e a falta
de estudos sobre as campanhas de moda na regido. Sdo considerados neste estudo os contextos historico, social
e econdmico da regido onde estas campanhas estdo inseridas, bem como sdo realizadas analises graficas destas
campanhas. A revisdo de literatura aborda os temas que perpassam por moda, imagem, publicidade, design
grafico, marketing de moda e consumo. Foram realizados levantamentos bibliograficos acerca dos temas que
baseiam esta pesquisa: design da informac¢ao (PETTERSSON, 2010;2012;2013), o sistema da moda
(BARTHES, 2009), imagem (SANTA’NNA, 2008), marketing e publicidade de moda, imagem de moda
(BARROS; RONCOLETTA, 2007 e FACANHA; MESQUITA, 2012), e textos sobre a relagdo entre o contexto
e consumo local sobre a criagdo desta imagem (MORAIS, 2016). Sob o aspecto metodologico da pesquisa, esta
possui carater exploratorio e qualitativo, com base indutiva. Usando como base o método de analise de artefatos
graficos desenvolvido por Waechter e Finizola (2012) e adaptado Alves (2016), sentiu-se a necessidade de fazer
alguns ajustes nas quatro fichas de analise das informag¢des, que contou com 52 imagens contidas na Revista
Moda Agreste na década estudada. Por meio de observacdo empirica de trés profissionais envolvidos na
constru¢do da imagem de moda do APL, buscamos entender como se da este processo, e se, de fato, esta
auséncia de identidade de moda ¢ percebida. Como resultado, sdo apresentadas anélises grafico-historico-social

das empresas do APL sob andlise das suas campanhas de moda, e encontramos quais as principais influéncias e
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atores decisorios durante o processo de desenvolvimento destas imagens. O presente estudo ¢, entdo, uma
reflexdo acerca nao s6 da problematica que fundamenta a constru¢do da imagem de moda nas empresas do
agreste pernambucano, bem como avaliar e propor agdes que auxiliem na assertividade e progresso deste
processo. Embora este estudo traga muitas informagdes sobre a industria téxtil e de confec¢des do estado de
Pernambuco, estas ficam limitadas as vertentes produ¢do x consumo, ndo fornecendo dados acerca de
investimentos feitos pelas empresas em marketing e desenvolvimento de produtos, por exemplo. Por fim,
mesmo que existam diversos estudos sobre a regido, havia a caréncia de considerar o aspecto da promogao dos
produtos como parte importante deste processo, sendo assim uma contribuicdo desta pesquisa. Do mesmo
modo, este estudo corrobora com as bibliografias recentes que tratam de imagem de moda, branding e DNA da

marca como cruciais num mercado tdo amplo e concorrido.
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