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Resumo: Esse artigo objetiva apresentar um modelo interpretativo de referenciais semanticos
dos artefatos de Moda, e ferramentas uteis ao Design de Moda desenvolvido durante
pesquisa de doutorado em Design na UDESC. E interdisciplinar entre a semiotica, a
semantica, a Moda e a ergonomia cognitiva, e foi validado em pesquisa com Designers,
docentes e discentes, de Janeiro a Agosto de 2022. O método de andlise foi a andlise
tematica de Bardin (2016).
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Abstract: Abstract: This article aims to present an interpretative model of semantic
references in fashion artifacts and useful tools for fashion Design developed during a
doctoral research in Design at UDESC. It is interdisciplinary, combining semiotics,
semantics, fashion, and cognitive ergonomics, and was validated through research with
Designers, teachers, and students from January to August 2022. The analysis method used
was Bardin's thematic analysis (2016).
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Estado de Santa Catarina (UDESC). A sua necessidade foi percebida apds pesquisa aplicada
em Agosto de 2020°, com cinco profissionais do Campo da Moda , atuantes em empresas
nacionais e na docéncia Superior em Design de Moda , com, formagdo Superior em Moda e
relevante contribuicdo para o setor. Em resposta a questionario de perguntas fechadas enviado
via google docs, os participantes da pesquisa demonstraram: a. a falta de metodologias
especificas para a interpretacdo de referenciais semanticos no Design de Moda , b. a falta de
reconhecimento dos métodos do Design industrial aplicados no Design de Moda , e c. o
interesse por um modelo sistematizado de interpretacdo de referentes semanticos para o
processo criativo no Design de Moda .

O resultado obtido na pesquisa de Agosto de 2020, mostrou-se intrigante, uma vez
que, desde a Resolugdo n. 5, de oito de Margo de 2004, a Moda foi inserida nas diretrizes
curriculares dos Cursos Superiores em Design , no Brasil, originando-se diversos cursos de
Design de Moda , e com eles, os profissionais Designers de Moda . Antes denominados
estilistas, comumente autodidatas (PIRES, 2002), o Designer, diferentemente do estilista,
agregaria as metodologias do Design as atividades profissionais. Os profissionais do Design
de Moda adquiriram com o Design os “métodos e técnicas de projetos, meios de
representacdo, comunicagdo e informacdo, estudos das relagdes usuario/artefato/meio
ambiente, estudo de materiais, processos, gestdo e outras relagdes com a producdo e o
mercado” (BRASIL, 2004, p.2), e novos requisitos passaram a ser inerentes ao Designer de

Moda , pensando a configura¢do fabril, segundo Brasil (2004):

competéncias e habilidades de capacidades criativas, do dominio da linguagem na
expressdo de conceitos e solugdes, capacidade de combinacdo de componentes
materiais e imateriais, dos aspectos econdmicos, psicologicos e socioldgicos do
artefato. (BRASIL, 2004).

Isso condicionou ao processo de ensino e aprendizagem do Design de Moda a

necessidade, dentre outros, do letramento visual, e das metodologias do Design . Em lugar

> Os resultados da pesquisa podem ser observados em completude em: SCOZ, Emanuella; NICKEL, Elton Moura; SANTOS, Flavio
Anthero Nunes Viana dos. Estudo de métodos de reconhecimento de signos utilizados por Design ers de Moda . Revista Poliedro. n°.5, v.7
(dez. 2021), pp.780-803.
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métodos existentes do Design para melhor aplicabilidade em suas fungdes com a Moda . A
partir da pesquisa de agosto de 2020, e de Bona (2019), ficou evidente ser insipiente a
sistematiza¢do das metodologias do Design em sua aplicabilidade para as especificidades do
Design da Moda .

Tendo sido validado o interesse dos profissionais do Design de Moda em
metodologias proprias para o processo criativo dos artefatos de Moda , durante a pesquisa de
agosto de 2020, e relatado na pesquisa de Bona (2019), iniciou-se o periodo de pesquisa para
geracdo de um modelo interpretativo interdisciplinar, especifico para ocorrer durante o
Processo Criativo, no Processo de Desenvolvimento de Produto (PDP) de artefatos de Moda ,
nas fases iniciais do Design , que se estendeu de 2020 a 2023, durante o doutorado em Design
da Universidade do estado de Santa Catarina (UDESC).

Sendo assim o objetivo dessa pesquisa foi apresentar o modelo interpretativo de
referentes semanticos para o Design da Moda , e ferramentas uteis, elaborado de forma a
constitui-se como um método, em interdisciplinaridade entre a semantica, a semidtica, a
Moda e a ergonomia cognitiva. Para tal, foi utilizado método de pesquisa de revisdo
bibliografica(MARKONI, LAKATOS, 1999), e analise sincronica e diacronica dos artefatos
de Moda (BONSIEPE, 1986), sobre o referencial teorico, tendo como base as pesquisas de
Krippendorft (2005), Mukarovksi (2000), Santos (2009), Sternberg (2010), Mervis & Rosch
(1981), Greimas (1984), Peirce (2005), Scoz et al. (2019), e Mendes, La Haye e Borges
(2009).

O modelo a ser apresentado foi testado e validado com profissionais do Design de
Moda , docentes e discentes de cursos Superiores em Design de Moda , de Janeiro a Agosto
de 2022, avaliativa, para teste de aplicabilidade, eficiéncia e eficacia do modelo interpretativo
interdisciplinar, em seu formato inicial, pelo uso das cartelas de referentes semanticos. Essa
fase de pesquisa contou com total de 36 profissionais, sendo: a. Um docente de cursos
técnicos e superiores de uma institui¢ao do sistema S de Santa Catarina, com dez anos de

experiencia na docéncia, e demais atuagdes como personal stylist, b. Uma pesquisadora,
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com relevante producdo cientifica na area do Design para a Moda , c. Trés Designers de
Moda , sendo: um junior, proprietario de marca propria de artefatos de bolsas e mochilas de
Santa Catarina; um pleno, que atua com desenvolvimento de produto de Moda para
confeccdes de fast fashion da regido Sul do Brasil; e um sénior, com experiencias anteriores
na docéncia do ensino de Moda , atualmente proprietaria de marca propria de marca de
vestimenta tradicionais e fantasias infantis, € d. 31 estudantes, sendo dezessete estudantes da
3* fase de um curso de dois anos, e quatorze estudantes da 5* fase de um curso de quatro
anos, ambos cursos superiores em Design de Moda de diferentes cargas horarias, de uma
instituicdo de ensino superior do sistema “S” em Santa Catarina.
A aplicacao do teste foi feita em sala de aula, como atividade nas unidades curriculares de
pesquisa e desenvolvimento de produtos para os estudantes e discente, e em local de trabalho
do Designer para os profissionais participantes. Os dados foram analisados utilizando método
de analise de dados analise tematica de Bardin (2016).

Para conhecimento do modelo inicialmente testado, a seguir serd apresentada a

primeira versao da aplicagdo do método:

Figura 1: modelo inicialmente testado
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Fonte: elaborado pelos autores

O modelo foi aplicado de forma impressa. As cartelas contém referentes que foram
categorizados por semelhanca. A escolha de elaboragdo de trés cartelas, uma de estilos da

Moda , uma de referentes estéticos, e uma de referentes simbdlicos, seguiu a pesquisa
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em 2009, um Modelo de abordagem do Design para a estética, sendo um material grafico de
interpretagdo semantica para as etapas iniciais do Design industrial, denominado MADFAE.
Organizando as informacdes do Design industrial e do Design semantico, o pesquisador
criou trés fichas de referencial semantico, sendo uma ficha de referenciais de estilos do
Design , uma ficha de referenciais estéticos, ¢ uma ficha de referenciais simbolicos, que
serviram de base para elaboragao do modelo interpretativo interdisciplinar proposto.

Segundo Santos (2009), a utilizag¢do das fichas em procedimentos de analise de atributos de
Design “dard agilidade ao processo de projeto e, espera-se que a configuracdo final
pretendida seja obtida mais facilmente e, que a conducdo do processo e tomadas de decisdes
se tornem mais objetivos, em relacdo aos fatores subjetivos dos aspectos de linguagem do
produto trabalhados aqui” (SANTOS, 2009, p.112).

Acerca da aplicabilidade do modelo interpretativo e suas ferramentas os
participantes afirmaram usos para refinar e analisar a pesquisa, definir e interpretar referentes
semanticos e analisar geracdao de alternativas. Os participantes que trabalhavam com Privet
Label relataram novos usos para analisar artefatos, novas marcas, e a linguagem de colegdes,
os que trabalhavam com marcas proprias relataram novos usos para aprovacao de colecdes e
reunides de equipes criativas. Quanto a eficiéncia e eficacia, relataram confusdo inicial, e
ap6s o uso organizacdo das criagdes, concretizagdo de ideias, ampliacdo das propostas
criativas e compreensao das colegdes, de forma fluida.

O resultado final da analise demonstrou a necessidade do reDesign , 0 modelo final
proposto compila referentes de estilo da Moda que orientam a partir dos principais
movimentos da Moda do século XX, e alguns movimentos fundamentais do século XIX, que
sao utilizados até a atualidade em forma de releituras.

O modelo proposto ¢ um modelo ferramental a ser utilizado de forma impressa ou
virtual, no formato canva, que se compode, além dos referentes, por ferramentas para analise
de referenciais semanticos.

Concluiu-se que, devido a falta de reconhecimento da metodologia para o processo

criativo no Design de Moda , e a dinamica de criagdo que subtrai o processo de andlise em
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tempo nas atividades de criacdo e planejamento de colegao.

Esse artigo sera dividido de forma a apresentar as correlagcdes possiveis entre os
atributos da profissdo do Design de Moda e o modelo interpretativo, no capitulo seguinte,
sendo sequencial a apresentacdo da elaboracdo do modelo interpretativo e do modelo
proposto e as consideragdes finais de pesquisa.

Acredita-se e espera-se que o uso da proposta interpretativa apresentada possa
auxiliar na implementacdo de propostas metodologicas especificas para o Design de Moda ,
e proprias para as caracterizacdes da propria Moda , como a ciclicidade, o ultrapassamento
das fronteiras semidticas, no contexto de semiose de Lotman (AMERICO, 2017). O modelo
¢ original, podendo ser a primeira proposta de uma metodologia de interpretacdo especifica

para o Design de Moda .

Correlacdes possiveis entre os atributos da profissio do Design de Moda e o
modelo interpretativo

As relagdes humanas ocorrem por meio da linguagem e comunicacdo, o ser humano
comunica-se entre si por meio da linguagem visual, escrita, falada, gestual e signica. Utiliza
os artefatos como meio de transporte de informagdes, atribuindo a eles significados, ¢ o que
Lobach (2001, p.24) chama de “relagdes objetualizadas”. Boa parte da comunicagdo feita
pelo ser humano ocorre na cultura, pela linguagem semidtica, definida por Santaella (2007),
como a linguagem que se constitui no sistema social, historico, e nas representacdes
humanas, e “como método de interpretagcdo dos processos de significacdo dos signos”
(SANTAELLA e NOTH, 2009, p.27). dentre tais linguagens estd a Moda , que Roland
Barthes (1915-1980), descreveu a Moda como uma linguagem semiotica.

Em sua relacdo com os artefatos, a Moda impde-se também sobre eles,
(SANT’ANNA, 2016, p. 63), que sdo “tanto expressao como construtores dos espagos, da

temporalidade e conjuntamente dos sujeitos”. Portanto, pode-se dizer que a linguagem
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linguagem, a cultura ocorre como um conjunto de caracteristicas do modo de vida, mapas
conceituais compartilhados entre as pessoas. E a linguagem pode ser compreendida como um
veiculo pelo qual pensamentos, ideias e sentimentos sdo representados na cultura.

Sdo essas comunicacdes, simbologias e identidades que sdo objeto de estudo do
Designer de Moda , ao debrugar-se sobre uma nova cole¢do ou produto. A WDO (2021,

[s.p.]), indicou como requisitos para o profissional Designer:

adquirir uma compreensdo profunda das necessidades do usuario, ¢ com empatia
aplica o processo de Design na solucdo de problemas, de forma pragmatica, “para
projetar artefatos, sistemas, servigos e experiéncias”. (WDO, 2021, [s.p.]).

A partir da interpretagdo do Designer , durante o PDP, as informagdes pesquisadas
sdo transferidas para o artefato criado, por transferéncia semantica (BURDEK, 2002),
Oliveira (2007, p.25) propde que uma imagem pode ser lida porque propdem ideias,
conceitos e nocdes. Ler, ou interpretar imagens ou artefatos trata de compreender as
subjetividades ali impostas social e culturalmente, a leitura de imagens ocorre em: realizar
esquemas visuais, manual ou mentalmente, para em seguida identificar os elementos que
constituem a imagem, € entdo o intérprete gera conteudo da leitura de imagem a partir dos
sentidos causados pelas partes constituintes desta, ¢ do todo. Portanto, ¢ inerente a profissao
do Designer de Moda o letramento visual, a interpretagdo e codificagdo dos referentes
simbdlicos, estéticos e de estilo presentes e que formam a cultura. Sendo de vital importancia
a correta assimilacdo dos conceitos, termos e atributos semanticos de cada elementos de
Design a ser utilizado, e seus derivativos, dentro de uma concepgao histérico cultural.

O Design , a partir do Design semantico de Krippendorff (2005), se preocupam com
o entendimento de fenomenos subjetivos, e especificamente métodos e técnicas utilizadas
com o intuito de evocar significados aos artefatos projetados. O produto semantico de
Krippendorff (2005), considera ser uma inquiri¢do sobre as qualidades simbolicas dos
artefatos, tendo o Design como ferramenta para promover essas qualidades nos artefatos

criados pelos Designers. A semantica dos produtos ¢ o estudo das relagdes historicas, sociais
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do Design industrial, da semidtica e da ergonomia cognitiva, das linguagens das artes, da
semantica, da psicologia, dentre outros, caracterizando-o como um grupo interdisciplinar
vasto, porém ndo sistematizado, de componentes uteis para a interpretacdo no Design de
Moda .

E neste contexto que se acredita que a sistematizacio de diretrizes estéticas,
simbdlicas e de estilo inseridas no processo de Design de Moda podem auxiliar a
compreensdo dos significados atribuidos aos artefatos.

Em investigagdo com pequenas empresas (MPEG) e empreendedores individuais
(MEI), Bona (2019), recortou algumas caracteristicas dos profissionais do Design em Santa
Catarina, como:

a. “o designer , € parte inerente e importante do processo, € ele 0 humano que manifesta sua
criatividade através das escolhas e da combinagdo de ideias que cria durante o percurso
metodoloégico” (2019, p.17), b. “um envolvimento emotivo muito forte com a marca e os
artefatos e a presenca do espirito empreendedor” (BONA, 2019, p.129), c. Todos afirmaram
“que ndo utilizam nenhum método ou modelo de referéncia do Design para projetar suas
colecdes” (BONA, 2019, p.101), e d. o uso de metodologias e ferramentas imagéticas possui
importincia no Processo criativo durante o PDP no Design de Moda. Ainda, a pesquisa de
Bona (2019), possui dados que corroboram com dados obtidos da andlise da pesquisa
aplicada em Agosto de 2020, que gerou informagdes sobre o PDP no Design de moda e
demonstrou a necessidade de um modelo interpretativo. Foi possivel perceber uma correlagdao
propria nas metodologias do Design aplicadas pelos designers de moda, em seus Processos de
Desenvolvimento de Produtos (PDP), que lhe conferiam metodologia propria, mais rapidez e
fluidez entre as etapas.

Sao, Design, Moda e o designer de moda ligados pela necessidade do uso de
metodologias para auxilio nas etapas analitica, criativa e executiva do Design. Em

convergéncia com a cultura, que ¢ criada, recriada, informada, conhecida, reconhecida, a

—) ]
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Foi proposto que as cartelas de referencial semantico se apliquem nas acdes de
especificacdo projeto, geracao de alternativas, e pesquisa técnica, tecnoldgica e prototipagem,
em que sdo executadas a interpretacdo e codificacdo dos referenciais, no entanto, sdo
compativeis com a contextualizagdo semantica, pesquisa e refinamento da forma.

Dessa forma, foi necessario pensar na elaboracdo dessas cartelas como um modelo a ser
constituido metodologicamente, que segue uma sequéncia projetual, ele sera apresentado na

proxima figura:

Figura 2: elaboragdo do modelo interpretativo interdisciplinar

Meétodo sequencial de elaboracao de cartelas de referencial seméantico

Dividir dados da pesquisa tedrica e
com consumidor em 3 grandes
quadros: 1-elementos fisicos que
caunsaram sensagio, 2-valores e

Pesquisa de referencial | * Busecar, junto ao I
simbologias, 3-referencias temporais ) |
.

tedrico do universo do consumidor, delimitar
consumidor elementos sensérios e
seus significados

Analisar dados - Anli i S
® Aplicar dados gerados Dividir os elementos [isicos e suas

de pesquisa e ; - :
Beed na cartela de sensacdes em 3eategorias: 1-

m.::lrcar va;lores, referenciais estéticos. clementos, 2-posicao e dimensao
simbologias...

espacial, 3-percepcio do
consumidor

Utilizar o «quadrado de] — ®  Preencher cartela de Analisar dados de
Greimas» e analisar ref. simbélicos com referenciais temporais
para cada valor, e valores, seus opostos, e deseritos pelo
encontrar seu oposto | novas combinagoes consumidor

Preencher cartela de ref. Separar estilos (ref. temporal) em elementos
estéticos com esses dados constituintes da forma, ¢ interpretacao/signo

Fonte: elaborado pelos autores

r

A proposta de elaboragdo do modelo, como uma metodologia, ¢ centrada na
mobilidade criativa do designer, que pode elaborar o canva com seus dados de pesquisa.
Assim como o docente pode elaborar o canva e aplica-lo em sala de aula conforme a

necessidade da referida atividade ou unidade curricular.



= ) f’ d
19 990 ec;::%ri?ls gse moda

c0LOQUIO

DE MODA CIoNTIFICA e DESION £ MODA

=

A partir da proposta de elaboragdo do modelo interpretativo, e dos dados coletados
em pesquisa validativa, o modelo interpretativo no formato de cartelas obteve redesign para o

modelo canva, que sera apresentado a seguir:

Figura 3: modelo interpretativo interdisciplinar

MATERIAL DE APOIO
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b A MOD i e
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Fonte: elaborado pelos autores

Na Figura 3 ha, da esquerda para a direita, uma apresentagdo dos referentes
semanticos que compdem os principais movimentos da moda, de acordo com Scoz et al., e
logo abaixo deles a apresentacdo da tabela de memorizacdo semantica de Mervis & Rosch
(1981), que pode ser utilizada para compreender a forma simplificada de um termo e de seus
componentes derivativos.

Na parte superior da imagem hd um cabegalho para preenchimento do nome do
artefato, cole¢do ou pesquisa, a sua fun¢do principal, e os atributos requisitados ao design.
Abaixo, iniciando da esquerda para a direita, ha uma tabela com os principais movimentos da
moda do século XX, de acordo Mendes, La Haye e Borges (2009). O que possibilitara efetuar
a analise da linguagem de estilo do item a ser analisado.

Ao lado direito, centralizado no canva, ha uma tabela com referentes simbolicos,

organizados em duas colunas que contém os principais signos utilizados na moda, que

possam correlacionar sensa¢des ou compreensdes simbolicas abrangentes, do contato do ser
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humano com o artefato de moda. Ha linhas entre os termos para que o designer escreva o
elemento do design e circule ou marque qual signo melhor o representa. Isso possibilitara
uma analise simbodlica do elemento, e a correlagdo dessa simbologia ao estilo ja definido para
aquele elemento.

Ao lado direito héd uma tabela formada pelos referentes estéticos, que inicia com uma
lista dos principais referentes, e logo abaixo ¢ seguida de post its vazios, seu uso foi proposto
para que o designer escreva um elemento do design em cada post it, e correlacione esse
elemento ao referente semantico que melhor o define, na listagem acima. Essa ferramenta
permite que o designer analise a forma, silhueta, superficie, volumetria, coloragdo, sensagoes
e demais referentes do artefato. A compreensdo desses referentes, e a relagdao deles com os
referentes simbolicos e estéticos ja correlacionados aos referentes simbodlicos e de estilo
podem possibilitar ao designer uma compreensao completa do elemento a ser utilizado no
artefato, os significados culturais a que foram implicados, e perceber se esses elementos que
irdo compor, ou ja compdem os artefatos, compreendem, uma unidade de sentidos, ou ainda,
quais sao os sentidos propostos.

Na extrema direita do canva ha o quarado de Greimas (1984), e a triade de Peirce
(2005). O designer pode escrever os elementos simbolicos do design, listados na tabela de
elementos simbolicos, ¢ avaliar suas correlacdes com outros termos, ¢ entre si. Abaixo ha
uma teia de relagdes, para que sejam correlacionados os elementos de design estudados até o
momento, pelo designer. Cada circulo pode ser preenchido com um elemento, o designer
define num circulo um elemento, e para o proéximo circulo, que fizer a correlagdo com o
termo, escreve outro elemento. Esse ferramental visa permitir ao designer, que compreenda
melhor o conceito dado ao termo que esta estudando, seus derivados e opostos, e sua relagao
com o artefato, e com o consumidor.

A dificuldade inicial no uso das cartelas de referenciais semanticos fez definir, como
forma ideal de aplicacdo do modelo interpretativo acima proposto, a imersdao, com

acompanhamento de curto prazo dos usuarios.



720" A Y fé d
'O 99.0 e%t:%?&s g:: moda

coLOQUIO

D E M 0 DA CONGRESSO DE INICIACAO
CIENTIFICA EM DESIGN E MODA

Talvez, por ser uma profissdo recente, o designer de moda ainda se prevaleca do
formato autoral de elaboracdo de colegdes. No entanto, para a docéncia e para o designer
junior o Processo Criativo possa se mostrar desafiador, em vista da diversidade de
conhecimentos necessarios para a elaboragdo de um artefato autoral, e de colecdes que sao
comunicaveis entre si. A utilizagdo de metodologias interpretativas foi considerada por
Santos (2009), um auxilio para assertividade e agilidade no Design de Moda.

Dessa forma, o modelo apresentado foi elaborado de forma interdisciplinar entre a
semantica, a semiotica, a ergonomia cognitiva ¢ a moda, para que possa se adequar a
necessidade do designer, e foi formulado de forma a ser fluido e modelavel, para se adequar
as necessidades do fluxo criativo durante o PDP, de forma a constituir-se como um auxilio
para analise dos referentes semanticos.

Mais conhecimentos e pesquisas podem ser agregadas ao modelo, que nao pretende
finalizar o escopo tedrico e pratico necessario ao Processo criativo no Design de Moda.
Ferramentas uteis foram agregadas ao modelo, a fim de, juntamente com outras ferramentas
jé utilizadas, como painéis semanticos e braingstorming, ser um auxilio para o pensamento
projetual no que se refere a fase criativa, como ferramenta Util para o processo de analise que
ocorre entre a pesquisa e a criacao. O modelo proposto se mostrou util em diversas etapas do
Design de Moda, mas seu foco se orienta para a analise. Durante a pesquisa, foi percebido
encurtamento da fase de analise, no Design de Moda, em relacdo as fases criativas e
executivas, o que nao ocorre no Design Industrial, e pode interferir no resultado da
comunicacao entre o artefato e o consumidor.

Dessa forma, conclui-se que o uso de um modelo interpretativo, a estilo do canva
apresentado nessa pesquisa, pode reduzir o ruido da comunicacao entre o design do artefato e
o consumidor, bem como agilizar o PDP, garantir a execucao da fase analitica, e facilitar a
analise dos referentes semanticos, que sao as informagdes subjetivas de pesquisa. O uso do

modelo interpretativo apresentado demonstrou ser uma importante ferramenta para que o

—)
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artefatos ou colegdes, € comunique seu processo criativo e 0s objetivos criativos, durante
reunides de aprovacao de colecao ou artefatos.

O modelo seguird em testes para que se formule um material digital e impresso, de
acesso a designers de moda nacionais, e internacionais, ¢ discentes e docentes de Cursos

Superiores de Design de Moda, nacionais ou internacionais.
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