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RESUMO

A moda trata de expressdo de valores de uma sociedade, mas também da auto
expressao dos individuos que nela estdo contidos. O consumo de moda é definido pela
compra e uso de roupas portados no corpo pelos consumidores que auxiliam a sua
identidade. Este conceito tem em comum com a consciéncia de moda em alguns fatores,
como expressdo de uma cultura e de identidade pessoal. A consciéncia de moda é um
aspecto central do eu, junto com os aspectos relacionados a uma quantidade de tempo
de pesquisa que o usuério faz para consumir moda (RATHNAYAKE, 2011).

O objetivo deste trabalho é desenvolver uma escala de consumo de moda. A
premissa consiste na possivel relagdo em que a consciéncia de moda afeta positivamente
0 consumo de moda. A elaboracdo da escala foi feita de acordo com 0s passos
recomendados por DeVellis (1991): geracéo de itens, formato da mensuragéo, reviséo
dos itens por experts, inclusdo de itens de validacdo; aplicagdo em uma amostra de
desenvolvimento, avaliar a performance e a otimizagéo da escala.

Foram entrevistadas em profundidade cinco pessoas com o objetivo de entender
0 consumo de moda delas. Destas entrevistas surgiu um pool de itens que foi refinado

com 2 especialistas para assegurar a Validade Aparente (PASQUALLI, 2007).

1 Docente na Universidade Anhembi Morumbi no curso de Negdcios da Moda e Design de Moda. Mestranda em Administragdo com énfase
em Comportamento do Consumidor na ESPM, p6s graduada em Moda e Criagdo na Faculdade Santa Marcelina, graduada em Design de
Moda na Universidade Anhembi Morumbi. Nove anos de carreira na area de desenvolvimento de produto feminino.

2 Doutora e mestre em Administragio de Empresas pela Fundagio Gettilio Vargas (FGV - EAESP). Participante do Program of International
Management na Wissenschaftliche Hochschule fiir Unternehmensfiihrung (WHU, Koblenz, Alemanha) e do MBA do Institut Supérieur des
Affaires Hautes Etudes Commerciales (ISA - HEC, Paris, Franga). Docente na Escola Superior de Propaganda e Marketing.

-

TR mOS] oo e g, s o

14" FORUM BAS ESCOEAS DE MODA DOROTEIA BABUY PIRES oAt Knﬁ R
-1 DE-MODA 6" CONGRESSO DE-INICIAGAQ:CIENTIFICA EM DESIGN E MODA _ DEO1A04 DE SETEMBRD [l‘E 281977




COLOQUIO

DE MODA.

122 EDICAO INTERNACIONAL =
14° FORUM DAS ESCOLAS DE MODA DOROTEIA BADUY PIRES
6' CONGRESSO DE INIGIAGAO CIENTIFICA EM-DESIGN E MODA

O método utilizado para esta pesquisa € do tipo survey, que consiste em
compreender uma conexdo entre duas ou mais varaveis que entdo podem se detectar
padrBes de associacdo. Este foi aplicado a 350 consumidoras mulheres. A anélise
fatorial exploratdria revelou que a escala de consciéncia de moda mensura de fato o

conceito proposto e diverge dos outros conceitos.
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