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RESUMO 

A moda trata de expressão de valores de uma sociedade, mas também da auto 

expressão dos indivíduos que nela estão contidos. O consumo de moda é definido pela 

compra e uso de roupas portados no corpo pelos consumidores que auxiliam a sua 

identidade. Este conceito tem em comum com a consciência de moda em alguns fatores, 

como expressão de uma cultura e de identidade pessoal. A consciência de moda é um 

aspecto central do eu, junto com os aspectos relacionados a uma quantidade de tempo 

de pesquisa que o usuário faz para consumir moda (RATHNAYAKE, 2011). 

O objetivo deste trabalho é desenvolver uma escala de consumo de moda. A 

premissa consiste na possível relação em que a consciência de moda afeta positivamente 

o consumo de moda. A elaboração da escala foi feita de acordo com os passos 

recomendados por DeVellis (1991): geração de itens, formato da mensuração, revisão 

dos itens por experts, inclusão de itens de validação; aplicação em uma amostra de 

desenvolvimento, avaliar a performance e a otimização da escala. 

Foram entrevistadas em profundidade cinco pessoas com o objetivo de entender 

o consumo de moda delas. Destas entrevistas surgiu um pool de itens que foi refinado 

com 2 especialistas para assegurar a Validade Aparente (PASQUALI, 2007).  
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O método utilizado para esta pesquisa é do tipo survey, que consiste em 

compreender uma conexão entre duas ou mais varáveis que então podem se detectar 

padrões de associação. Este foi aplicado a 350 consumidoras mulheres. A análise 

fatorial exploratória revelou que a escala de consciência de moda mensura de fato o 

conceito proposto e diverge dos outros conceitos. 
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