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“The revolution will be curly and not on TV...”: Newest Media, Fashion and Race in
Brazil
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Resumo: O presente artigo busca realizar uma breve recapitulacdo histérica dos
momentos de visibilidade e invisibilidade das mulheres negras brasileiras, as
condi¢cdes econdmicas e sociais as quais estiveram expostas e a reverberacdo dessas
dindmicas na atualidade. A utilizacdo de plataformas da internet para a construcao dos
discursos descentralizados se apresenta como o foco da analise.

Palavras chave: Representacdo Racial; Novas Midias; Mulheres Negras.

Abstract: The present article seeks to make a brief historical recapitulation of the
moments of visibility and invisibility of the Brazilian black women, the economic and
social conditions to which they were exposed and the reverberation of these dynamics
in the present time. The use of Internet platforms for the construction of decentralized
discourses presents itself as the focus of the analysis.

Keywords: Racial Representation; New Media; Black Women.
Introducéo

Partindo do pressuposto de que as mulheres negras estdo em situacao
de vulnerabilidade, e sdo compelidas a vivenciar diariamente as opressdes

1 Trecho da musica “Ouca-me” da rapper paulista Tassia Reis. Temas como a valorizagdo do negro, de sua beleza e
potencial, bem como mensagens feministas séo recorrentes em suas letras que tratam tanto de sua experiéncia
pessoal quanto de experiéncias partilhadas com outras pessoas negras.

2 Mestranda no Programa de Pés-graduacgdo em Artes, Cultura e Linguagens, na linha de pesquisa Arte, Moda:
Historia e Cultura (UFJF). Bolsista CAPES (2018-2020). Bacharela em Moda (2017) e Bacharela em Artes e Design
(2016) pela Universidade Federal de Juiz de Fora.
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combinadas do racismo e do machismo, considerou-se oportuno delinear os
modos como essa dinamica ocorre no ambito da moda e da cultura de massa.
As teorias raciais — e racistas — e as ideologias patriarcais que fundamentam a
sociedade brasileira desde sua fundagdo s&o fatores que influenciam
diretamente no acesso da populacédo negra a educacgao, saude e qualidade de
vida, bem como aos produtos e servicos que atendam suas demandas
especificas.

Além dessas dificuldades conservadas pelo sistema, outros empecilhos
advindos do pensamento racista, como a associacdo da imagem dos negros
aos estereotipos negativos ligados a cor, apresentaram-se como obstaculos a
identificacdo dessa parcela da populagdo com os modelos de beleza
produzidos pela indastria da moda e ao interesse do mercado em té-los como
seus representantes nas publicidades. Para compreender essas problematicas
€ necessario, portanto, considerar todo o histérico de exclusdo social,
econbmica e cultural ao qual esse grupo foi submetido desde o periodo
colonial.

O objetivo central constitui-se em investigar o lugar delegado a mulher
negra no ambito da coletividade, bem como explorar as potencialidades no uso
da moda e da tecnologia para amplificar as vozes subalternizadas. Ademais, as
tematicas sobre os modos de representacdo da mulher negra desenvolvidas
nos estudos académicos, com raras excecdes estdo situadas na época
contemporanea. As praticas digitais recentes e a repercussao na vida cotidiana
ainda ndo constituem um campo estimado de fontes de pesquisa sobre o
assunto.

A metodologia deste trabalho consistiu na pesquisa e analise de fontes
bibliograficas sobre a histéria da populacdo negra no Brasil, desde o periodo da
escraviddao e suas reverberagfes na contemporaneidade. Além do uso de

textos originais e interpretacbes de outros autores, sites e redes sociais de
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produtoras de conteudo negras constituiram um suporte para a analise dos
discursos.

O texto se organiza de forma cronologica a fim de estabelecer
precedentes para a argumentacdo das praticas que se desenvolveram a partir
do século XX e que se consolidaram no século XXI. Por fim, de modo a
imprimir um carater inovador ao trabalho, foi realizada a abordagem da
tematica recente das redes sociais e do apelo as identidades pos-modernas.

As representacdes do negro: alguns apontamentos sobre imagens,
reflexos e projecodes

Para o individuo negro, que por um longo periodo de tempo ficou
relegado a invisibilidade e ainda enfrenta dificuldades em ser ver representado
dentro de um sistema racista, a producao de imagens pode ser entendida como
um ato de transgressao e construcao de significados.

Em um primeiro momento os negros e os indigenas brasileiros foram
retratados nas pinturas como objetos do olhar cientifico, ocupando paisagens
irreais e atuando como personagens de narrativas fantasiosas e doutrinarias. O
pintor Jean-Baptiste Debret se destacou entre os artistas que retrataram a
populacdo negra durante o periodo colonial, principalmente por registrar cenas
domésticas e atividades cotidianas (SOUZA, 2007, P. 36).

Com o desenvolvimento da técnica fotografica, a possibilidade de
produzir imagens mais préximas ao real e em maior quantidade, logo se
mostrou como uma vantagem. Sobre o sucesso dos retratos no Brasil do

século XIX, Koutsoukos argumenta:

Rapidamente, muitos fotdgrafos estrangeiros invadiram a
Corte e outras cidades brasileiras, fugindo talvez da concorréncia
profissional que havia em seus paises de origem, em busca de
fortuna e sucesso no mercado que se abria, e/ou atraidos pela
diversidade possivel de temas, dada a beleza “pitoresca” do pais, ja
descrita antes e ao mesmo tempo por numerosos viajantes e
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registrada em desenhos e litografias aquareladas. (KOUTSOUKOS,
2006,p.16)

O racismo das instituicbes que controlam a difusdo de contetdos
pareceu se tornar mais brando em alguns momentos, como ao abordar
tematicas negras em suas producdes desde meados do século XX e incentivar
a valorizacdo de elementos da cultura afro-brasileira. Em oposi¢cdo as pautas
gue reivindicam o bem-estar social dos grupos mais fragilizados no interior da
sociedade brasileira, as novelas, por exemplo, podem ser percebidas como
espacos utilizados pela midia para defender seus interesses junto a populacéo.
Eventualmente atuando como formas complementares para suprir as
demandas por lucro, as novelas apresentam modelos de ser, vestir e consumir
e ao relacionar certas atitudes com produtos especificos cumprem sua funcéo
de manter o mercado consumidor em crescimento.

A valorizacdo do poder de compra dos negros forcou o desenvolvimento
de novas identidades mais adequadas. Referéncias a serem seguidas
tornaram-se aos poucos disponiveis em paginas de revista, na televisao e na
internet. Se antes as atrizes e 0s atores exerciam o papel de mediadores da
relacdo entre empresas e publico, atualmente o préprio publico elege seus
representantes, pessoas comuns, para servirem de exemplo. A sociedade
sistematizada pela l6gica do consumo propde novas praticas cotidianas,
maneiras de ser e pensar.

Apesar da questdo do consumo ser cara a parte da populagdo negra,
existe também a necessidade de solucionar questdes que afligem um ndamero
maior de pessoas e que foram requisitadas por muito tempo. Na passagem do
século XX para o século XXI ocorreram algumas mudancas politicas e

econbmicas no Brasil que podem ser observadas a partir dos meios de

comunicacdo massiva.
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Uma das datas fundamentais para comecgar a pensar essas mudancas é
o0 ano de 1995, marcado pelo inicio do governo de Fernando Henrique
Cardoso, eleito presidente pelo PSDB, Partido da Social Democracia Brasileira.
Cientista politico e sociélogo, FHC desenvolveu alguns trabalhos sobre a
guestdo racial no Brasil, e apesar de nado colocar essa questdo como
fundamental em seu governo, possibilitou alguns avangos junto ao movimento
negro. Apés dois mandatos de Fernando Henrique Cardoso, de 1995 até 2002,
foi eleito como seu sucessor o presidente Luiz In4cio Lula da Silva, do Partido
dos Trabalhadores. Na gestédo de Lula e seus aliados, as pautas do movimento
negro estiveram no centro dos debates sociais, entretanto iSSo nao se mostrou
suficiente para sanar de vez os problemas que a populagédo negra enfrenta no
Brasil.

A Lei 10.639/2003 que obriga a abordagem da Histéria e Cultura Afro-
Brasileira no Ensino Fundamental e Médio, bem como a efetivacdo das cotas
raciais no ensino superior sdo alguns dos avancos concretizados nos ultimos
anos. As politicas socioeconbmicas implantadas nas Udltimas décadas
possibilitaram o crescimento de postos de trabalho e consequentemente o
aumento da renda, convertida no acimulo de bens pela populagéo.

Assim como citado anteriormente, a partir da década de 1990 foi
possivel notar a mobilidade social e principalmente econémica de uma fracéo
da populacdo negra. A possibilidade de consumo, o acesso a informacédo e a
educacéo superior foram algumas das mudancas que serviram como base para
uma transformacdo também nos modos de representagcdo do negro nas
telenovelas, atuando para além dos papéis de empregados ou escravos e no
caso das mulheres principalmente sendo possivel usufruir de identidades que

nao mais estivessem atreladas somente a doméstica ou ao esterestipo

adaptado da “mammy” norte-americana.
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A teledramaturgia brasileira, independentemente de qualquer falha,
sempre teve importancia fundamental no debate e na exposicdo de tematicas
sociais, sendo as novelas um dos espacos mais favoraveis para isso, pois nao
exigem conhecimento formal prévio ou alfabetizacdo, e constroem seu sentido
através de imagens. Entretanto, apesar de ser um meio que ndo prevé nenhum
conhecimento anterior, essas sao plataformas que pertencem a um grupo
dominante e que serve justamente para resguardar seus interesses, ou seja, o
debate dos temas nem sempre € uma acao indiferente ou até mesmo
benevolente, mas algo que dialoga com um projeto de nacao, que nesse caso
tende a aproximar-se da ideia de miscigenagéo e democracia racial.

“A revolugao sera crespa e ndo na TV...”: um estudo de caso sobre
produtoras de contetdo negras e plataformas digitais

O desenvolvimento dos meios de comunicacao e a integracdo de pautas
negras nos contetdos elaborados no fim do século XX representaram avancos
consideraveis, entretanto, com o inicio do século XXI, a facilidade do acesso as
novas tecnologias provocou mudancas ainda maiores na relacdo dos
individuos com a sociedade.

Bruna Fernandes (2013) esclarece, em sua dissertacdo sobre a relagao
entre os blogs de moda e a influéncia que exercem nos comportamentos de
consumo que, ‘A internet existe desde a década de 60 e nessa altura era
utilizada para fins militares e académicos. [...] sua utilizacdo comercial comecou
apenas na década de 90. Desde entdo sua evolugdo tem sido exponencial. ’
(FERNANDES, 2013, p. 16).

No caso do Brasil, 0 acesso aos computadores e a internet ocorreu de
forma gradual devido ao alto valor das maquinas e a dificuldade de se
conectar, j que isso depende da instalacédo de aparato especifico. Em meados

da primeira década deste século comecaram a surgir as redes sociais, salas de
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bate-papo e féruns dos mais variados assuntos. O facil acesso a informagéo e
a possibilidade de falar por si mesmo foram alguns dos atrativos dessa nova
forma de comunicacéo.

Outro ponto que deve ser ressaltado é o crescimento do uso de
aparelhos celulares conectados a internet, que segundo o Instituto Data
Popular alcangcou em 2015 a marca de 47% da populagéo, algo por volta de
81,5 milhdes de pessoas. A possibilidade de ter informacgfes ao alcance das
maos, porém, ndo impede que as noticias sejam pouco aprofundadas, e que
necessitem de atencao.

Recentemente com o crescimento acelerado de plataformas como o
YouTube, o Facebook e o Instagram algumas pautas ganharam ainda mais
notoriedade. Para além da influéncia de movimentos politicos e sociais que se
organizam off-line, os debates sobre feminismo e racismo, por exemplo,
tornam-se cada vez mais comuns e chegam a um numero muito maior de
pessoas com a facilidade de um toque.

A preferéncia por imagens e videos que sejam de facil assimilagéo e ndo
demandem tempo também torna menos complicada a veiculacdo de ideias,
principalmente entre os mais jovens. Sobre este assunto, o Coletivo Feminista

N&o Me Kahlo exp8e na parte introdutéria de seu livro:

E muito improvavel que uma pessoa que esta navegando pelas redes
sociais queira parar para ler um artigo académico de vinte paginas
sobre o feminismo, ndo é? Porém, essa mesma pessoa estara
disposta a assistir a um video, a ver uma imagem ou a ler um texto
menor que lhe interesse. Sendo assim, alguém que nunca tenha tido
contato com o feminismo passa a té-lo e a compreender melhor
nossa agenda (2016, p.13).

O movimento feminista e pelos direitos dos negros, ao se inserir nos
espacos de debate da internet sofrem mudangas ndo apenas no que tange aos
discursos, mas principalmente em relacéo as suas praticas.

Atualmente também é possivel identificar o uso do discurso de

empoderamento, algo como tornar-se “poderoso” através de atitudes e
7
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conscientizagdo sobre determinados assuntos que concernem a sua propria
experiéncia, enquanto dispositivo imprescindivel para a mudanga social,
simplificando as demandas e transformando-as em ac¢fes individualizadas e
apoliticas.

O foco no sucesso das mulheres, o incentivo a tomada do mercado de
trabalho, o empreendedorismo e o acumulo de fungbes em busca de
independéncia financeira se convertem em gastos com produtos, o que
consequentemente incentiva o mercado a produzir uma quantidade cada vez
maior de itens para serem consumidos por esse publico. Além disso, também é
importante dar atencdo aos modelos de beleza veiculados pela publicidade e
ditados arbitrariamente pela industria.

As revistas e a televisao cumpriram muito bem seu papel de disciplinar o
corpo feminino apesar de limitar a poucos exemplos os modos de ser mulher.
Ao contrario dos meios tradicionais, a internet possibilitou que mais tipos de
beleza fossem considerados. No caso das mulheres negras, apesar da
visibilidade em campanhas publicitarias ter aumentado nos ultimos anos, ainda
nao representa uma quebra total dos padrdes impostos, mas uma adaptacao
necessaria para suprir um publico avido por se ver representado.

Os cabelos lisos e sem defeitos aos poucos séo substituidos por cachos
igualmente perfeitos que quase sempre compde o visual de mulheres jovens,
magras e de pele mais clara.

Com o desenvolvimento rapido da internet e a possibilidade de
expressdo para além das midias tradicionais, surgiram os primeiros blogs,
plataformas que concentram textos e imagens produzidos por pessoas que nao
sdo necessariamente especialistas em determinado assunto, mas que
decidiram compartilhar opiniGes, experiéncias e conhecimentos.

No Brasil, os blogs de moda e beleza comegaram a se tornar comuns

em meados da primeira década do século XIX e eram paginas pessoais, em

8
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sua maioria, destinadas para analise e resenha de produtos, tépicos
relacionados a moda de rua e dicas de compras. Segundo pesquisa
desenvolvida por Fernandes (2013), com o advento da internet o
comportamento dos consumidores passou por muitas mudancas, e a geragao
de contetdos nos meios digitais tornou-se mais relevante para a decisao de
compra de terceiros do que os reviews fornecidos pelos fabricantes, por
exemplo. Aos poucos comecou a se delinear a dinamica que € observada
atualmente, onde as blogueiras, que em certa medida representam o0s
interesses do consumidor, passaram a ser parte fundamental na intermediacéo
das relacdes entre as marcas e seu publico-alvo.

As resenhas de produtos de beleza para as mulheres negras mostraram-
se importantes. Partindo do pressuposto de que até pouco tempo atras poucas
mulheres negras protagonizavam publicidades de moda de maneira
significativa e que o acesso as informagdes sobre os produtos mais indicados
de acordo com a textura dos cabelos ou caracteristicas da pele estava restrito
a espacos muito especificos, a possibilidade de poder se informar sobre o
produto mais apropriado para sua situacdo significou um grande avanco. O
apelo das resenhas para esse publico pode ser justificado também pelo fato de
configurar-se como um grupo jovem, e que mesmo possuindo poder de compra
nao é ele préprio o controlador do dinheiro, ou seja, todas as informacdes que
possam influenciar em uma aquisicdo mais consciente é bem aceita.

A interacdo entre blogueira e leitora mostra-se bastante significativa se
observada pelo viés da representatividade. Tendo em vista que muitas dessas
produtoras de conteudo digital sdo hoje importantes influéncias para o publico
jovem, a forma como elas se expressam, seu estilo, ideias e até mesmo seu
biotipo constituem cédigos de comportamento que séo incorporados as praticas
cotidianas de suas seguidoras. Nesse ponto, blogueiras negras exercem uma

funcdo bastante particular ao servir de modelo para suas semelhantes, ao

9
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passo que, no Brasil, a maioria das profissionais de internet bem-sucedidas na
area de moda e beleza sao entendidas fenotipicamente enquanto brancas.

Ao possibilitar a veiculacdo e o compartiihamento de videos de maneira
gratuita e simples, o YouTube revolucionou a interagdo dos usuarios de internet
e se tornou uma das plataformas mais lucrativas e populares da atualidade.
Assim como os blogs, essa plataforma constitui-se de contetdos produzidos
por pessoas que desejam compartilhar sua impressao sobre determinado
assunto.

Com conteudos mais atrativos e variados que os dos canais de televisao
tradicionais, o YouTube destaca-se entre o publico jovem. Os videos, na
maioria das vezes, nao exigem reflexdes complexas ou conhecimento prévio e
diferente dos blogs, que sé&o basicamente formados por texto, permitem uma
liberdade maior para o espectador, que pode escolher, quando, onde e com
gual aparelho eletrénico ir4 acessar o contetdo.

Em julho de 2017, o Google BrandLab S&o Paulo, projeto do Google
com foco em estratégias digitais para marcas, publicou uma pesquisa sobre o
crescente interesse das mulheres brasileiras por cabelos crespos e cacheados.
Os dados indicam que nos ultimos dois anos a procura por dicas sobre cabelo
afro cresceu 309% e superou, pela primeira vez na histéria da plataforma, a
busca por cabelos lisos. Ainda segundo a pesquisa, uma em cada trés
mulheres utiliza 0 YouTube para encontrar informacdes sobre beleza.

Mesmo no YouTube h& pouca visibilidade para pessoas negras,
independente do tom de pele, o que se fez notério ao longo da pesquisa
realizada previamente para elaboracédo deste trabalho, portanto importa frisar
gue, para pessoas de pele retinta a invisibilidade é observada de maneira mais

contundente, seja pelo baixo nimero de inscritos, seja pela auséncia desses

individuos em publicidades do site.
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A mais recente das redes sociais a obter éxito através da utilizagcdo em
massa por seus usuarios € o Instagram, rede de compartilhamento de imagens.
Essa plataforma possui duas fungbes que podem ser utilizadas de maneira
complementar: as historias, ou stories em inglés, onde podem ser postados
videos e fotos que expiram no prazo de 24 horas, e o arquivamento de fotos
em ordem cronoldgica. E possivel também adicionar legendas e hashtags (#)
gue facilitam a localizacédo de imagens de acordo com temas e palavras.

O Instagram € uma espécie de portfélio para produtores de conteudo, e
permite que o individuo estabeleca sua marca pessoal através da histéria
contada pelas fotos organizadas em seu perfil. A plataforma constitui um modo
ainda mais rapido de se informar sobre um assunto, pois prioriza 0 uso de
imagens e textos curtos.

Diferente do YouTube e dos blogs, gerar conteddos no Instagram é
rapido, ndo exige edi¢cdes criteriosas e € bastante espontaneo, ou seja,
gualquer pessoa pode conseguir um numero alto de seguidores se produzir
e/ou compartilhar conteudos relevantes e que agradem os demais. Por seu
carater espontaneo, muitas marcas acabam associando-se a figuras de
destaque nos mais variados nichos de mercado como forma de promover seus
produtos atrelando-os a opinido de pessoas comuns. Essa relagdo entre
empresas e “influenciadores digitais” ocorre de forma simbidtica, uma vez que
esses individuos acabam utilizando parte da gratificacdo obtida com
publicidade, e que pode vir de diferentes formas entre elas dinheiro, produtos e
servigos, em suas proprias contas do Instagram, financiando suas postagens

para que elas atinjam publicos cada vez maiores.

Consideracdes Finais

Através da exposicdo de fatos histéricos e exemplos, pretendeu-se ao

longo deste trabalho produzir argumentos necessarios para embasar a
11
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hipétese de que as mulheres negras, por sua experiéncia social especifica,
estariam predispostas a situacdo de invisibilidade social. Pode-se concluir que
nao apenas as questdes de género e raca exercem influéncia nessa situacao
como, dentro do préprio grupo, as caracteristicas fenotipicas mais préximas do
ideal eurocéntrico configuram-se como “vantagens” no que tange a
representatividade e a valorizacao expressada pelo pensamento hegemonico.

A abordagem das tecnologias e da moda enquanto plataformas para a
visibilidade das mulheres negras constituiu o carater inovador deste trabalho, e
pode servir de incentivo para o desenvolvimento de outras producfes sobre o
assunto, visto que ainda ha muito para ser explorado, como por exemplo, as
especificidades das produtoras de conteldo negras no mercado de moda e
beleza.

As referéncias bibliograficas utilizadas mostraram-se suficientes para
construir uma base argumentativa para o trabalho, entretanto, pelo nimero
reduzido de pesquisas na area de moda que abordem a questdo racial na
contemporaneidade e desvinculada da cultura popular, foi necessario recorrer a
outras areas do conhecimento, como a Historia e as Ciéncias Sociais.

Apesar de constatar através deste trabalho que muitos espagos
comecaram a incluir pessoas negras, até mesmo como protagonistas, e que o
acesso ao consumo e a melhores condicbes sociais foi possivel com a
implementacdo de politicas publicas nas ultimas décadas, essa mudanca nao
significou o abrandamento do preconceito racial, como pode ser observado
através dos noticiarios e das redes sociais. Entretanto, a partir da visibilidade e
do impacto do debate racial na articulacdo e autoestima da populacédo negra,
pode-se constituir uma mudanca efetiva no futuro.

Sobre a questdo do debate racial, € importante salientar as plataformas
disponiveis na internet como espaco propicio para a difusdo de conceitos e
discursos para o publico mais jovem. Assuntos como a valorizacdo dos
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cabelos, a importancia da autoestima, e a vivéncia coletiva podem ser o inicio
para a conscientizacdo dos individuos e a modificagdo das estruturas sociais.

Outro ponto que deve ser observado e necessita de reflexdes mais
profundas é o conceito de Mariza Corréa (1996) sobre a valorizacdo das
mulatas em relacdo a mulher negra de pele escura e como ele ocorre no
contexto atual. Ao observar as principais representantes negras nas
plataformas digitais € nitida a valorizacdo da beleza negra que tende a
privilegiar as peles claras, ndo apenas pelos contetados abordados em videos
ou postagens, mas principalmente pela auséncia, ou utilizacdo conveniente e
especifica, de pautas como o racismo ou opressdes ligadas a cor.

A auto-declaracdo étnica passa nas Uultimas décadas por mudancas
significativas, que sao tanto o reflexo quanto o impulso para as mudancas das
politicas publicas e dos meios de comunicacdo. Entretanto, muito ainda deve
ser considerado criticamente, tanto para elucidar a falsa sensagdo de que a
internet € um espaco democratico que independe de condicdo econbmica e
social, quanto para delimitar como ocorrem as dinamicas entre criadores de

conteudo, marcas e publico.
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